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Convocatoria a la Licitacion Publica Nacional

Pluri

Pronosticos’ 06810001-009-09 para la contratacion de los “Servi cios

iJUEGATELA CON MEXICO! de Mercadotecnia, Publicidad y Promocion”.

GLOSARIO

deberé entenderse por:

Contratacion:

Anexo Técnico:

Area Solicitante:

Domicilio Fiscal:

Caja de Pagos de
Pronésticos:

Direccién Administrativa:

Subdirecciéon General de
Mercadotecnia

Gerencia de  Recursos
Materiales:

Gerencia de Seguimiento y
Control Presupuestal:

olIC:

Sala de juntas:

DOF:.

Firma Autégrafa:

Identificacion Oficial:

Pronésticos o Entidad:

Pedido y/o Contrato:

Servidores  Publicos de

Para los efectos de esta Licitacién Publica Nacional Plurianual No. 06810001-009-09 en el contenido de esta convocatoria

IMSS: Instituto Mexicano del Seguro Social.

LV.A. Impuesto al Valor Agregado.

Ley: Leyde Adquisiciones, Arrendamientos y Servicios del Sector Publico vigente.

Reglamento: Reglamento de la Ley de Adquisiciones, Arrendamientos y Senicios del Sector|
Publico vigente.

Licitante: Persona que participa en los actos de la licitacién para celebrar pedido y/o contrato

Pronésticos: Recursos Materiales, Jefe del Departamento de Adquisiciones; Representantes de:
Area Solicitante, Coordinacién Técnica y Juridica y del OIC, que se encuentren
presentes en los diferentes actos de la Licitacion.

SFP: Secretaria de la Funcién Pablica.

“Servicios Integrales de Mercadotecni a, Publicidad y Promocién”.

Documento mediante el cual el &rea solicitante describe detalladamente las
caracteristicas esenciales de un bien o senvicio.

Subdireccion General de Mercadotec nia

Av. Insurgentes Sur No. 1397, Colonia Insurgentes Mixcoac, Delegacién Benito Juarez,
C.P. 03920, México, D.F. Tel. Conmutador 5482-0000. R.F.C. PAP-840816-3V2.
Direccién Electrénica www.pronosticos.gob.mx

Av. Insurgentes Sur No. 1397, sé6tano, Col. Insurgentes Mixcoac, 03920, Delegacion
Benito Juarez, México, D.F., Tel. Conmutador 5482-0000 Ext. 20055, de lunes a|
viernes de 09:00 a 14:30 horas.

Av. Insurgentes Sur No. 1397, piso 12, Colonia Insurgentes Mixcoac, Delegacion
Benito Juarez, C.P. 03920, México, D.F., Tel. Conmutador 5482-0000 Ext. 20033, Fa:
5598-8184, de lunes a viernes de 9:00 a 15:00 hrs. yde 16:00 a 17:00 hrs.

Av. Insurgentes Sur No. 1397, piso 10, Col. Insurgentes Mixcoac, 03920, Delegacion
Benito Juarez, México, D.F., Tel. Conmutador 5482-0000 Ext. 20040, Fax 5598-8184, de
lunes a viernes de 9:00 a 15:00 hrs.yde 16:00 a 17:00 hrs.

Av. Insurgentes Sur No. 1397, piso 11, Colonia Insurgentes Mixcoac, Delegacion
Benito Juarez, C.P. 03920, México, D.F., Tel. Conmutador 5482-0000 Ext. 20046, Fax}
5598-8184, de lunes a viernes de 9:00 a 15:00 hrs. yde 16:00 a 17:00 hrs.

Av. Insurgentes Sur No. 1397, piso 12, Col. Insurgentes Mixcoac, 03920, Benito
Juérez, México, D.F., Tel. Conmutador 5482-0000 Ext. 20021, Fax 5615-2290, lunes a
viernes de 9:00 a 13:00 hrs.

Organo Interno de Control en Prondsticos para la Asistencia Publica, sito en Av,
Insurgentes Sur No. 1397, piso 8, Colonia Insurgentes Mixcoac, Delegacién Benito
Juérez, C.P. 03920, México, D.F. Tel. Conmutador 5482-0000 Ext. 16130, de lunes a
viernes de 8:00 a 18:00 hrs.

En el Auditorio de Pronésticos, ubicado en Av. Insurgentes Sur No. 1397, Piso 4,
Colonia Insurgentes Mixcoac, Delegacién Benito Juarez, C.P.03920, México, D.F.

Diario Oficial de la Federacion.

Firma completa de su propia mano (no facsimilar) de quien deba suscribir
legalmente los documentos y propuestas del licitante.

Pasaporte vigente, Credencial para Votar, Licencia para conducir vigente o cédula
profesional. Documentos que se encuentren legibles.

con Prondsticos para la Asistencia Publica.
Pronésticos para la Asistencia Publica.

Documento celebrado entre la Entidad y algiin proveedor, en el cual se consignan las
caracteristicas y condiciones comerciales de los bienes y/o senicios para satisfacer|
las necesidades planteadas por las areas solicitantes.

Se consideran Servidores Publicos de Pronésticos en esta convocatoria: Gerente de

anual No.
Integrales
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Convocatoria a la Licitacion Publica Nacional Pluri anual

No.

Pronosticos® 06810001-009-09 para la contratacion de los “Servi cios Integrales

iJUEGATELA CON MEXICO! de Mercadotecnia, Publicidad y Promocion”.

Prondsticos para la Asistencia Publica
Subdireccion General de Administracion y Finanzas
Direccion Administrativa
Gerencia de Recursos Materiales

CONVOCATORIA A LA LICITACION PUBLICA NACIONAL PLUR IANUAL
NO. 06810001-009-09

Prondsticos para la Asistencia Publica, a través de la Gerencia de Recursos Materiales dependiente de la
Direcciéon Administrativa, en observancia a la Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos en su articulo
134, y en cumplimiento de los preceptos que establecen la Ley de Adquisiciones, Arrendamientos y Servicios del
Sector Publico y su Reglamento vigente y deméas ordenamientos legales aplicables en la materia, convoca a los
interesados en participar en la Licitacion Publica Nacional Plurianual ~ No. 06810001-009-09 para la contratacién
del “Servicios Integrales de Mercadotecnia, Publicidad y Promocién” , con base en las caracteristicas y
especificaciones del Anexo Técnico de esta convocatoria y a los interesados que no se encuentren en alguno de
los supuestos que se establecen en los articulos, 50 y 60 de la Ley y 8 fraccion Xl y XX de la Ley Federal de
Responsabilidades Administrativas de los Servidores Publicos.

Capitulo 1 Informacién para la contrataciéon del “S  ervicios Integrales de
Mercadotecnia, Publicidad y Promocion”.

1. Partida Unica.

El bien y/o servicio objeto de esta licitacion, sera adjudicado al licitante que cumpla con las caracteristicas y
especificaciones que se detallan en el Anexo Técnico.

2. Vigencia, lugar, horario, fecha y condicio  nes de prestacién de servicio y/o entrega de los bi  enes.

La vigencia serd a partir del 16 de diciembre de 2009 y hasta el 31 de diciembre de 2012.

El bien y/o servicio objeto de esta licitacion, serd proporcionado de conformidad a lo establecido en el
anexo técnico.

Para la aceptacién de los bienes y/o servicios solicitados, se verificard el cumplimiento de las
especificaciones establecidas en la convocatoria de licitacién incluyendo lo definido en la junta de
aclaraciones contra los bienes y/o servicios que se proporcionen por parte del licitante. Asimismo el (los)
licitante (s) al entregar sus proposiciones aceptan este punto en sus términos y esta conforme en que en
tanto la recepcién mencionada no se cumpla, éstos no se tendran por recibidos o aceptados.

3. Devolucién y/o Reposicion de los bienes y/o serv  icios.

En caso de que los bienes y/o servicios presenten fallas de calidad o incumplimiento de las
especificaciones establecidas en la convocatoria y el Anexo Técnico, asi como en el acta de la junta de
aclaraciones y en el pedido y/o contrato, previo a la reclamacién de la penalizacién correspondiente,
Pronésticos podra exigir al licitante ganador que lleve a cabo la sustitucion inmediata de los bienes y/o
servicios que se requieran, al siguiente dia habil a la notificacién, sin que estos impliqguen su modificacion,
lo que el licitante ganador debera realizar por su cuenta, sin que tenga derecho a retribucion por tal
concepto.

En el caso de que el (los) licitante (s) ganador (es) no lleve (n) a cabo la sustitucién que se le (s) exija a
partir del vencimiento del plazo que Prondsticos otorgue al licitante (s) ganador (es), o bien, en el supuesto
de manifestar la imposibilidad, Prondsticos podra solicitar a un tercero los bienes y/o servicios con cargo al
licitante (s) ganador (es).

4, Prérrogas.

Cuando existan razones debidamente justificadas por parte del licitante (s) ganador (es), Pronésticos por
medio de la Direcciéon Administrativa, tomando en cuenta la opinion del area solicitante, podra conceder
prérroga por escrito; siempre y cuando, no sean afectados los intereses de Prondsticos, de conformidad
con los articulos 52 de la Ley y 63 del Reglamento. A partir de la fecha de cumplimiento del plazo de la
prérroga, procedera la penalizacién pactada.
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10.

11.

12.

= = i Convocatoria a la Licitacion Publica Nacional Pluri  anual No.
Pronostn;os 06810001-009-09 para la contratacion de los “Servi cios Integrales
iJUEGATELA CON MEXICO! de Mercadotecnia, Publicidad y Promocion”.
Anticipos.

No habré anticipos.
Condiciones de Pago.

El o los pagos del importe derivado (s) de la presente licitacién, se efectuara (n) de conformidad con lo
establecido en el anexo técnico, dentro de los quince dias naturales posteriores a aquel en el que se
presente el comprobante fiscal previo a la aceptacion del area solicitante en la Gerencia de Seguimiento y
Control Presupuestal, preferentemente mediante transferencia via electrénica, a la cuenta bancaria que el
licitante ganador proporcione a Prondésticos (excepto en los bancos IXE y Banorte), o bien, en las Cajas de
Pago de Pronésticos, y ésta se obliga a cubrir los importes del o los bienes y/o servicio recibidos a entera
satisfaccion al amparo de cada comprobante fiscal, mismos que deberan reunir los requisitos sefialados en
el Cadigo Fiscal de la Federacion vigente.

En caso de que los comprobantes fiscales entregados por el licitante (s) ganador (es), para su pago,
presenten errores o deficiencias, Pronosticos dentro de los tres dias naturales siguientes al de su recepcion,
informara al (los) mismo (s) las deficiencias que debera corregir. El periodo que transcurra a partir de que se
le informe y hasta que el licitante (s) ganador (es), presente (n) las correcciones, no se computara para
efectos del articulo 51 de la Ley.

Los pagos se incorporaran al Programa de Cadenas Productivas de Nacional Financiera, S.N.C. y se dara de
alta en el mismo la totalidad de cuentas por pagar del licitante ganador, para ello la factura aceptada se
registrara en dicho programa a mas tardar 15 dias posteriores a su recepcion, misma que podra ser
consultada en el portal www.nafin.com a efecto de que el licitante adjudicado pueda transferir los derechos de
cobro al intermediario financiero, en los términos del Ultimo parrafo del articulo 46 de la Ley de Adquisiciones,
Arrendamientos y Servicios del Sector Publico, (Véase anexo 1 “Cadenas Productivas”).

Recursos Econémicos.

El ejercicio de los recursos para los afios 2010, 2011, 2012, estara sujeto para fines de su ejecucion y pago al
presupuesto que apruebe la Camara de Diputados del H. Congreso de la Unién, asi como al calendario de
gasto que se autorice a la Entidad conforme al afio correspondiente quedando en el entendido que no sufrira
penalizacién alguna Prondsticos por la variacién que ocurra en las asignaciones presupuestales por la
conformacién y monto del presupuesto que apruebe el Poder Legislativo.

Mecanismo de Ajustes para Reconocer Incremento.
Los precios seran fijos, Gnicamente a solicitud por escrito del licitante ganador y dentro de los 2 meses
posteriores a la publicacién en el Diario Oficial de la Federacion del INPC, se podra solicitar un incremento
en el precio unitario, de acuerdo al incremento del indice nacional de precios al consumidor de los afios
2009, 2010, 2011 publicados por el Banco de México, segun corresponda a los ejercicios 2010, 2011 y
2012 los cuales aplicaran a partir del siguiente dia natural de la fecha de formalizacién del convenio
modificatorio.
Patentes, Marcas y Derechos de Autor.
Al licitante que se le adjudique el contrato, asumira la responsabilidad total para el caso de que se deban
utilizar patentes, marcas o derechos de autor, por lo que Prondsticos no sera responsable en estos
aspectos.
Tipo de contrato.
Abierto.

Tipo de Licitacién.
Presencial

Ejercicios Fiscales.

La presente Licitacion abarca los ejercicios fiscales 2009, 2010, 2011, 2012.
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= = i Convocatoria a la Licitacion Publica Nacional Pluri  anual
Pronostn;os 06810001-009-09 para la contratacion de los “Servi cios Integral
iJUEGATELA CON MEXICO! de Mercadotecnia, Publicidad y Promocion”.

Capitulo 2 Disposiciones Generales

“Ninguna de las condiciones contenidas en la convoc atoria  a esta licitacién, asi como en las

proposiciones presentadas por los licitantes podran ser negociadas” . De conformidad a lo dispuesto en el
articulo 26 de la Ley.

Los licitantes que infrinjan las disposiciones de la Ley, seran sancionados de conformidad con los articulos 59 y 60
de la misma.

1.

Publicacion de la convocatoria.

De conformidad con el articulo 30 de la Ley, la publicacién de la convocatoria a la licitacion publica se
realizara a través de CompraNet en su pagina web http://www.compranet.gob.mx/ y su obtencion sera
gratuita, simultineamente se enviara un resumen de la convocatoria a la licitacion para su publicacién en el
Diario Oficial de la Federacion, asimismo se pondra a disposicion de los licitantes copia del texto de la
convocatoria.

Para efectos de poner a disposicion de los licitantes el texto de la convocatoria, la_convocante contara
con _un _ejemplar_ impreso, exclusivamente para consul ta, en las oficinas de la Gerencia de Recursos
Materiales, Insurgentes Sur 1397, Col. Insurgentes Mixcoac, Delegacién Benito Juarez, C.P. 03920,
México, D.F. Sin que esté obligada a entregar un ejemplar impres o al licitante . Lo anterior dentro del
plazo comprendido para este fin y en horario de 9:00 a 18:00 horas.

Idioma en que deberan presentar las proposicion  es.

Las proposiciones y todo lo relacionado con esta licitacion, deberan presentarse en idioma espafiol .

Moneda que debera utilizarse.
Deberan presentar sus proposiciones en moneda nacional.
Impuestos y derechos.

Unicamente el I.V.A. ser& cubierto por Pronésticos.

Suspensidn, cancelacién o declaracion desiert  a de la licitacion.

5.1  Suspension temporal de los procedimientos.

De conformidad con el articulo 70 de la Ley y derivado de las inconformidades a que se refiere el
articulo 65 de la misma, se podra decretar la suspension de los actos del procedimiento de
contratacion.

5.2 Cancelacion.

De conformidad con el cuarto parrafo del articulo 38 de la Ley, se podra cancelar una licitacion
cuando se presente caso fortuito o fuerza mayor, existan circunstancias justificadas que extingan la
necesidad para adquirir o arrendar los bienes o contratar la prestacion de los servicios y/o que de
continuarse con el procedimiento de contratacién se pudiera ocasionar un dafio o perjuicio a
Pronésticos. El motivo por el cual se determine dar por cancelada la licitacion, partidas o conceptos,
se haréa del conocimiento de los licitantes.

5.3 Licitacién desierta.

Se declarara desierta la licitacién, cuando:

La totalidad de las proposiciones presentadas no reuna los requisitos solicitados, o los precios
ofertados no resulten aceptables, de conformidad con el articulo 38 de la Ley.

Pedido y/o Contrato. (Modelo de contrato: Véase Anexo 2). En caso de que el modelo de pedido y/o
contrato presente alguna discrepancia prevalecera lo estipulado en el cuerpo general de la convocatoria,
esto conforme al articulo 45 penditimo parrafo de la ley.

No.
les
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6.1

= = i Convocatoria a la Licitacion Publica Nacional Pluri  anual
Pronostn;os 06810001-009-09 para la contratacion de los “Servi cios Integral
iJUEGATELA CON MEXICO! de Mercadotecnia, Publicidad y Promocion”.

Requisitos para Formalizar el pedido y/o cont  rato.

6.1.1 Garantia de Cumplimiento. (Véase Anexo 3)

La garantia relativa al cumplimiento del (los) pedido (s) y/o contrato (s) obligara al licitante (s) ganador
(es) a responder cabalmente a todo lo pactado y por la éptima calidad de los bienes y/o servicios, de su
entrega, asi como cualquier otra responsabilidad en que pudiere incurrir. La garantia de cumplimiento
estara vigente durante la substanciacion de todos los recursos legales o juicios que se interpongan hasta
gue se pronuncie resolucion definitiva, de forma tal que su vigencia no podra acotarse en razén del plazo
de la ejecucién del (los) pedido (s) y/o contrato (s) principal o fuente de las obligaciones, o cualquier otra
circunstancia. Asimismo esta garantia permanecera en vigor ain en los casos en que Prondsticos para la
Asistencia Publica otorgue prérrogas o esperas al licitante para el cumplimiento de sus obligaciones.

El licitante (s) adjudicado (s) debera (n) entregar en el domicilio de Pronésticos para la Asistencia Publica
como garantia de cumplimiento, Fianza expedida por una Institucién Mexicana Autorizada por el Gobierno
Federal en términos de la Ley Federal de Instituciones de Fianzas, a favor de Pronésticos para la
Asistencia PUblica por un monto igual al 10% del monto maximo del (los) pedido (s) y/o contrato (s) antes
del Impuesto al Valor Agregado, dentro de los 10 (diez) dias naturales siguientes a la firma del (los)
pedido (s) y/o contrato (s).

El licitante adjudicado podra presentar la garantia por un monto igual al 10% del monto maximo por erogar
en el gjercicio fiscal de que se trate y debera ser renovada cada ejercicio fiscal por el monto maximo a
erogar en el mismo, la cual debera presentarse a mas tardar dentro de los primeros 10 dias naturales del
ejercicio que corresponda conforme al art. 58-A del Reglamento de la ley.

La falta de presentacion de la garantia de cumplimi  ento en el plazo establecido en este punto y en
el articulo 48, ultimo parrafo de la Ley, dara como consecuencia el inicio del proceso de rescision
por incumplimiento de los requisitos para formaliza r el (los) pedido (s) y/o contrato (s).

En caso de que Pronosticos otorgue alguna prérroga al licitante (s) ganador (es) para el cumplimiento de

sus obligaciones, derivadas de la formalizacion de convenios de ampliacion de cantidades o al plazo del
(los) pedido (s) y/o contrato, deberan presentar la modificacion a la garantia de cumplimiento.

6.1.2 Documentacién Legal.

El representante legal del licitante (s) ganador (es), dentro de los tres dias habiles posteriores a la
emisioén del fallo, previamente a la firma del (los) pedido (s) y/o contrato (s), debera (n) presentar original
y/o copia certificada para su cotejo y copia simple de los siguientes documentos:

Para Personas Morales

a) Acta Constitutiva de la empresa en la que conste que desempenfia actividades relacionadas
con el objeto de la presente licitaciéon y, en su caso, la Ultima modificacion que hubiere
sufrido. El Acta Constitutiva y modificaciones a la misma, deberan estar debidamente
inscritas en el Registro Publico de la Propiedad y de Comercio.

b) Poder notarial del representante legal, que lo faculte para comprometerse u obligarse por
cuenta y orden de la empresa.

¢) Cédula de Identificacion Fiscal de la Empresa.

d) Ensu caso, la documentacion a la que hace mencioén el Capitulo 3, punto 1.

e) lIdentificacion oficial vigente del representante legal.

f)  Comprobante de domicilio fiscal.

g) Registro Federal de Contribuyentes del Representante Legal.

h) Comprobante de domicilio del Representante Legal.

i) Identificacion oficial vigente del testigo.

j)  Escrito de estratificacion. (Véase Anexo 4)

k) Debera proporcionar una direccion de correo electrénico, en caso de contar con el.

Para Personas Fisicas

a) Inscripcién al Registro Federal de Contribuyentes.

b) Cédula de Identificacién Fiscal.

c) Identificacion oficial vigente.

d) Comprobante de domicilio fiscal.

e) lIdentificacion oficial vigente del testigo.

f)  Escrito de estratificacion. (Véase Anexo 4)

g) Debera proporcionar una direccién de correo electrénico, en caso de contar con el.

No.
les
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= = i Convocatoria a la Licitacion Publica Nacional Pluri  anual
Pl_‘ﬂ"OStl'(:OS 06810001-009-09 para la contratacion de los “Servi cios Integral
iJUEGATELA CON MEXICO! de Mercadotecnia, Publicidad y Promocion”.
6.1.3 Cumplimiento del articulo 32-D del Cédigo Fiscal de la Federacion.

Para el cumplimiento de este punto los licitantes participantes, deberan ajustarse a lo dispuesto en la regla
1.2.1.17 de la actual Resolucién Miscelanea Fiscal 2009, Publicada en el Diario Oficial de la Federacién el
29 de abril de 2009. Asi como a lo dispuesto en el oficio circular de fecha 19 de septiembre de 2008
Publicado en el Diario Oficial (Ver anexo 5).

..." Por lo anterior el licitante adjudicado debera:

1.- Presentar ante esta entidad contratante el acuse de recepcion, con el que compruebe que realizo6 la
solicitud de opinién prevista en la regla 1.2.1.16 de la Resolucion Miscelanea Fiscal para el 2008, o aquella
que en el futuro sustituya.

2.- Realizar la consulta de opinion ante el SAT preferentemente dentro de los tres dias habiles posteriores a
la fecha en que tenga conocimiento del fallo o adjudicacién correspondiente.

3.- Las personas fisicas 0 morales residentes en el extranjero que resulten adjudicadas y que no estén
obligadas a presentar la solicitud de inscripcién en el RFC o declaraciones periodicas en México, asi como
los contribuyentes que no estén obligados a presentar total o parcialmente la declaracién anual del ISR,
deberan realizar su solicitud de opinidon al SAT ante la administracion Local de Servicios al Contribuyente
que corresponda al domicilio de la convocante.

4.- Asimismo en observancia de lo dispuesto en el citado oficio circular en la consulta de opinién ante el
SAT deberéan incluir los siguientes correos electrénicos de la convocante s.ortega@pronosticos.gob.mx,
fany.roa@pronosticos,gob.mx a efecto de que el SAT envie el acuse de respuesta al area convocante.”...

6.1.4 Afiliacién a cadenas productivas.

El licitante ganador que asi lo requiera, con base en la informacién que se indica en el anexo 1, podra
obtener una cita para su afiliacion preferentemente en un plazo no mayor a cinco dias naturales posteriores
al fallo, comunicandose al nimero telefénico 50.89.61.07 o al 01.800.nafinsa, donde se le orientara para
iniciar con el proceso de afiliacion.

Formalizacién del o (los) pedido (s) y/o co ntrato (s).

Se adjudicara el o (los) pedido (s) y/o contrato (s), contrato (s) al licitante (s) ganador (es), en el cual (es)
se establecera (n) la cantidad minima y maxima de bienes y/o servicios a contratar o bien el presupuesto
minimo y maximo que podra ejercerse y la descripcion completa de los servicios con sus correspondientes
precios unitarios.

Con la notificacién del fallo se haran exigibles los derechos y obligaciones establecidos en el modelo de
contrato por lo que el representante legal del (los) licitante (s) ganador (es) a fin de dar cumplimiento a lo
dispuesto en el articulo 46 de la Ley, debera presentarse a firmar el o (los) pedido (s) y/o contrato (s),
dentro de los 15 dias naturales siguientes a la notificacion del fallo, en la Gerencia de Recursos
Materiales de lunes a viernes de 09:00 a 15:00 horas, en caso de que no firme el o (los) pedido (s) y/o
contrato (s) en el tiempo establecido para tal efecto, por causas imputables al mismo, se procedera de
conformidad con el segundo parrafo del articulo 46 de la Ley, no obstante de la conducente aplicacion del
Titulo Quinto, de la Ley y las demas que se estipulen en las disposiciones legales vigentes en la materia.

Los derechos y obligaciones que se deriven del o (los) pedido (s) y/o contrato (s) una vez adjudicados, no
podran ser transferidos a favor de cualquier otra persona, con excepcién de los derechos de cobro, en
cuyo caso se debera contar con el consentimiento por escrito de Pronoésticos.

Modificacién del o (los) pedido (s) y/o Cont rato (s).

Conforme a lo dispuesto en el articulo 52 de la Ley, se podran celebrar convenios modificatorios al o (los)
pedido (s) y/o contrato (s) que se derive (n) de esta licitacién, sin tener que recurrir a una nueva licitacion y
debera formalizarse por escrito, siempre que el monto total de las modificaciones no rebasen en conjunto el
20% del monto o cantidades establecidos originalmente en los mismos y el precio sea igual al pactado
originalmente; asi como, se cuente con la disponibilidad presupuestal correspondiente.

Pronésticos no aceptara modificaciones que se refieran a precios, anticipos, pagos progresivos,
especificaciones y en general, a cualquier cambio que implique otorgar condiciones mas ventajosas a un
Proveedor, comparadas con las establecidas originalmente.

Cuando se requiera ampliar el plazo de un contrato de prestacion de servicios o arrendamiento, el convenio
modificatorio hara referencia al incremento del monto que en su caso llegue a derivarse con dicha
ampliacion.
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Terminacién anticipada del o (los) pedido (s) y/o Contrato (s).

De conformidad con el articulo 54 Bis de la Ley y 66 de su Reglamento, Prondsticos podra dar por
terminado el o (los) pedido (s) y/o contrato (s) anticipadamente cuando concurran razones de interés
general, o bien, por causas justificadas que extingan la necesidad de requerir los bienes y/o servicios
objeto de esta licitacion; y se demuestre que de continuar con el cumplimiento de las obligaciones
pactadas, se ocasionaria algun dafio o perjuicio a Pronésticos, o cuando se determine la nulidad de los
actos que dieron origen al o (los) pedido (s) y/o contrato (s), con motivo de la resolucién de una
inconformidad o intervencién de oficio emitida por la SFP.

Rescision del o (los) pedido (s) y/o Contra  to (s).

De conformidad con el articulo 54 de la Ley y 66 y 66-A de su Reglamento, Pronésticos podra en cualquier
momento rescindir administrativamente el o (los) pedido (s) y/o contrato (s) cuando el licitante (s) ganador
(es) incurra (n) en incumplimiento de sus obligaciones. Asimismo el no presentar la garantia de
cumplimiento seré causa de rescision del o (los) pedido (s) y/o contrato (s).

Suspensién del o (los) pedido (s) y/o Contrato (s).

Cuando en la entrega y/o prestacion de los bienes y/o servicios se presenten casos fortuitos o de fuerza
mayor, Prondsticos, podra suspender la entrega y/o prestaciéon de los bienes y/o servicios en cuyo caso
Unicamente se pagaran los que hubiesen sido efectivamente prestados.

Cuando la suspension obedezca a causas imputables a Prondsticos, previa peticion y justificacion
Pronoésticos reembolsara los gastos no recuperables que se originen durante el tiempo que dure esta
suspension, siempre que éstos sean razonables, estén debidamente comprobados vy se relacionen
directamente con el o (los) pedido (s) y/o contrato (s).

Lo anterior de conformidad con el articulo 55-bis de la Ley.

Ejecucion y Devolucion de la (s) Garantia(s)  de Cumplimiento.
Ejecucion.

Se hara efectiva la garantia relativa al cumplimiento del o (los) pedido (s) y/o contrato (s) cuando se
presente uno de los siguientes casos:

Cuando el (los) licitante (s) no cumpla (n) con alguna de las obligaciones estipuladas en el (los)
pedido (s) y/o contrato (s).

Cuando hubiese transcurrido el tiempo maximo convenido para la entrega de los bienes y/o
prestacion de los servicios y este y/o estos no se hubiese (n) prestado y/o entregado.

Cuando hubiese transcurrido el plazo adicional que se concede al (los) licitante (s) ganador (es)
para corregir las causas de ineficiencia o deficiencias de los bienes y/o servicios, sin que estos
hayan sido prestados.

En caso de rescision, la aplicaciéon de la garantia de cumplimiento sera proporcional al monto de las
obligaciones incumplidas.

Devolucion.

El (los) licitante (s) que resulte (n) ganador (es) debera (n) solicitar mediante escrito dirigido a la Direccion
Administrativa, la devolucién de su (sus) garantia (s) de cumplimiento del pedido (s) y/o (los) contrato (s),
una vez que Pronosticos a través de la misma haya certificado de acuerdo al ambito de competencia, la
recepcion satisfactoria del o los bienes y/o servicio a través del escrito de conformidad del Area
Solicitante.

Penas Convencionales.

Con fundamento en lo dispuesto en los articulos, 53 de la Ley y 64 de su Reglamento, Pronésticos
aplicara penas convencionales al licitante (s) ganador (es) por el atraso en la entrega de los bienes y/o
servicios objeto de la presente licitacion.

Por cada dia de atraso se impondra una pena del 1% sobre el monto de los bienes y/o servicios que no
fuesen proporcionados oportunamente, en el entendido de que esta penalizacion no excedera al importe
de la garantia de cumplimiento del o (los) pedidos y/o contrato (s). La Direccién Administrativa notificara al
(los) licitante (s) ganador (es) el monto de la penalizacién correspondiente.

En caso de existir penas convencionales, el licitante adjudicado debera enterar en la caja a Prondésticos el
monto de la penalizacién mediante efectivo, cheque certificado o cheque de caja, previo al pago del (de
los) comprobante (s) fiscal (es), 0 en su caso, debera presentar por escrito la autorizacion para aplicar la
pena convencional en el pago correspondiente.
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En caso de rescision del o (los) pedido (s) y/o contrato (s), no procedera el cobro de dicha penalizacién ni
la contabilizacién de las mismas, para hacer efectiva la garantia de cumplimiento.

Inconformidades.

De conformidad con lo dispuesto por el articulo 65 de la Ley, los licitantes que se consideren afectados por
actos que presuntamente contravengan lo dispuesto por la misma, podran inconformarse. Transcurrido el
plazo establecido en este articulo, se tendra por precluido el derecho a inconformarse, sin perjuicio de que
la SFP pueda actuar en cualquier tiempo en términos de la Ley.

De conformidad con lo dispuesto por el articulo 29 fraccién XIV de la Ley y de acuerdo a lo dispuesto en
el articulo 66 de la ley, la inconformidad podra presentarse en el domicilio de las oficinas de la Secretaria
de la Funcién Publica es el siguiente: Insurgentes Sur No. 1397, Col. Insurgentes Mixcoac, Delegacion
Benito Juarez. C.P. 03920, México, D.F. Piso 8 en horario de 8:00 a 18:00 horas de lunes a viernes o
través de CompraNet.

Invitacion a las Céamaras, Colegios o Asocia ciones Profesionales u otras Organizaciones no
gubernamentales.

De conformidad con el acuerdo emitido por la Comisién Intersecretarial para la Transparencia y el
Combate a la Corrupcién y a efecto de proceder conforme a lo establecido en el Oficio No. SP/100/108/01,
de fecha 6 de junio del afio 2001, signado por el C.P. Francisco J. Barrio Terrazas, Secretario de
Contraloria y Desarrollo Administrativo, y del Oficio No. 200/223/2001 de fecha 17 de septiembre del 2001,
emitido por el Lic. Eduardo Romero Ramos, Subsecretario de Atencién Ciudadana y Normatividad de la
SFP, a través de esta convocatoria se invita  a las Camaras, Colegios o Asociaciones Profesionales u
otras Organizaciones no gubernamentales que puedan asistir a los actos publicos de la licitacion, asi como
cualquier persona fisica, que sin haber sido invitado, manifieste su interés de estar presente en los
mismos, bajo la condicién de que en ambos casos, éstos deberan registrar su asistencia y abstenerse de
intervenir en cualquier forma en los mismos.

Capitulo 3 DOCUMENTACION QUE DEBERA PRESENTAR EL LI CITANTE.

Esta licitacién es de tipo presencial y no se aceptaran en esta licitacion envios a través del servicio: postal, de
mensajeria o por medios de comunicacion electrénica y los licitantes, sélo podran presentar una proposicion
por licitaciéon por lo que iniciado el acto de presentacién y apertura de proposiciones, las ya presentadas no
podran ser retiradas o dejarse sin efecto por los licitantes.

La documentacion que se solicita en los puntos 2 y 3 de este Capitulo, deberd presentarse en un sobre
cerrado, en el acto de presentacion y apertura de proposiciones, la documentacion que se solicita en el
punto 1, debera presentarse junto con este sobre; asi mismo, se recomienda incluirla en el orden que se
indica en el Formato de Constancia de Recepcion de la Documentacién (Anexo 6), con separadores para la
mejor conduccién del procedimiento.

De conformidad con el articulo 34 de la Ley y 31 del Reglamento, dos o0 mas personas podran presentar
conjuntamente una proposicion en la licitacion sin necesidad de constituir una sociedad, o nueva sociedad en
caso de personas morales, para tales efectos, en la proposicién y en el pedido y/o contrato se establecera
con precision las obligaciones de cada una de ellas, asi como la manera en que se exigiria el cumplimiento.
En este supuesto la proposicion debera ser firmada autégrafamente por el representante _comun que para
ese acto haya sido designado por el grupo de personas.

Cuando la proposicion conjunta resulte adjudicada con un contrato, dicho instrumento debera ser firmado por
el representante legal de cada una de las personas participantes en la proposicion, a quienes se considerara,
para efectos del procedimiento y del contrato, como responsables solidarios o0 mancomunados, segin se
establezca en el propio contrato.

Lo anterior, sin perjuicio de que las personas que integran la proposicion conjunta puedan constituirse en una
nueva sociedad, para dar cumplimiento a las obligaciones previstas en el convenio de proposicion conjunta,
siempre y cuando se mantenga en la nueva sociedad las responsabilidades de dicho convenio.

Asimismo, deberan presentar la documentacién administrativa solicitada en el Capitulo 2, punto 6, subpuntos
6.1.2.,6.1.3y6.1.4

Deberan incluir el formato de Constancia de Recepci  6n de la Documentacion (Véase Anexo 6) en
original y copia, devolviéndose el original al lici tante como constancia de recepcion de la
documentacioén entregada.
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Documentacién administrativa.

Documento 1

Documento 2

Documento 3

Documento 4

Documento 5

Documento 6

En términos de los articulos 13, 14, 18 y 19 de la Ley Federal de Transparencia y
Acceso a la Informacién Publica Gubernamental, el representante de la empresa debera
manifestar por escrito, qué parte de su documentacion legal, proposicion técnica y
econdmica, considera clasificada como reservada y/o confidencial. En caso de no ser
presentado este escrito, la informacién se considerara de libre acceso para publico en
general, sin responsabilidad para la Entidad.

Escrito_en el gue el licitante firme bajo protesta de decir verdad, que cuenta con
facultades suficientes para comprometerse por si 0 su representada, sin que resulte
necesario acreditar su personalidad juridica en hojas membreteadas del licitante con
firma autdgrafa del representante legal del mismo. (Véase Anexo 7).

Nota 1: No serd motivo de desechamiento la falta de acreditamiento de la
representacion de la persona que intervenga en el acto de presentacion y
apertura de proposiciones.

Copia legible de una identificacion oficial _ del representante legal del licitante,
presentando el original para su cotejo (el cual pod ré presentarse dentro o fuera
del sobre) , mismo que se regresard al finalizar el Acto de Presentacion y Apertura de
Proposiciones.

Deberan presentar junto con el sobre cerrado Carta _en original en papel
membreteado del licitante, con firma autégrafa del representante legal del mismo,
dirigido a Prondsticos en la que manifieste, bajo protesta de decir verdad, que:

No se encuentra en alguno de los supuestos establecidos por los articulos, 50 y 60
de la Ley y del articulo 8 fracciones Xl y XX de la Ley Federal de Responsabilidades
Administrativas de los Servidores Publicos. (Véase Anexo 8)

Declaracién de integridad en papel membreteado del licitante, con firma autégrafa del
representante legal del mismo, dirigido a Prondsticos en la que manifieste, bajo
protesta de decir verdad , que:

Por su conducto, no participan en esta licitacion, personas fisicas o morales que se
encuentren inhabilitadas por resolucion de la Secretaria de la Funcion Publica.

Por si mismos o a través de interpésita persona, se abstendran de adoptar
conductas, para que los servidores publicos de Prondsticos, induzcan o alteren las
evaluaciones de las proposiciones, el resultado del procedimiento, u otros aspectos
gue otorguen condiciones mas ventajosas con relacién a los demas participantes. de
conformidad al articulo 29, fraccion IX, de la Ley.

El Licitante es de nacionalidad mexicana.
(Véase Anexo 9).

Carta original en papel membreteado del licitante, con firma autégrafa del representante
legal del mismo, dirigido a Pronésticos en la que manifieste que:

Aceptan y conocen la Ley de Adquisiciones, Arrendamientos y Servicios del
Sector Publico y su Reglamento, Normas Oficiales Mexicanas, o las Normas
Mexicanas y a falta de éstas, las Normas Internacionales o, en su caso, las
Normas de Referencia o especificaciones, de conformidad con lo dispuesto por
el articulo 13 del reglamento y los articulos 53, 55 y 67 de la Ley Federal sobre
Metrologia y Normalizacién; asi como el contenido de la convocatoria de la
licitacion y lo establecido en el (las) acta (s) de junta de aclaraciones.

Garantizan que los bienes y/o servicios especificados en el Anexo Técnico de
esta convocatoria, que se proporcionen como resultado de la licitacion, seran
de idénticas caracteristicas y calidad a los requeridos por Prondsticos y
contenidos en su proposicién.

(Véase Anexo 10).
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sicion Técnica.

Documento 1 Proposicién técnica en papel membreteado del licitante, con firma autégrafa del

3. Propo

representante legal del mismo, en la que se detallen los bienes y/o servicios,
cumpliendo con cada uno de los requisitos solicitados en el Anexo Técnico de esta
convocatoria de licitacion.

sicion Econémica.

Documento 1 Todas las hojas originales _ que integran la proposicion econémica deberan presentarse

con firma autégrafa del representante legal, en hojas membreteadas del licitante, en la cual
debera indicar:

PARTIDA

&1 &1
# #  %%2
%%2 # % # %

249612969 2 (6#'9009 ( (6'%/(2# (+HUH#@

26(A9 7 (6#'9009 %(#129 (Yot+ #AHS (

# %69+B;2064%2C; '9+9%2C; +(Y6t 9/ (%;24 ? B>02%2 # !
D% E> F / o |/
4 % E9 F / o1/
4 '9 B%%2C; (#B 2926B#0(6 %9 2#9 %29 ?
19/9'#1G#! / o |/
Nota: Todos los precios deberan estar expresados en moneda nacional y se sugiere
utilizar hasta dos decimales como maximo . (Véase Anexo 11)
Documento 2 Carta original, en papel membreteado del licitante, con firma autégrafa del representante
legal del mismo, en la que manifieste que:
La vigencia de los precios de su proposicién econémica seran efectivos por el periodo
minimo de 60 dias naturales contados a partir del Acto de Presentacion y Apertura de
Proposiciones.
Todos los precios ofertados en la proposicion econémica, seran fijos a partir de la
firma del o los pedido (s) y/o contrato (s) y hasta el 31 de diciembre de 2012, en caso
de aplicarse el incremento establecido en el punto 8 Capitulo 1 de esta convocatoria
para los ejercicios 2009, 2010, 2011, los precios autorizados seran fijos a partir de la
formalizacion del o (los) convenio (s) modificatorio (s) respectivamente para cada
afo y hasta el término del o (los) pedido (s) y/o contrato (s).
(Véase Anexo 12)
Capitulo 4 CRITERIOS DE EVALUACION DE LAS PROPOSICI ONES.
1. Criterios que se aplicaran para la evaluacién  de las proposiciones.

11 La Gerencia de Recursos Materiales, de conformidad con el articulo 35 de la Ley, una vez recibidas
las proposiciones en sobre cerrado, se procederd a su apertura, haciéndose constar la
documentacién presentada, sin que ello implique la evaluacién de su contenido, se verificard que el
licitante cumpla con los documentos solicitados en el Capitulo 3, puntos 1, 2 y 3, en la totalidad de
sus documentos.

1.2 Método de Evaluacion de las proposiciones presentadas por los licitantes participantes:
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1.2.1 La Gerencia de Recursos Materiales, de conformidad con el articulo 36 de la Ley, evaluara
posteriormente al Acto de Presentacién y Apertura de Proposiciones:

Que el licitante cumpla con la informacién solicitada en el Capitulo 3, punto 1 documento
del 2 al 6 y punto 3 documentos 1y 2.

Que los importes totales no presenten errores de célculo, en caso de presentarse esta
situacion, de conformidad con el articulo 45 del Reglamento de la Ley, se procedera a
hacer constar su rectificacion en el dictamen respectivo, cuando la correccion no implique
la modificacién de precios unitarios y al realizar su rectificacion por parte de Prondsticos
en el Acto de Fallo, en el supuesto de que se cuente con la autorizacién del
Representante Legal del licitante.

Evaluacion Econémica. El o (los) pedido (s) y/o contrato (s), se adjudicara (n) a quien presente (n) la
proposicién resulte solvente, porque cumple con los requisitos legales, técnicos y econdémicos establecidos en esta
convocatoria, y por tanto garantice el cumplimiento de las obligaciones respectivas, y haya obtenido el mejor
resultado en la evaluacion combinada por puntos y porcentajes.

Partida

# # # %%2
%%2 # % # %

249629 2 (6#'9009 ( (6'(2# (+HoH@

26(A9 7 (64'9009 %(129 ( Yt+ #AHS (
%69+B;206#962C; '9+9%2C; +(%H 91 (%;2# ? B>02%2 # !

D % E> F / 0|/

{4 % E9 F / 0 |/

'9 B%%2C; (#B 2926B#0(6 %9 2#9 #29 ?
19/9'#1G#! / 0|/

Nota: Todos los precios deberan estar expresados en moneda nacional y se sugiere
utilizar hasta dos decimales como maximo . (Véase Anexo 11)

1.2.2 La Direccién de Marcas Melate y Revancha de conformidad con el articulo 36 de la Ley,
evaluara posteriormente al Acto de Presentacién y Apertura de Proposiciones:

Que el licitante cumpla con todo lo solicitado en el Capitulo 3, punto 2.
Se consideraran para la evaluacion del Anexo Técnico, lo establecido en este Capitulo,
punto 2, subpunto 2.1, ultima vifieta.

De conformidad con el articulo 29 fraccién Xl de la Ley, y conforme al procedimiento que establecen los articulos
36 y 36 BIS fraccion | de la Ley, la adjudicacion del o (los) pedido (s) y/o contrato (s) se hara al licitante que haya
obtenido el mejor resultado en la evaluacion combinada por puntos y porcentajes.

La mecanica de evaluacién para ponderar las calificaciones de los licitantes serd como sigue:

Las calificaciones anteriores se sumaran para obtener el resultado de la evaluacion técnica (Pti) y se multiplicaran
por el 50% (T) para obtener la calificacion ponderada (IT), con el fin de conocer la capacidad del licitante y la
integracion de la Proposicion técnica, quedando como sigue:

Pti= Total de puntos obtenidos en los
rubros técnicos por la i-ésima
propuesta técnica

i-ésima=1

T = 50% (ponderador de la propuesta
técnica)

IT = indice técnico= Ptix T

La mecanica de la evaluacion de la Oferta econémica para ponderar las calificaciones de los licitantes sera:
13
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PE = Monto maximo con IVA del importe total por el periodo del 1 de noviembre de 2009 al 31 de
diciembre del 2012 por licitante.

Pei = Puntaje econémico de la i-ésima parte de la propuesta econémica, = MPemb X 100 / Mpin
n= numero de la Oferta econémica que sigue a la mas baja y asi sucesivamente

Mpi= Monto de la propuesta de la i-ésima propuesta econémica

i-ésima=1

Mpemb = Monto de la propuesta econémica mas baja

IE = 50 % (ponderador de la propuesta econémica).

Finalmente se sumaran los puntajes finales de la Oferta econdmica y la Oferta técnica bajo la siguiente formula:
Pte = IT+ IE Total = Resultado Final

El licitante que obtenga el mayor puntaje en el res  ultado final y que supere la evaluacion de la Ofert  a
técnica con una calificacién superior o igual a los 60 puntos y que cumpla con todas las especificacio nes
técnicas solicitadas en la presente convocatoria se rd el GANADOR.

Nota: Para las Proposiciones econdémicas se tomara en cuenta el monto maximo con IVA del importe total por
el periodo del 16 de diciembre de 2009 al 31 de diciembre del 2012.

Ejemplo:

Nivel de

propuesta
econémica PE Factor |Pei E IE
MPemb $456,321,987.00] 100 100 | 50.00% 50|
Mpil $474,574,866.48] 100 |96.15]50.00% | 48.08
Mpi2 $493,557,861.14] 100 |92.46]50.00% | 46.23
Mpi3 $508,364,596.97] 100 |89.76]50.00% | 44.88
Mpid $518,531,888.91] 100 |88.00]50.00% | 44.00
Mpi5 $528,902,526.69] 100 |86.28]50.00%| 43.14
Mpi6 $539,480,577.22] 100 |84.59]50.00%| 42.29
Mpi7 $550,270,188.77] 100 |82.93]50.00% | 41.46
Mpi8 $561,275,592.54] 100 |81.30]50.00%| 40.65
Mpi9 $589,339,372.17] 100 |77.43]50.00%| 38.71
Donde:

PE = Monto maximo con IVA del importe total ofertado por el periodo del 1 de noviembre de 2009 al 31 de
diciembre del 2012 por licitante.

Pei = Puntaje econémico de la i-esima parte de la propuesta econémica, = MPemb X 100 / Mpin

n= nlimero de la propuesta econémica que sigue a la méas baja y asi sucesivamente

Mpi= Monto de la propuesta de la i-esima propuesta econémica

i-ésima=1

Mpemb = Monto de la propuesta econémica mas baja

E = 50 % (ponderador de la propuesta econémica).

IE = Resultado de la propuesta econémica = Pei x E

1.3 En caso de empate en el precio de dos 0 mas proposiciones:

En caso de existir igualdad de condiciones, se dara preferencia a las personas que integren el
sector, micro, pequefias y medianas empresas nacionales.

De subsistir el empate entre las personas del sector sefialado, la adjudicacién se efectuara a
favor del licitante que resulte ganador del sorteo manual por insaculacion que celebre
Pronésticos en el propio Acto de Fallo, el cual consistird en la participacion de un boleto por cada
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proposicién que resulte empatada, los que seran depositados en una urna y de la cual se
extraerd en primer lugar el boleto del licitante ganador y posteriormente los demas boletos
empatados con lo que se determinara los subsecuentes lugares que ocuparan tales
proposiciones. Lo anterior de conformidad con el articulo 44 del Reglamento.

2. Causas para desechar las proposiciones de los licitantes.

2.1 De conformidad con el articulo 29 fraccién XV de la Ley, se consideran causa de desechamiento que
afectan directamente la solvencia de las proposiciones, cuando alguno de los licitantes participantes
incurran en cualquiera de las siguientes situaciones:

El incumplimiento de alguno de los requisitos de esta convocatoria de licitacion.

No presentarse al Acto de Presentacion y Apertura de Proposiciones a la hora estipulada, de
conformidad con lo establecido en el Capitulo 5, punto 3, por lo que no se recibiran dichas
proposiciones.

Si se comprueba que algun licitante ha acordado con otro u otros, elevar los precios de los
bienes y/o servicios objeto de esta licitacién o cualquier otro acuerdo que tenga como fin obtener
una ventaja sobre los demas licitantes.

Cualquier condicionamiento que establezca en su proposicion.

Si se presentan proposiciones que contravengan en algun punto la Ley.

La falta de firma autégrafa o rabrica en alguno de los documentos solicitados en el Capitulo 3,
puntos 1,2y 3.

En caso de que resulte falsa la documentacion, datos e informacion presentada en ellos.

En caso de existir errores de célculo y no contar con la autorizacién por parte del Representante
Legal del licitante.

Por causas expresas que se establezcan en el anexo técnico o si las especificaciones de su
proposicién técnica, se encuentran incompletas, de acuerdo al Anexo Técnico.

En ningln caso la convocante o el licitante podran suplir o corregir las deficiencias de las proposiciones
presentadas.

2.2 De conformidad con el articulo 56 de la Ley, las proposiciones desechadas podran ser devueltas a
los licitantes que lo soliciten por escrito a la Gerencia de Recursos Materiales, una vez transcurridos
60 dias naturales contados a partir de la fecha en que se dé a conocer el fallo respectivo, salvo que
exista alguna inconformidad en tramite, en cuyo caso las proposiciones seran conservadas por
Pronésticos hasta la total conclusion de la inconformidad e instancias subsecuentes; agotados dichos
términos podran ser solicitadas las proposiciones. En caso de no solicitar sus proposiciones estas
seran destruidas.

Capitulo 5 DESARROLLO DE LOS ACTOS DE ESTALICITACI ON.

La presencia de los licitantes a los actos de junta de aclaraciones y acto de fallo es optativa, pero la
inasistencia no los exime de conocer el contenido y trascendencia de los mismos, por lo que de ser el
caso, deberan acudir a la Gerencia de Recursos Materiales, para que les sea entregada una copia del
acta respectiva. Previa identificacion del licitante participante, dentro de los plazos establecidos.

1.

Notificaciones, Revisiones previas y Part icipaciéon de Eventos.

Notificaciones

De conformidad con el articulo 35 del Reglamento de la Ley, para efectos de naotificacion, estaran a su
disposicion las copias de las actas derivadas de los actos del procedimiento licitatorio al finalizar el acto
respectivo, en el pizarrén de avisos, ubicado en la Gerencia de Recursos Materiales, dichas copias
permaneceran en el tablero por un término no menor a cinco dias habiles a partir de la fecha en que se
haya realizado el evento correspondiente, siendo exclusiva responsabilidad de los licitantes acudir a
enterarse de su contenido y obtener copia de la(s) misma(s) en la Gerencia de Recursos Materiales.
Asimismo, se difundird un ejemplar de dichas actas en CompraNet para efectos de su notificacién a los
licitantes que no hayan asistido al acto. Dicho procedimiento sustituye la notificacion personal.

Revisiones Previas

De conformidad con el articulo 34 Ultimo parrafo de la Ley, previo al acto de presentacion y apertura de
proposiciones se realizara el registro de participantes, asi cono la revision preliminar a la

documentacion distinta  a la proposicién técnica y econémica, lo anterior se realizara en las oficinas de
la Gerencia de Recursos Materiales, Insurgentes Sur 1397, Col. Insurgentes Mixcoac, Delegacion Benito
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Juarez, C.P. 03920, México, D.F. Piso 11, un dia antes del acto de presentacion y apertura de
proposiciones en horario de 11:00 a 13:00 horas.

Lo anterior serd optativo para los licitantes, por lo que no se podra impedir el acceso a quien
decida presentar su documentacion y proposicion en la fecha, hora y lugar establecido para la
celebracion del citado acto.

Participacion a los Eventos.

En cumplimiento a lo dispuesto en el articulo 26 pendltimo parrafo de la Ley, a los actos del
procedimiento de licitaciéon podra asistir cualquier persona en calidad de observador, bajo la condicién de
registrar su asistencia y abstenerse de intervenir en cualquier forma en los mismos.

Se solicita al puablico en general que desee asistir a los actos derivados de esta licitacién, presentar una
identificacion en la recepcion para su acceso al inmueble de Pronésticos.

Junta de Aclaraciones vy Fallo.  Quien concurra a este acto, debera llegar a la hora estipulada en
este Capitulo, puntos 2 y 4. Quien llegue después de la hora establecida, se le considerara como
observador, sin derecho a voz ni voto.

Acto de Presentaciéon v Apertura de Proposiciones. Quien concurra a este acto, debera llegar a
la hora estipulada en este Capitulo, punto 3, de lo contrario no se permitird el acceso a ningln
licitante ni observador. Asimismo, deberan presentar una identificacién oficial original.

2. Junta de aclaraciones.

Se llevara a cabo el dia 30 de noviembre del 2009 a las 11:00 horas , en el auditorio de Prondsticos,
con el fin de dar respuesta a las dudas con respecto al contenido de la convocatoria de esta licitacion.

En este acto los licitantes se deberan registrar antes de la hora sefialada en el parrafo que antecede, en
el médulo de informacion del Edificio de Prondsticos, a este acto podra asistir el representante del
licitante que este debidamente acreditado.

Los licitantes que pretendan solicitar aclaraciones a los aspectos contenidos en la convocatoria al
momento de ingresar a la junta de aclaraciones debe  ran presentar un escrito, en el que expresen
su interés en participar en la licitacion, por si o en representacion de un tercero, manifestando en
todos los casos los datos generales del interesado y en su caso, del representante . (Ver anexo 13)

De conformidad con el Articulo 33 Bis de la Ley. Prondsticos realizara la junta de aclaraciones en la
fecha, hora y lugar, antes sefialados, con el propésito de aclarar las dudas que pudieran surgir al licitante
sobre el contenido de la convocatoria y en virtud de que se trata de una licitacion presencial, los licitantes
entregaran personalmente en la Gerencia de Recursos Materiales de la entidad a mas tardar
veinticuatro horas antes de la fecha, hora en que s e vaya a realizar la Junta de Aclaraciones , las
solicitudes de aclaracién al contenido de la convocatoria.

Al formular una aclaracion o cuestionamiento, los licitantes deberan identificar el punto especifico y la
pagina sobre el cual versa la aclaracion o cuestionamiento.

No se efectuaran aclaraciones posteriores a dicha reunioén, por lo que se recomienda a los licitantes
revisar detalladamente esta convocatoria y asistir a dicho acto; la asistencia a la junta de aclaraciones es
optativa.

Al término del evento, se levantara un acta, en la que se haran constar las preguntas formuladas por los
licitantes, asi como las respectivas respuestas dadas. Dicha acta sera firmada por los licitantes si
asistiera alguno y los servidores publicos de Pronésticos, para dejar constancia de los hechos,
entregando copia de la misma a todos los participantes, pasando a formar parte de esta convocatoria.

3.- Acto de Presentacion y Apertura de Proposici  ones.

Se llevara el dia 07 de diciembre del 2009 a las 10:00 horas, en el auditorio de Pronoésticos. No se
aceptaran proposiciones a Licitantes que no estén presentes en la hora sefialada.

Nota: En este acto los licitantes se deberan regist _rar antes de la hora anterior, en el médulo de
informacion_del Edificio_de Pronésticos. Por lo _que se_recomienda a los licitantes participantes
presentarse 15 minutos previos a la hora establecid a.
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Llegada la hora del acto, se les conducird a la sala de juntas donde se celebrara el mismo. Para intervenir
en este acto, bastara que los licitantes participantes presenten un escrito en el que su firmante manifieste,
bajo protesta de decir verdad, que cuenta con facultades suficientes para comprometer por si o por su
representada, sin que resulte necesario acreditar su personalidad juridica.

La recepcion de las proposiciones se llevara a cabo en el mismo orden de asistencia de los licitantes.
Posteriormente se procedera a su apertura, haciéndose constar la documentacién presentada, sin que ello
implique la evaluacion de su contenido, se dara la lectura de los montos propuestos. Al concluir con esta
revision, las proposiciones presentadas seran rubricadas de conformidad con lo establecido en la fraccion Il
del articulo 35 de la Ley, por el licitante designado, si asistiere alguno y por los servidores publicos de
Prondsticos presentes en el acto excepto los representantes del Organo Interno de Control.

Los licitantes sélo podran presentar una proposicion en este procedimiento; por lo que una vez recibidas las
proposiciones en la fecha, hora y lugar establecidos e iniciado el acto de presentacién y apertura de
proposiciones, las ya presentadas no podran ser retiradas o dejarse sin efecto, por lo que deberan
considerarse vigentes dentro del procedimiento de licitacién hasta su conclusién; de conformidad con lo
establecido en los articulos 26 de la ley y 30, fraccion X del Reglamento.

De este acto, se levantard un acta, de conformidad con el articulo 35, fraccion Il de la Ley, que sera
firmada por los licitantes y los servidores publicos de Pronésticos para dejar constancia de los hechos,
entregando copia de la misma a todos los asistentes.

Las proposiciones técnicas seran entregadas al area solicitante de Pronésticos, con el fin de que realice el
analisis minucioso de las proposiciones aceptadas, indicando cuales cumplen o no con los requisitos
técnicos solicitados en la convocatoria de esta licitacion, agregando las observaciones que juzgue
pertinentes.

Fallo.

Este acto se celebrara el dia 11 de diciembre del 2009 a las 10:00 horas, en el auditorio de Prondsticos,
en cumplimiento al articulo 37 de la Ley.

De este acto se levantara un acta que sera firmada por los licitantes si asistiera alguno y los servidores
publicos de Pronésticos para dejar constancia de los hechos, entregando copia de la misma a todos los
asistentes.

INFORMATIVO
Combate a la corrupcion.

De conformidad con el oficio No. SECITCC/123/2002, signado por el Secretario Ejecutivo de la Comision
Intersecretarial para la Transparencia y el Combate a la Corrupcion, se incluye en la convocatoria de la
presente licitacion el formato de “Encuesta de Transparencia”, que permite obtener el resultado de la
percepcion sobre la transparencia en cada una de las partes que componen el procedimiento licitatorio.
(Véase: Anexo 14, 14-Ay 14-B).

Nota Informativa para personas de paises miembros d e la Organizacion para la Cooperacién y el
Desarrollo Econémico (OCDE).

De conformidad con el oficio No. SACN/300/148/2003, signado por el Subsecretario de Atencién Ciudadana
y Normatividad, se adjunta a esta convocatoria la “Nota informativa para personas de paises miembros de
la Organizacién para la Cooperacion y el Desarrollo Econémico (OCDE). (Véase: Anexo 15).

México, D. F., 24 de noviembre de 2009

ATENTAMENTE

SERGIO TELLEZ PEREZ
DIRECTOR ADMINISTRATIVO
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Manual de Capacitacion para el Ejercicio Fiscal 2009,

3.

REQUERIR A LOS PROVEEDORES Y
CONTRATISTAS SU  AFILIACION AL
PROGRAMA DE CADENAS PRODUCTIVAS Y
DEBERAN TOMAR EN CUENTA
MECANISMOS QUE PROMUEVAN LA
REALIZACION DE LOS PAGOS
CORRESPONDIENTES A TRAVES DE DICHO
PROGRAMA.

3: PROMOCION A PROVEEDORES Y CONTRATISTAS SOBRE LOS
BENEFICIOS DEL PROGRAMA DE CADENAS PRODUCTIVAS

Programa de Cadenas Productivas del Gobierno Federal

El programa de Cadenas Productivas es una solucion integral que tiene como objetivo fortalecer
el desarrollo de las micro, pequeias y medianas empresas de nuestro pais, con herramientas que
les permitan incrementar su capacidad productiva y de gestidn.

Alincorporarte a Cadenas Productivas tendrds acceso a los siguientes beneficios:

e Conoce oportunamente al consultar desde la comodidad de tu negocio los pagos que te
realizardn las dependencias o entidades con la posibilidad de obtener lo liquidez que
requieres sobre tus cuentas por cobrar derivadas de la proveeduria de bienes y
servicios. Si- requieres Capital de Trabajo podrds acceder a los programas de
financiamiento que Nacional Financiera instrumenta a través de los bancos.

Incrementa tus ventas, al pertenecer al Directorio de Proveedores del Gobierno Federal,
mediante el cual las Dependencias y/o Entidades u otras empresas podrdn consultar tu
oferta de productos y servicios en el momento que lo requieran, al mismo tiempo,
conocerds otras empresas con la posibilidad de ampliar tu base de proveedores.

Profesionaliza tu negocio, a través de los cursos de capacitacién en linea o presenciales,
sobre temas relacionados al proceso de compra del Gobierno Federal que te ayudardn
a ser mds efectivo al presentar tus propuestas.

Identifica oportunidades de negocio, al conocer las necesidades de compra del Gobierno
Federal a través de nuestros boletines electrénicos

para mayroriesrinformes sobre el particular llamar desde el drea metropolitana al 5089-6107 o al

LOl 800 623-4672 sin costo desde el interior de la republica o bien a través de la pagina de

internet www.NAFIN.com.
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Anexo I.__Manual de Capacitacién para el Ejercicio Fiscal 2009,

3.2 PROMOCION A LOS PROVEEDORES Y CONTRATISTAS PARA AFILIARSE

AL PROGRAMA DE CADENAS PRODUCTIVAS

Meéxico D.F. de de .
Nombre de la Empresa

En Nacional Financiera, S.N.C. estamos coordinando una iniciativa sin duda historica, para apoyar a las
PyMES en el pais. La estrategia principal consiste en establecer un Programa Obligatorio de Compras
del Gobierno Federal hacia las pequefias y medianas empresas mexicanas. Dicho programa pretende
que en el afio 2012, el 35% de las adquisiciones publicas se canalicen a este segmento productivo,
principal generador del Producto Interno Bruto y de empleo.

Para tal fin, un primer paso es la incorporacién obligatoria de todas las Dependencias y Entidades al
Programa Cadenas Productivas de Nacionol Financiera, 5.N.C., lo que nos permitird conocer en forma

consolidada la situacion actual de la proveeduria gubernamental y proponer metas anuales en materia
de compras de gobierno o PyMES a partir del 2008.

En este contexto, tengo el agrado de invitarte a incorporar tu empresa al programa, para que goce de
los beneficios que éste le brinda:

Cadenas Productivas ofrece:
*  Adelantar el cobro de las facturas mediante el descuento electronico
o Obtener liquidez para realizar mds negocios
o Mejorar la eficiencia del capital de trabajo
o Agilizar y reducir los costos de cobranza
o Realizar las transacciones desde la empresa en un sistema amigable y sencillo,
www.nafin.com
Realizar en caso necesario, operaciones via telefonica a través del Call Center 50 89
6107 y 01800 NAFINSA (623 46 72)
*  Acceder a capacitacion y asistencia técnica gratuita
*  Recibir informacion
*  Formar parte del Directorio de compras del Gobierno Federal

Caracteristicas descuento 6 factoraje electronico:
*  Anticipar la totalidad de su cuenta por cobrar (documento)
e  Descuento aplicable a tasas preferenciales
*  Sin garantias, ni otros costos 6 comisiones adicionales
¢ Contar con la disposicién de los recursos en un plazo no mayor a 24 hrs, en forma electrénica y
eligiendo al intermediario financiero de su preferencia

Afiliarse al programa es por tnica vez y no es necesario realizar el proceso nuevamente en alguna otra
dependencia o entidad, no tiene ningln costo; en caso de requerirlo podrds hacer el cobro anticipado en
la pagina www.nafin.com o bien via telefénica.

A fin de facilitar tu afiliacion, te agradeceré comunicarte a los teléfonos 50.89.61.07 y 01800 NAFINSA,
donde el personal de Nacional Financiera, S.N.C. te orientard para la entrega de los documentos

relacionados en el documento anexo y la formalizacion del convenio en un término de cinco dias.

Al concretar tu afiliacion tendrds como beneficio formar parte del Directorio de Compras y contar con la
oportunidad de ampliar tus ventas a todas las dependencias y entidades del Gobierno Federal. .

Reitero nuestro agradecimiento por tu participacion y aprovecho la ocasién para enviarte un cordial
saludo.

Atentamente
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LISTA DE DOCUMENTOS PARA LA INTEGRACION DEL EXPEDIENTE
DE AFILIACION AL PROGRAMA DE CADENAS PRODUCTIVAS.
1.- Carta Requerimiento de Afiliacién, Fallo o Pedido.
Debidamente firmada por el drea usuaria compradora

2.- **Copia simple del Acta Constitutiva (Escritura con la que se constituye o crea la empresa).
Esta escritura debe estar debidamente inscrita en el Registro Piblico de la Propiedad y de Comercio.
Debe anexarse completa y legible en todas las hojas.

3.- **Copia simple de la Escritura de Reformas (modificaciones a los estatutos de la empresa)
Cambios de razén social, fusiones, cambios de administracion, etc.,

Estar debidamente inscrita en el Registro Publico de la Propiedad y del Comercio.

Completay legible en todas las hojas.

4.- **Copia simple de la escritura plblica mediante la cual se haga constar los Poderes y
Facultades del Representante Legal para Actos de Dominio.

Esta escritura debe estar debidamente inscrita en el Registro Piblico de la Propiedad y de Comercio.
Debe anexarse completa y legible en todas las hojas.

S.- Comprobante de domicilio Fiscal
Vigencia no mayor a 2 meses
Comprobante de domicilio oficial (Recibo de agua, Luz, Teléfono fijo, predio)

Debe estar a nombre de la empresa, en caso de no ser asi, adjuntar contrato de arrendamiento,
comodato.

6.- Identificacion Oficial Vigente del (los) representante(es) legal(es), con actos de dominio
Credencial de elector; pasaporte vigente 6 FM2 (para extranjeros)
La firma debera coincidir con la del convenio

7.- Alta en Hacienda y sus modificaciones
Formato R-1 6 R-2 en caso de haber cambios de situacién fiscal (razén social o domicilio fiscal)
En caso de no tener las actualizaciones, pondrén obtenerlas de la pagina del SAT.

8.- Cédula del Registro Federal de Contribuyentes (RFC, Hoja Azul)

9.- Estado de Cuenta Bancario donde se depositaran los recursos
Sucursal, plaza, CLABE interbancaria

Vigencia no mayor a 2 meses

Estado de cuenta que emite la Institucién Financiera y llega su domicilio.

La documentacién arriba descrita, es necesaria para que la promotoria genere los contratos que le

permitiran terminar el proceso de afiliacién una vez firmados, los cuales constituyen una parte
fund tal del diente:

(s}

Contrato de descuento automatico Cadenas Productivas
Firmado por el representante legal con poderes de dominio.
2 convenios con firmas originales

Contratos Originales de cada Intermediario Financiero.
Firmado por el representante legal con poderes de dominio.

(** Unicamente, para personas Morales)
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Numero(s) de proveedor (opcional):
*

1 %1

Datos generales de la empresa.

Razén Social:

Fecha de alta SHCP:

RiF:Cis

Domicilio Fiscal: Calle:

No.:

C.Ps;

Colonia:

Ciudad:

Teléfano (incluir clave LADA ):
Fax (incluir clave LADA ):
e-mail:

Nacionalidad:

Datos de constitucion de la sociedad: (Acta Constitutiva / Persona Moral)
No. de la Escritura:

Fecha de la Escritura:

Datos del Registro Publico de Comercio
Fecha de Inscripcion:

Entidad Federativa:

Delegacion 6 municipio:

Folio:

Fecha del folio

Libro:_

Partida:

Fojas:

Nombre del Notario Publico:_

No. de Notaria:

Entidad del Corredor 6 Notario:
Delegacion o municipio del corredor 6 Notario:
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ANEXO 2
MODELO DE CONTRATO
Licitacion Publica Nacional Plurianual No. 06810001  -009-09
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Licitacion Publica Nacional Plurianual No. 06810001  -009-09
MODELO DE FIANZA DE GARANTIA DE CUMPLIMIENTO DEL CONTRATO.
(DEBEN ESTABLECERSE LOS DATOS DE IDENTIFICACION DE LA POLIZA)

Deben establecerse los datos de identificacion de la péliza
Nombre 0 Razon Social de la Afianzadora
LA FIANZA SE OTORGA A FAVOR DE PRONOSTICOS PARA LA ASISTENCIA PUBLICA

En ejercicio de la autorizacion que le otorg6 el Gobierno Federal por conducto de la Secretaria de Hacienda y
Crédito Publico, en los términos de los articulos 5° y 6° de la Ley Federal de Instituciones de Fianzas, (Nombre
0 Razén Social de la Afianzadora) _ se constituye fiadora, para garantizar por la empresa (o persona fisica con
actividad empresarial), (Nombre) , “EL PROVEEDOR"/"PRESTADOR DE SERVICIOS”; con R.F.C.
No. , con domicilio en la calle No.__,Colonia ,.Delegacion
, C.P. , en la ciudad de , hasta por la expresada cantidad de $__(Monto de la
garantia) (Cantidad en letra) , equivalente al 10% del monto total o0 méaximo del contrato o pedido antes de
I.V.A., el fiel y exacto cumplimiento de todas y cada una de las obligaciones a su cargo derivadas del contrato o
pedido No. , de fecha de de 2009, por un importe de $__(Monto del contrato o
pedido ) (Cantidad en letra ), celebrado con Prondésticos para la Asistencia Publica, a través de su (cargo del
firmante por parte de PAP) cuyo objeto es (Especificar el Objeto) como se precisa en el referido contrato o
pedido y se detalla en la propuesta técnica de la empresa proveedora afianzada, derivado de la Especificar el

tipo de proceso .

(NOMBRE DE LA AFIANZADORA) expresamente declara:

A) Que esta fianza se otorga atendiendo a todas las estipulaciones contenidas en el contrato o pedido y sus anexos; por lo
que garantiza la total entrega de los bienes y/o servicios objeto del contrato o pedido.

B) Que la fianza se otorga de conformidad con lo dispuesto por los articulos 48 fraccion Il y ultimo parrafo, y 49 fraccion Il
de la Ley de Adquisiciones, Arrendamientos y Servicios del Sector Publico y deméas normatividad aplicable, en los términos
del contrato o pedido No. , 'y se har& efectiva cuando "EL PROVEEDOR"/"PRESTADOR DE SERVICIOS” no
cumpla con las obligaciones establecidas en dicho instrumento, o incurra en alguno o algunos de los supuestos de
incumplimiento establecidos en el citado contrato o pedido.

C) En caso de que la presente fianza se haga exigible (NOMBRE DE LA AFIANZADORA) acepta expresamente someterse
a los procedimientos de ejecucién previstos en la Ley Federal de Instituciones de Fianzas para la efectividad de las fianzas,
aln para el caso de que procediera el cobro de intereses, con motivo del pago extemporaneo del importe de la presente
poliza de fianza.

D) Esta fianza continuara vigente en caso de que se otorgue prérroga al cumplimiento del contrato o pedido, asi como
durante la substanciacién de todos los recursos legales o juicios que se interpongan y hasta que se dicte resolucién
definitiva por autoridad competente, salvo que las partes se otorguen el finiquito.

E) Que la fianza continuara vigente en caso de defectos y/o responsabilidades hasta que se corrijan los defectos y se
satisfagan las responsabilidades;

F) Esta garantia de cumplimiento de contrato o pedido podra ser cancelada Unicamente mediante manifestacion expresa vy
por escrito de Pronoésticos para la Asistencia Publica, cuando "EL PROVEEDOR"/"PRESTADOR DE SERVICIOS” haya,
cumplido con todas las obligaciones que se deriven del contrato o pedido que garantiza;

G) Toda estipulacion que aparezca impresa por formato por parte de (NOMBRE DE LA AFIANZADORA), que contravenga
las estipulaciones aqui asentadas, las cuales comprenden el proemio y los incisos de la A) al H) se consideran como no
puestas.

H) Que (NOMBRE DE LA AFIANZADORA) se somete expresamente a la jurisdiccion de los Tribunales Federales de la
ciudad de México, D.F., renunciando a la que pudiera corresponderle por razén de su domicilio presente o futuro o por
cualquier otra causa.

Establecer la fecha de emision de la pdliza de fianza, para determinar que se haya expedido en términos de
Ley.

Debe de presentarse debidamente firmada por el representante de la institucién de fianza, especificando su
nombre y cargo.
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ANEXO 4

ACUERDO por el que se establece la estratificacion  de las micro, pequefias y medianas empresas.

No.
les

Al margen un sello con el Escudo Nacional, que dice: Estados Unidos Mexicanos.- Secretaria de Economia.

Con fundamento en los articulos 34 fracciones I, XXIV y XXXI, de la Ley Orgéanica de la Administraciéon Publica
Federal; 5, fraccion XVI, del Reglamento Interior de la Secretaria de Economia, 2 y 3, fraccion lll, de la Ley para el
Desarrollo de la Competitividad de la Micro, Pequefia y Mediana Empresa, y

CONSIDERANDO

Que el Plan Nacional de Desarrollo 2007-2012 sefiala como uno de sus objetivos lograr una economia
competitiva mediante el aumento de la productividad, la inversion en infraestructura, el fortalecimiento del mercado
interno y la creaciéon de condiciones favorables para el desarrollo de las empresas, especialmente las micro,
pequefias y medianas;

Que las micro, pequefias y medianas empresas son un elemento fundamental para el desarrollo econémico de
los paises, tanto por su contribucién al empleo, como por su aportacién al Producto Interno Bruto, constituyendo,
en el caso de México, mas del 99% del total de las unidades econémicas del pais, representando alrededor del
52% del Producto Interno Bruto y contribuyendo a generar mas del 70% de los empleos formales;

Que la Ley para el Desarrollo de la Competitividad de la Micro, Pequefia y Mediana Empresa tiene como objeto
promover el desarrollo econémico nacional a través del fomento a la creacién de micro, pequefas y medianas
empresas y el apoyo para su viabilidad, productividad, competitividad y sustentabilidad, asi como incrementar su
participacién en los mercados, en un marco de crecientes encadenamientos productivos que generen mayor valor
agregado nacional, y

Que de comUn acuerdo con la Secretaria de Hacienda y Crédito Publico se considera necesario establecer una
estratificacion que partiendo del nimero de trabajadores tome en cuenta un criterio de ventas anuales, con el fin
de evitar la discriminacién en contra de empresas intensivas en mano de obra y de que empresas que tienen
ventas significativamente altas participen en programas disefiados para micro, pequefias y medianas empresas,
se expide el siguiente:

ACUERDO

Primero. El presente Acuerdo tiene por objeto establecer la estratificacién bajo la cual se catalogaran las
micro, pequefias y medianas empresas, para efectos del articulo 3, fraccién Ill, de la Ley para el Desarrollo de la
Competitividad de la Micro, Pequefia y Mediana Empresa.

Segundo. Se establece la estratificacion de las micro, pequefias y medianas empresas, de conformidad con
los siguientes criterios:

Estratificacion
Rango de Rango de monto de o
o , Tope maximo
Tamafo Sector nimero de ventas anuales .
. combinado*
trabajadores (mdp)
Micro Todas Hasta 10 Hasta $4 4.6
Pequefia Comercio Desde 11 hasta | Desde $4.01 hasta 93
30 $100
Industria v Servicios Desde 11 hasta | Desde $4.01 hasta 95
y 50 $100
Mediana . Desde 31 hasta
Comercio
100 Desde $100.01 hasta
235
Servicios Desde 51 hasta $250
100
. Desde 51 hasta | Desde $100.01 hasta
Industria 250 $250 250

*Tope Maximo Combinado = (Trabajadores) X 10% + (Ve ntas Anuales) X 90%.
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Tercero. El tamafio de la empresa se determinard a partir del puntaje obtenido conforme a la siguiente
férmula: Puntaje de la empresa = (NUmero de trabajadores) X 10% + (Monto de Ventas Anuales) X 90%, el cual
debe ser igual 0 menor al Tope Maximo Combinado de su categoria.

TRANSITORIOS

Primero. El presente Acuerdo entrara en vigor el dia siguiente al de su publicaciéon en el Diario Oficial de la
Federacion.

Segundo. Quienes de conformidad con la Ley para el Desarrollo de la Competitividad de la Micro, Pequefia y
Mediana Empresa apliquen la estratificacion que en la misma se prevé, tendran un plazo no mayor a 30 dias
naturales para adecuarse a lo establecido en el presente Acuerdo.

Tercero. Los tramites administrativos de las micro, pequefias y medianas empresas que se encuentren en
proceso de resolucion al momento de la entrada en vigor del presente Acuerdo, atenderan a la estratificacion
prevista por el articulo 3, fraccién lll, de la Ley para el Desarrollo de la Competitividad de la Micro, Pequefia y
Mediana Empresa.

México, D.F., a 25 de junio de 2009.- El Secretario de Economia, Gerardo Ruiz Mateos .- Ribrica.
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ANEXO 5
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Contrataciones con la Federacion y entidades federa  tivas

Para los efectos del articulo 32-D, primero, segundo, tercero y cuarto parrafos del CFF, cuando la
Administracién Pulblica Federal, Centralizada y Paraestatal, la Procuraduria General de la
Republica, asi como las entidades federativas vayan a realizar contrataciones por adquisicion de
bienes, arrendamiento, prestacién de servicios u obra publica, con cargo total o parcial a fondos
federales, cuyo monto exceda de $300,000.00 sin incluir el IVA, se observara lo siguiente, segin
corresponda:

Por cada contrato, las dependencias y entidades citadas exigiran de los contribuyentes con
guienes se vaya a celebrar el contrato, les presenten documento actualizado expedido por el
SAT, en la que se emita opinién sobre el cumplimiento de sus obligaciones fiscales.

Para efectos de lo anterior, los contribuyentes con quienes se vaya a celebrar el contrato,
deberan solicitar la opinién sobre el cumplimento de obligaciones conforme a lo siguiente:

1.2.1.17.

1.
2.
3.

Presentar solicitud de opinién por Internet en la pagina del SAT, en la opcién “Mi portal”

Contar con clave CIEC

En la solicitud deberan incluir los siguientes requisitos:

a. Nombre y direccion de la dependencia en la cual se licita.

b.  Nombre y RFC del representante legal, en su caso.

c.  Monto total del contrato.

d. Sefalar si el contrato se trata de adquisicion de bienes, arrendamiento, prestacion
de servicios u obra publica.

e.  Ndmero de licitacién o concurso.

El contribuyente solicitante con el acto de registrar su solicitud en la pagina de Internet

del SAT para efectos del articulo 32-D primero, segundo, tercero y cuarto parrafos del

CFF, manifieste bajo protesta de decir verdad que:

a) Han cumplido con sus obligaciones en materia de inscripcién al RFC, a que se
refieren el CFF y su Reglamento, la situaciéon actual del registro es activo y
localizado.

b) Se encuentran al corriente en el cumplimiento de sus obligaciones fiscales
respecto de la presentacién de la declaracion anual del ISR por el dltimo ejercicio
fiscal que se encuentre obligado.

c) Que no tienen créditos fiscales determinados firmes a su cargo por impuestos
federales, distintos a ISAN e ISTUV, entendiéndose por impuestos federales, el
ISR, IVA, IMPAC, IETU, IDE, impuestos generales de importaciéon y de
exportacion (impuestos al comercio exterior) y sus accesorios. Asi como créditos
fiscales determinados firmes, relacionados con la obligacion de pago de las
contribuciones, y de presentacion de declaraciones, solicitudes, avisos,
informaciones o expediciéon de constancias y comprobantes fiscales.

d) Tratdndose de contribuyentes que hubieran solicitado autorizacién para pagar a
plazos o hubieran interpuesto algin medio de defensa contra créditos fiscales a
su cargo, los mismos se encuentren garantizados conforme al articulo 141 del
CFF.

e) En caso de contar con autorizacion para el pago a plazo, que no han incurrido en
las causales de revocacién a que hace referencia el articulo 66-A, fraccion 1V del
CFF.

En el caso que existan créditos fiscales determinados firmes manifestara que se

compromete a celebrar convenio con las autoridades fiscales para pagarlos con los

recursos que se obtengan por la enajenacion, arrendamiento, prestaciéon de servicios u

obra publica que se pretenda contratar, en la fecha en que las citadas autoridades

sefialen, en este caso, se estara a lo establecido en la regla I.1.2.1.9.

La ALSC que corresponda al domicilio fiscal del proveedor o prestador de servicios, emitira
opinién sobre el cumplimiento de las obligaciones fiscales indicadas a través del portal de
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Internet del SAT, para los efectos de lo dispuesto por la Ley de Adquisiciones,
Arrendamientos y Servicios del Sector Publico o de la Ley de Obras Publicas y Servicios
relacionados con las mismas, segun sea el caso, a mas tardar en los 20 dias siguientes a la
recepcion de la solicitud de opinién, salvo en los casos en que el contribuyente se hubiera
comprometido a celebrar convenio con las autoridades fiscales para pagar con los recursos
gue se obtengan por la enajenacion, arrendamiento, prestacion de servicios u obra publica
gue se pretenda contratar los créditos fiscales firmes que tengan a su cargo, supuesto en el
cual la opinién se emitird a mas tardar en los 30 dias siguientes a la de la solicitud de
opinion. Dicha opinién se hara también del conocimiento de la Dependencia o entidad de que
se trate.

Ill.  En caso de detectar el incumplimiento de obligaciones fiscales a que se refiere esta regla o
de la existencia de créditos fiscales determinados firmes o del incumplimiento de garantizar
debidamente el interés fiscal, la ALSC mediante comunicado a través de la pagina del SAT
notificara al contribuyente las omisiones detectadas y éste contard con 10 dias para
manifestar ante dicha ALSC lo que a su derecho convenga. La autoridad fiscal procedera a
emitir la opinién correspondiente, conforme a lo siguiente:

a) Si el contribuyente dentro del plazo sefialado en el parrafo anterior, comprueba el pago
de los créditos, el cumplimiento de sus obligaciones fiscales o realiza la aclaraciéon o
pago de los créditos fiscales respectivos ante la Administracion que le haya notificado
las omisiones, una vez validado el cumplimiento, la autoridad fiscal, podra emitir opinién
en sentido favorable dentro del plazo de 20 dias indicado en la fraccion Il de la presente
regla.

b)  Si el contribuyente dentro del plazo sefialado en el primer péarrafo de esta fraccion, no
atiende o no aclara las inconsistencias sefialadas o en su caso si de la informacién o
documentacion presentada se detecta la persistencia del incumplimiento de las
obligaciones fiscales, la autoridad fiscal emitird opinion en sentido negativo, vencido el
plazo de 10 dias que se le otorgd.

¢) Cuando el contribuyente manifieste su interés de celebrar convenio para pagar sus
créditos fiscales determinados firmes, con los recursos que se obtengan por la
enajenacioén, arrendamiento, prestacion de servicios u obra puiblica que se pretenda
contratar, las autoridades fiscales emitiran oficio a la unidad administrativa responsable
de la licitacion, a fin de que esta Ultima en un plazo de 15 dias, mediante oficio, ratifique
o rectifique los datos manifestados por el contribuyente. Una vez recibida la informacion
antes sefialada, la autoridad fiscal le otorgara un plazo de 15 dias al contribuyente para
la celebracién del convenio respectivo, en los términos de lo sefialado por la regla
11.2.1.9., emitiendo la opinién dentro de los 30 dias a que se refiere la fraccion Il de esta
regla.

La opinion prevista en esta fraccion, asi como el documento al que se hace referencia en la

fraccion |, se emite para fines exclusivos del articulo 32-D del CFF, considerando la situacién del

contribuyente en los sistemas electrénicos institucionales del SAT, y no constituye resoluciéon en

sentido favorable al contribuyente sobre el célculo y montos de créditos o impuestos declarados o

pagados.

Los residentes en el extranjero que no estén obligados a presentar la solicitud de inscripcién en el

RFC, ni los avisos al mencionado registro y los contribuyentes que no hubieran estado obligados a

presentar, total o parcialmente, la declaracion a que se refiere la fraccién I, inciso b) de esta regla,

asi como los residentes en el extranjero que no estén obligados a presentar declaraciones
periddicas en México, asentaran estas manifestaciones en la solicitud a que se refiere el primer
parrafo de la citada fraccion.

Para los efectos de esta regla, tratandose de créditos fiscales determinados firmes, se entendera

que el contribuyente se encuentra al corriente de sus obligaciones fiscales entre otros, si a la

fecha de presentacién de la solicitud a que se refiere la fraccién I, se ubica en cualquiera de los
siguientes supuestos:

a) Cuando el contribuyente cuente con autorizacion para pagar a plazos.

b) Cuando no haya vencido el plazo para pagar a que se refiere el articulo 65 del CFF.

c) Cuando se haya interpuesto medio de defensa en contra del crédito fiscal determinado y se
encuentre garantizado el interés fiscal de conformidad con las disposiciones fiscales.

Es responsabilidad del contribuyente solicitante de la opinion, verificar mediante consulta en la

pagina de Internet del SAT, en la opcién “Mi portal”, la respuesta o la solicitud de informacion

adicional que requiera la autoridad, a partir de la fecha sugerida que se informa en el acuse de la
solicitud de servicio.

CFF 32-D, 65, 66-A, 141, RMF 2009 11.2.1.9.)

Informacion a cargo de la Federacion, estados y mun  icipios.
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1.2.1.18. La obligacion de presentar la informacion a que se refiere el articulo 32-G del CFF, se efectuara
de conformidad con lo establecido en la regla 1.5.1.5.
CFF 32-G, RMF 2009 1.5.1.5.,

Qué se entiende por carrera afin.

1.2.1.19. Para los efectos del articulo 33, fraccion I, inciso a) del CFF, se debera entender como carrera
afin, el grado académico o técnico, medio o superior, con autorizacién o con reconocimiento de
validez oficial en los términos de la Ley General de Educacién, que implique conocimientos de
alguna o varias materias relacionadas con la ciencia del derecho o la contaduria publica.

CFF 33
Publicacion de extractos de resoluciones favorables
1.2.1.20. Para los efectos del dltimo parrafo del articulo 34 del CFF, el extracto de las principales

resoluciones favorables a los contribuyentes, se publicara en la pagina de Internet del SAT.
Los extractos publicados en los términos de la presente regla, no generan derechos para los
contribuyentes.

CFF 34, 69,
Informe de dictamen de liquidacion.
1.2.1.21. Para efectos de lo dispuesto por el articulo 146-C, fraccién Il del CFF, en caso de que la

liquidacién o extincién de alguna entidad paraestatal, sociedad, asociacién o fideicomiso en el que
sin tener el caracter de entidad paraestatal, el Gobierno Federal o una o mas entidades de la
Administracién Pablica Paraestatal, conjunta o separadamente aporten la totalidad del patrimonio
0 sean propietarios de la totalidad de los titulos representativos del capital social, no esté a cargo
del Servicio de Administraciéon y Enajenacion de Bienes, correspondera al liquidador nombrado por
la dependencia coordinadora del sector al que pertenezca la dependencia en liquidaciéon o
extincion, informar a las autoridades fiscales que existe el dictamen a que se refiere el articulo
146-C, fraccioén | del citado CFF.

CFF 146-C
Interpretacion de los tratados para evitar la doble tributacién.
1.2.1.22. Para la interpretacion de los tratados para evitar la doble tributacion celebrados por México, seran

aplicables los comentarios del modelo de convenio para evitar la doble imposicion e impedir la
evasion fiscal, a que hace referencia la recomendacion adoptada por el Consejo de la
Organizacion para la Cooperacion y el Desarrollo Econémico, el 21 de septiembre de 1995, o
aquella que la sustituya, en la medida en que tales comentarios sean congruentes con las
disposiciones de los tratados nacionales celebrados por México.

Para los efectos de lo dispuesto en el Articulo 7 de los tratados para evitar la doble tributacion
celebrados por México, se entenderda por el término "beneficios empresariales”, a los ingresos que
se obtengan por la realizacién de las actividades a que se refiere el articulo 16 del CFF.

CFF 1,16,
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Al margen un sello con el Escudo Nacional, que dice: Estados Unidos Mexicanos.- Secretaria de la Funcién
Publica.- Subsecretaria de Atencion Ciudadana y Normatividad.- Unidad de Normatividad de Adquisiciones, Obras
Pdblicas, Servicios y Patrimonio Federal.

5 7 5@ %2@%A @ %%B

CC. oficiales mayores y equivalentes en las dependencias y entidades de la Administracién Publica Federal y
de las entidades federativas Presentes.

Atento al Decreto que reforma al articulo 32-D del Cédigo Fiscal de la Federacion, entre otros ordenamientos,
publicado en el Diario Oficial de la Federacion del 28 de junio de 2006 y la emisién de la Resolucion Miscelanea
Fiscal para el 2008, en particular la regla 1.2.1.16, publicada en el mismo medio de difusién el pasado 27 de mayo,
con fundamento en lo dispuesto por los articulos 37 fracciones VIIl y XIX de la Ley Organica de la Administracion
Publica Federal, 7 de la Ley de Adquisiciones, Arrendamientos y Servicios del Sector Publico (LAASSP), 8 de la
Ley de Obras Publicas y Servicios Relacionados con las Mismas (LOPSRM) y 11 y 24 fracciones Il y IV del
Reglamento Interior de la Secretaria de la Funcion Publica, previa opinion del Sistema de Administracion Tributaria
(SAT), me permito comunicar a ustedes el procedimiento que se debera observar, previo a la formalizacion de los

contratos o pedidos que sean celebrados bajo el ambito de la LAASSP y la LOPSRM.

1. Para dar cumplimiento a lo dispuesto por el articulo 32-D del Codigo Fiscal de la Federacion, en los
procedimientos de contratacion regulados en la LAASSP y la LOPSRM, cuyo monto sea superior a
$300,000.00 sin incluir el IVA, o el que en su caso establezca el SAT, en las bases de licitacion y de
invitacion a cuando menos tres personas, asi como en las solicitudes de cotizaciéon para adjudicacion
directa, se indicara que cada persona fisica 0 moral que en su caso resulte adjudicada con un contrato o
pedido, debera presentar ante la dependencia o entidad contratante el “acuse de recepcién” con el que
compruebe que realizé la solicitud de opinion prevista en la regla 1.2.1.16 de la Resolucién Miscelanea
Fiscal para el 2008, o aquella que en el futuro la sustituya.

2. Ladependencia o entidad contratante indicara en las bases de licitacion y de invitacién a cuando menos
tres personas o en la solicitud de cotizacion que la persona fisica o0 moral que resulte adjudicada, debera
realizar la consulta de opinién ante el SAT, preferentemente dentro de los tres dias habiles posteriores a

la fecha en que tenga conocimiento del fallo o adjudicacion correspondiente.

La dependencia o entidad contratante de la misma forma que se sefiala en el parrafo anterior, indicara a
la o las personas fisicas 0 morales adjudicadas, que en la solicitud de opinién al SAT deberan incluir el
correo electronico del area de contratacién que se les indique para que el SAT envie el “acuse de

respuesta” que emitira en atencién a su solicitud de opinion.

3. Ladependencia o entidad contratante debera informar en las bases de licitacién y de invitacién a cuando
menos tres personas o en la solicitud de cotizacion que las personas fisicas 0 morales residentes en el
extranjero que resulten adjudicadas y que no estén obligadas a presentar la solicitud de inscripcién en el
RFC o declaraciones periddicas en México, asi como los contribuyentes que no estén obligados a

presentar total o parcialmente la declaracion anual del ISR, deberan realizar su solicitud de opinién al
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SAT ante la Administracion Local de Servicios al Contribuyente que corresponda al domicilio de la

convocante.

4.  El “acuse de recepcion” que debera presentar la persona con quien se vaya a celebrar el contrato o
pedido, debera requerirse previo a la formalizacion de cada contrato o pedido, aun cuando éstos

provengan de un mismo procedimiento de contratacion.

Tratandose de las propuestas conjuntas previstas en los articulos 34 de la LAASSP y 36 de la LOPSRM,
las personas deberan presentar el “acuse de recepciéon” a que se hace referencia en el parrafo anterior,

por cada una de las obligadas en dicha propuesta.

5. El “acuse de recepcién” que emite el SAT al momento de solicitar el cumplimiento de las obligaciones

fiscales, solo sera exigible a las personas que resulten adjudicadas.
No se requerira la solicitud de opinion al SAT en el caso de ampliacién de contratos o pedidos.

6. La formalizacion del contrato o pedido debera llevarse a cabo en los plazos que conforme a las bases de
la contratacion se hubiere previsto, o bien, tratdndose de adjudicacién directa, en los términos de los
articulos 46 de la LAASSP y 47 de LOPSRM, y en ningln caso quedara supeditada a la emisién de la
opinién del SAT.

7.  En el supuesto de que el SAT emita respuesta en sentido negativo o desfavorable para la persona fisica
o moral con quien ya se formaliz6 un contrato o pedido, dicha persona y la dependencia o entidad
contratante deberan cumplirlo hasta su terminacion, por lo tanto la presunta omisién en el cumplimiento
de sus obligaciones fiscales no serd motivo para retener pagos debidamente devengados por el
proveedor o contratista ni para terminar anticipadamente o rescindir administrativamente el contrato o

pedido.

8.  Sila dependencia o entidad contratante, previo a la formalizacién del contrato o pedido, recibe del SAT el
“acuse de respuesta” de la solicitud en el que se emita una opinion en sentido negativo sobre las
obligaciones fiscales de la persona fisica o moral que result6 adjudicada, debera de abstenerse de
formalizar y procedera a remitir a la Secretaria de la Funciéon Pulblica la documentaciéon de los hechos
presumiblemente constitutivos de infraccion por la falta de formalizaciéon del contrato o pedido, por

causas imputables al adjudicado.

El presente Oficio Circular entrard en vigor al dia siguiente al de su publicaciéon en el Diario Oficial de la

Federacion.
Se deja sin efectos las disposiciones administrativas que se opongan al presente Oficio Circular.
Atentamente
Sufragio Efectivo. No Reeleccion.

15 de agosto de 2008.- La Titular de la Unidad, Esperanza Esparza Cadena .- Rubrica.
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o ANEXO 6
LICITACION PUBLICA NACIONAL PLURIANUAL NO. 06810001 -009-09
CONSTANCIA DE RECEPCION DE LA DOCUMENTACION.

la Licitacion Publica Nacional
06810001-009-09 para la contratacion de los “Servi

Pluri
cios

anual

No.
Integrales

DOCUMENTACION ADMINISTRATIVA

Carta, en su caso, en la que manifiesta, qué documentacién de su documentacién legal, proposicion técnica y econémica, considera como clasificada reservada,
confidencial y/o comercial reservada. En caso de no ser presentado este escrito, la informacion se considerara de libre acceso para plblico en general, sin
responsabilidad para la Entidad.

CAPITULO 3, Punto 1
Documento 1

Escrito en el que el licitante firme bajo protesta de decir verdad, que cuenta con facultades suficientes para comprometerse por si o su representada, sin que resulte
necesario acreditar su personalidad juridica en hojas membreteadas del licitante con firma autografa del representante legal del mismo. (Véase Anexo 7).

CAPITULO 3, Punto 1
Documento 2

Copia legible de una identificacion oficial del representante legal del licitante, presentando el original para su cotejo (el cual podré presentarse dentro o fuera del
sobre), mismo que se regresara al finalizar el Acto de Presentacion y Apertura de Proposiciones.

CAPITULO 3, Punto 1
Documento 3

Carta en original en papel membreteado del licitante, con firma autdgrafa del representante legal del mismo, dirigido a Pronésticos en la que manifieste, bajo protesta de
decir verdad, que:
No se encuentra en alguno de los supuestos establecidos por los articulos 50 y 60 de la Ley y del articulo 8 fracciones XI| y XX de la Ley Federal de
Responsabilidades Administrativas de los Servidores Publicos. (Véase: Anexo 8)

CAPITULO 3, Punto 1
Documento 4

Proposicién Conjunta

CAPITULO 3

Carta en original en papel membreteado del licitante, con firma autdgrafa del representante legal del mismo, dirigido a Pronésticos en la que manifieste, bajo protesta de
decir verdad, que:

Por su conducto, no participan en esta licitacién, personas fisicas o morales que se encuentren inhabilitadas por resolucién de la Secretaria de la Funcién Publica.

Por si mismos o a través de interp6sita persona, se abstendran de adoptar conductas, para que los servidores publicos de Prondsticos, induzcan o alteren las
evaluaciones de las proposiciones, el resultado del procedimiento, u otros aspectos que otorguen condiciones més ventajosas con relacién a los demas participantes, de
conformidad al articulo 29, fraccion IX, de la Ley.

El Licitante es de nacionalidad mexicana.

(Véase: Anexo 9)

CAPITULO 3, Punto 1
Documento 5

Carta en original en papel membreteado del licitante, con firma autdgrafa del representante legal del mismo, dirigido a Prondsticos en la que manifieste que:

Aceptan y conocen la Ley de Adquisiciones, Arrendamientos y Servicios del Sector Pablico y su Reglamento, Normas Oficiales Mexicanas, o las Normas
Mexicanas y a falta de éstas, las Normas Internacionales o, en su caso, las Normas de Referencia o especificaciones, de conformidad con lo dispuesto
por el articulo 13 del reglamento y los articulos 53, 55 y 67 de la Ley Federal sobre Metrologia y Normalizacién; asi como el contenido de la
convocatoria de la licitacion y lo establecido en el (las) acta (s) de junta de aclaraciones.

Garantizan que los bienes y/o servicios especificados en el Anexo Técnico de esta convocatoria, que se proporcionen como resultado de la licitacion,
seréan de idénticas caracteristicas y calidad a los requeridos por Pronésticos y contenidos en su proposicion.
(Véase Anexol0).

CAPITULO 3, Punto 1
Documento 6

PROPOSICION TECNICA

Proposicién Técnica en papel membreteado del licitante, con firma autégrafa del representante legal del mismo, en la que se detallen los bienes y/o servicios,
cumpliendo con cada uno de los requisitos solicitados en el Anexo Técnico de esta convocatoria de licitacion.

CAPITULO 3, Punto 2
Documento 1

PROPOSICION ECONOMICA

Todas las hojas originales _ que integran la proposicién econémica deberan presentarse con firma autdgrafa del representante legal, en hojas membretadas del licitante,
en la cual deberé indicar:

%%2

2#,962%9 2 (6#'9009 ((6/'#(2# (+H%H@ 7

26(A9 7 (64'9009 %'(#/29 ( %+ #AHE (
%9+B;2%#%2C; '9+9%2C; +(%# 9/ (%;2# 2 B>02%2 # !

D% E> F / o |/ 0
+ % E9 F / o |/ o
" '9 BU%2C; (#B 2926B#0(6 %9 2#9 '# 29 ?
19/9'#1G#! / o |/ 0
/ o |/ 0

Nota 1: Todos los precios deberan estar expresados en mone da nacional y se sugiere utilizar hasta dos decimales como maxi mo. (Véase: Anexo 11)

CAPITULO 3, Punto 3
Documento 1

Carta en original, en papel membreteado del licitante, con firma autografa del representante legal del mismo, en la que manifieste que:

La vigencia de los precios de su proposicién econémica sera efectiva por el periodo minimo de 60 dias naturales contados a partir del Acto de
Presentacion y Apertura de Proposiciones.

Todos los precios ofertados en la proposicién econémica, seran fijos durante la vigencia del pedido y/o contrato, seran fijos a partir de la firma del o los
pedido (s) y/o contrato (s) y hasta el 31 de Diciembre de 2012, en caso de aplicarse el incremento establecido en el punto 8 Capitulo 1 de esta convocatoria para los
ejercicios 2009, 2010, 2011, los precios autorizados seran fijos a partir de la formalizacién del o (los) convenio (s) modificatorio (s) respectivamente para cada afio y
hasta el término del o (los) pedido (s) y/o contrato (s).

(Véase: Anexo 12)

CAPITULO 3, Punto 3
Documento 2

NOMBRE Y FIRMA AUTOGRAFA
DEL REPRESENTANTE LEGAL

OTA: ESTE FORMATO NO CREA DERECHOS PARA EL PARTICIPANTE NI OBLIGACIONES PARA LA CONVOCANTE, DEBIENDO SUJETARSE ESTRICTAMENTE EN TODO

CASO, A LO ESTABLECIDO EN LA CONVOCATORIA DE LA LICITACION.
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ANEXO 7
LICITACION PUBLICA NACIONAL PLURIANUAL NO. 06810001 -009-09
Capitulo 3 Punto 1 Documento 2

México, D.F.a __ de de 2009

PRONOSTICOS PARA LA ASISTENCIA PUBLICA
Av. Insurgentes Sur No 1397,

Col. Insurgentes Mixcoac,

C.P. 03920, México, D.F.

PRESENTE

De conformidad con la Convocatoria de la Licitacion Publica Nacional Plurianual No.
06810001-009-09 para la contratacion de los Servicios Integrales de Mercadotecnia,
Publicidad y Promocién”.  Quien suscribe (Nombre del Representante Legal), manifiesto
bajo protesta de decir verdad, que (Nombre del Licitante) a quien represento:

Que cuento con facultades suficientes para comprometerme por mi_ 0 por mi
representada, a cada una de las condiciones establecidas en esta convocatoria
asi como cumplir con las obligaciones que deriven del pedido y/o contrato

respectivo.

NOMBRE Y FIRMA AUTOGRAFA
DEL REPRESENTANTE LEGAL

Nota: El presente formato podra ser reproducido por cada participante en el modo que estime
conveniente, sujetandose a lo solicitado en la convocatoria de licitacion.
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ANEXO 8

LICITACION PUBLICA NACIONAL PLURIANUAL NO. 06810001 -009-09
Capitulo 3 Punto 1 Documento 4

México, D.F.a __ de de 2009

PRONOSTICOS PARA LA ASISTENCIA PUBLICA
Av. Insurgentes Sur No 1397,

Col. Insurgentes Mixcoac,

C.P. 03920, México, D.F.

PRESENTE

De conformidad con la Convocatoria de la Licitacion Publica Nacional
Plurianual No. 06810001-009-09 para la contratacion de los “Servicios Integrales
de Mercadotecnia, Publicidad y Promocion”. Quien suscribe (Nombre del

Representante Legal), manifiesto bajo protesta de decir verdad, que (Nombre del
Licitante) a quien represento:

No se encuentra en alguno de los supuestos establecidos por los articulos 50 y 60 de
la Ley de Adquisiciones, Arrendamientos y Servicios del Sector Publico y del articulo 8
fracciones Xl y XX de la Ley Federal de Responsabilidades Administrativas de los
Servidores Publicos.

NOMBRE Y FIRMA AUTOGRAFA
DEL REPRESENTANTE LEGAL

Nota: El presente formato podra ser reproducido por cada participante en el modo que estime
conveniente, sujetandose a lo solicitado en la convocatoria de licitacion.
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LEY DE ADQUISICIONES, ARRENDAMIENTOS Y SERVICIOS DE L SECTOR PUBLICO

ARTICULO 50.

Las dependencias y entidades se abstendran de recibir proposiciones o celebrar contrato alguno en las materias a
que se refiere esta Ley, con las personas siguientes:

V.

VL.

VIL.

VI

Aquéllas en que el servidor publico que intervenga en cualquier etapa del procedimiento de
contratacién tenga interés personal, familiar o de negocios, incluyendo aquéllas de las que
pueda resultar algun beneficio para él, su conyuge o sus parientes consanguineos hasta el
cuarto grado, por afinidad o civiles, o para terceros con los que tenga relaciones
profesionales, laborales o de negocios, o para socios 0 sociedades de las que el servidor
publico o las personas antes referidas formen o hayan formado parte durante los dos afios
previos a la fecha de celebracion del procedimiento de contratacion de que se trate;

Las que desempefien un empleo, cargo o comisién en el servicio publico, o bien, las
sociedades de las que dichas personas formen parte, sin la autorizacion previa y especifica
de la Secretaria de la Funcion Puablica;

Aquellos proveedores que, por causas imputables a ellos mismos, la dependencia o entidad
convocante les hubiere rescindido administrativamente mas de un contrato, dentro de un
lapso de dos afios calendario contados a partir de la notificaciéon de la primera rescision.
Dicho impedimento prevalecera ante la propia dependencia o entidad convocante por el plazo
gue se establezca en las politicas, bases y lineamientos a que se refiere el articulo 1 de esta
Ley, el cual no podra ser superior a dos afios calendario contados a partir de la notificacion de
la rescisién del segundo contrato;

Las que se encuentren inhabilitadas por resolucion de la Secretaria de la Funcion Publica en
los términos del Titulo Quinto de este ordenamiento y Titulo Sexto de la Ley de Obras
Publicas y Servicios Relacionados con las Mismas;

Los proveedores que se encuentren en situacion de atraso en las entregas de los bienes o en
la prestacion de los servicios por causas imputables a ellos mismos, respecto de otro u otros
contratos celebrados con la propia dependencia o entidad, siempre y cuando éstas hayan
resultado gravemente perjudicadas;

Aquellas que hayan sido declaradas sujetas a concurso mercantil o alguna figura analoga,;

Aquellas que presenten proposiciones en una misma partida de un bien o servicio en un
procedimiento de contratacion que se encuentren vinculadas entre si por algin socio o
asociado comun.

Se entendera que es socio 0 asociado comun, aquella persona fisica o moral que en el
mismo procedimiento de contratacion es reconocida como tal en las actas constitutivas,
estatutos o en sus reformas o modificaciones de dos 0 mas empresas licitantes, por tener una
participacion accionaria en el capital social, que le otorgue el derecho de intervenir en la toma
de decisiones o en la administracion de dichas personas morales;

Las que pretendan participar en un procedimiento de contratacion y previamente hayan
realizado o se encuentren realizando, por si 0 a través de empresas que formen parte del
mismo grupo empresarial, en virtud de otro contrato, trabajos de andlisis y control de calidad,
preparacion de especificaciones, presupuesto o la elaboracion de cualquier documento
vinculado con el procedimiento en que se encuentran interesadas en participar, cuando con
motivo de la realizacion de dichos trabajos hubiera tenido acceso a informacion privilegiada
gue no se dara a conocer a los licitantes para la elaboracion de sus proposiciones;

IX. Agquellas que por si 0 a través de empresas que formen parte del mismo grupo empresarial

pretendan ser contratadas para elaboracion de dictdmenes, peritajes y avallos, cuando éstos
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hayan de ser utilizados para resolver discrepancias derivadas de los contratos en los que
dichas personas o empresas sean parte;

Las que celebren contratos sobre las materias reguladas por esta Ley sin estar facultadas para
hacer uso de derechos de propiedad intelectual, y

Las que hayan utilizado informacion privilegiada, proporcionada indebidamente por servidores
publicos o sus familiares por parentesco consanguineo y, por afinidad hasta el cuarto grado, o
civil;

Las que contraten servicios de asesoria, consultoria y apoyo de cualquier tipo de personas en
materia de contrataciones gubernamentales, si se comprueba que todo o parte de las
contraprestaciones pagadas al prestador del servicio, a su vez, son recibidas por servidores
publicos por si o por interpdsita persona, con independencia de que quienes las reciban
tengan o no relacién con la contratacion;

Aquellos licitantes que injustificadamente y por causas imputables a ellos mismos, no hayan
formalizado un contrato adjudicado con anterioridad por la convocante. Dicho impedimento
prevalecera ante la propia dependencia o entidad convocante por el plazo que se establezca
en las politicas, bases y lineamientos a que se refiere el articulo 1 de esta Ley, el cual no
podra ser superior a un afio calendario contado a partir del dia en que haya fenecido el
término establecido en la convocatoria a la licitacion o, en su caso, por el articulo 46 de esta
Ley, para la formalizacion del contrato en cuestion, y

Las demas que por cualquier causa se encuentren impedidas para ello por disposicién de
Ley.
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ARTICULO 60.

La Secretaria de la Funcién Publica, ademas de la sancién a que se refiere el articulo anterior, inhabilitara
temporalmente para participar en procedimientos de contratacion o celebrar contratos regulados por esta Ley, a
las personas que se encuentren en alguno de los supuestos siguientes:

I Los licitantes que injustificadamente y por causas imputables a los mismos no formalicen dos o mas
contratos que les haya adjudicado cualquier dependencia o entidad en el plazo de dos afios calendario,
contados a partir del dia en que haya fenecido el término para la formalizacién del primer contrato no
formalizado;

Il Los proveedores a los que se les haya rescindido administrativamente un contrato en dos o mas
dependencias o entidades en un plazo de tres afios;

. Los proveedores que no cumplan con sus obligaciones contractuales por causas imputables a ellos y
que, como consecuencia, causen dafios o perjuicios graves a la dependencia o entidad de que se trate;
asi como, aquellos que entreguen bienes con especificaciones distintas de las convenidas,

V. Las que proporcionen informacion falsa o que actien con dolo o mala fe en algin procedimiento de
contratacion, en la celebracion del contrato o durante su vigencia, o bien, en la presentaciéon o desahogo
de una queja en una audiencia de conciliacién o de una inconformidad y

V. Las gue se encuentren en el supuesto de la fraccién XlI del articulo 50 de este ordenamiento.

La inhabilitaciéon que se imponga no sera menor de tres meses ni mayor de cinco afios, plazo que comenzara a
contarse a partir del dia siguiente a la fecha en que la Secretaria de la Funcién Publica la haga del conocimiento
de las dependencias y entidades, mediante la publicacion de la circular respectiva en el Diario Oficial de la
Federacion y en CompraNet.

Si al dia en que se cumpla el plazo de inhabilitacion a que se refiere el parrafo que antecede el sancionado no
ha pagado la multa que hubiere sido impuesta en términos del articulo anterior, la mencionada inhabilitacién
subsistird hasta que se realice el pago correspondiente.

Las dependencias y entidades dentro de los quince dias naturales siguientes a la fecha en que tengan
conocimiento de alguna infraccion a las disposiciones de esta Ley, remitiran a la Contraloria la documentacion
comprobatoria de los hechos presumiblemente constitutivos de la infraccién.

En casos Excepcionales, previa autorizacién de la Secretaria de la Funcion Publica, las dependencias y
entidades podran aceptar proposiciones de proveedores inhabilitados cuando resulte indispensable para éstos
casos los Unicos posibles oferentes en el mercado.
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LEY FEDERAL DE RESPONSABILIDADES ADMINISTRATIVAS
DE LOS SERVIDORES PUBLICOS

ARTICULO 8
Todo servidor publico tendré las siguientes obligaciones:
Fraccion XI.-

Excusarse de intervenir, por motivo de su encargo, en cualquier forma en la atencion, tramitacion o resolucion de
asuntos en los que tenga interés personal, familiar o de negocios, incluyendo aquéllos de los que pueda resultar
algun beneficio para él, su conyuge o parientes consanguineos o por afinidad hasta el cuarto grado, o parientes
civiles, o para terceros con los que tenga relaciones profesionales, laborales o de negocios, 0 para socios 0
sociedades de las que el Servidor Publico o las personas antes referidas formen o hayan formado parte.

El Servidor Publico debera informar por escrito al jefe inmediato sobre la atencién, trdmite o resolucién de los
asuntos a que hace referencia el parrafo anterior y que sean de su conocimiento, y observar sus instrucciones
por escrito sobre su atencion, tramitacion y resolucion, cuando el Servidor Publico no pueda abstenerse de
intervenir en ellos

Fraccion XX.-

Abstenerse, en ejercicio de sus funciones o con motivo de ellas, de celebrar o autorizar la celebracién de
Contratos o pedidos relacionados con adquisiciones, arrendamientos y enajenacion de todo tipo de bienes,
prestacion de servicios de cualquier naturaleza y la contratacion de obra publica o de servicios relacionados con
ésta, con quien desempefie un empleo, cargo o comision en el servicio publico, o bien con las sociedades de las
gue dichas personas formen parte. Por ningn motivo podra celebrarse Contrato o pedido alguno con quien se
encuentre inhabilitado para desempefiar un empleo, cargo o comisién en el servicio publico.
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) ) ANEXO 9
LICITACION PUBLICA NACIONAL PLURIANUAL NO. 06810001 -009-09
Capitulo 3 Punto 1 Documento 5

México, D.F.a __ de de 2009

PRONOSTICOS PARA LA ASISTENCIA PUBLICA
Av. Insurgentes Sur No 1397,

Col. Insurgentes Mixcoac,

C.P. 03920, México, D.F.

PRESENTE

De conformidad con la convocatoria de la Licitacion Publica Nacional Plurianual
No. 06810001-009-09 para la contratacion de los “Servicios Integrales de
Mercadotecnia, Publicidad y Promocioén”. Quien suscribe (Nombre el
Representante Legal), MANIFIESTO BAJO PROTESTA DE DECIR VERDAD , que
(Nombre del Licitante) _a quien represento:

Por su conducto, no participan en esta licitacion, personas fisicas o morales que
se encuentren inhabilitadas por resolucion de la Secretaria de la Funcion Puablica.

Por si mismos o a través de interpdsita persona, se abstendran de adoptar
conductas, para que los servidores publicos de Prondsticos, induzcan o alteren las
evaluaciones de las proposicion, el resultado del procedimiento, u otros aspectos que
otorguen condiciones méas ventajosas con relacion a los demas participantes. de
conformidad al articulo 29, fraccion IX, segundo parrafo de la Ley.

El Licitante es de nacionalidad mexicana.

NOMBRE Y FIRMA AUTOGRAFA
DEL REPRESENTANTE LEGAL

Nota: El presente formato podra ser reproducido por cada participante en el modo que estime
conveniente, sujetandose a lo solicitado en la convocatoria de licitacion.
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ANEXO 10

Licitaciéon Publica Nacional Plurianual No. 06810001  -009-09
Capitulo 3 Punto 1 Documento 6

México, D.F.a__ de de 2009

PRONOSTICOS PARA LA ASISTENCIA PUBLICA
Av. Insurgentes Sur No 1397,

Col. Insurgentes Mixcoac,

C.P. 03920, México, D.F.

PRESENTE

De conformidad con la convocatoria de la Licitacion Publica Nacional Plurianual
No. 06810001-009-09 para la contratacion de los “Servicios Integrales de
Mercadotecnia, Publicidad y Promocion”.. Quien suscribe (Nombre del
Representante Legal), MANIFIESTO BAJO PROTESTA DE DECIR VERDAD , que
(Nombre del Licitante) a quien represento.

Aceptan y conocen la Ley de Adquisiciones, Arrendamientos y Servicios del Sector
Publico y su Reglamento, Normas Oficiales Mexicanas, o las Normas Mexicanas y a
falta de éstas, las Normas Internacionales o, en su caso, las Normas de Referencia o
especificaciones, de conformidad con lo dispuesto por el articulo 13 del reglamento y
los articulos 53, 55 y 67 de la Ley Federal sobre Metrologia y Normalizacion; asi
como el contenido de la convocatoria de la licitacion y lo establecido en el (las) acta
(s) de junta de aclaraciones.

Garantizan que los bienes y/o servicios especificados en el Anexo Técnico de esta
convocatoria, que se proporcionen como resultado de la licitacion, seran de idénticas
caracteristicas y calidad a los requeridos por Prondsticos y contenidos en su
proposicion.

NOMBRE Y FIRMA AUTOGRAFA
DEL REPRESENTANTE LEGAL

Nota: El presente formato podra ser reproducido por cada participante en el modo que estime
conveniente, sujetandose a lo solicitado en la convocatoria de licitacion.
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ANEXO 11
Licitacion Publica Nacional Plurianual No. 06810001  -009-09
Capitulo 3 Punto 3 Documento 1

México, D.F., de de 2009.

PRONOSTICOS PARA LA ASISTENCIA PUBLICA
Av. Insurgentes Sur No 1397,

Col. Insurgentes Mixcoac,

C.P. 03920, México, D.F.

PRESENTE

A nombre de (Nombre del Licitante) , a quien represento, me permito presentarle nuestra
siguiente proposicion econémica:

&1 &1

# # # %%2
%%2 # % # %

24 9612069 2 (649009 ( (6/'/(2# (+#%H@

26(A9 2 (6#'9009 Y(#/29 (%eit+ #AHS (
9%9+B;2964%62C; '9+9%2C; +(%# O (%24 7 B>029%2 # I

D% E> F / 0 |/ 0

{4 % B9 F / 0|/ 0

'9 B%%2C; (#B 2926B#0(6 %9 2#9 #29 ?
19/9'#1G#! / 0 |/ 0

Nota: Todos los precios deberan estar expresados en moneda nacional y se sugiere utilizar hasta dos de cimales como
maximo .

NOMBRE Y FIRMA AUTOGRAFA
DEL REPRESENTANTE LEGAL
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ANEXO 12
Licitacion Publica Nacional Plurianual No. 06810001  -009-09
Capitulo 3 Punto 3 Documento 2

México, D.F.a __ de de 2009

PRONOSTICOS PARA LA ASISTENCIA PUBLICA
Av. Insurgentes Sur No 1397,

Col. Insurgentes Mixcoac,

C.P. 03920, México, D.F.

PRESENTE

De conformidad con la convocatoria de la Licitacion Publica Nacional Plurianual
No. 06810001-009-09 para la contratacion de los “Servicios Integrales de
Mercadotecnia, Publicidad y Promocion”. Manifiesto que:

La vigencia de los precios de su proposicion econémica seran efectivos por el periodo minimo
de 60 dias naturales contados a partir del Acto de Presentacion y Apertura de Proposiciones.

Todos los precios ofertados en la proposicion econdmica, seran fijos a partir de la firma del o
los pedido (s) y/o contrato (s) y hasta el 31 de Diciembre de 2012, en caso de aplicarse el incremento
establecido en el punto 8 Capitulo 1 de esta convocatoria de los ejercicios 2009, 2010, 2011, los
precios autorizados seran fijos a partir de la formalizacion del o (los) convenio (s) modificatorio (s)
respectivamente para cada afio y hasta el término del o (los) pedido (s) y/o contrato (s).

NOMBRE Y FIRMA AUTOGRAFA
DEL REPRESENTANTE LEGAL

Nota: El presente formato podra ser reproducido por cada participante en el modo que estime
conveniente, sujetandose a lo solicitado en la convocatoria de la licitacion.
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de Mercadotecnia, Publicidad y Promocion”.

ANEXO 13

Licitacién Publica Nacional Plurianual No. 0681000 1-009-09
Capitulo 5 Punto 2
ESCRITO DE MANIFESTACION DE INTERES EN PARTICIPAR E N LA LICITACION
FORMATO DE ACREDITACION DE LA PERSONALIDAD

(nombre) , MANIFIESTO BAJO PROTESTA DE DECIR VERDAD , que los
datos aqui asentados, son ciertos y han sido debidamente verificados, asi como que cuento con
facultades suficientes para suscribir la proposicion en la presente Licitacion Publica Nacional, a nombre
y representacion de: (persona fisica o0 moral)

No. De Licitacion: Licitacion Publica Nacional Plurianual No. 06810001  -009-09

anual No.
Integrales

Registro Federal de Contribuyentes:

Domicilio:

Calle: | NUmero:
Colonia: Delegacién o Municipio:

Cadigo Postal: Entidad Federativa:

Teléfonos (incluyendo clave lada): | Fax:

Correo electrénico: CURP(Personas Fisicas):

No. de la escritura pablica en la que consta su Act  a Constitutiva: | Fecha:

Nombre, nimero y lugar del Notario Publico ante el cual se dio fe de la misma:

Relacién de Accionistas:

(Apellido Paterno) (Apellido Materno) Nombre

Descripcién del Objeto Social:

Reformas al Acta Constitutiva:

Nombre y Apellido(s) del Apoderado Legal: Representante Legal:

Registro Federal de Contribuyentes del Apoderado o

Domicilio del Apoderado o Representante legal:

Calle: Numero:
Colonia: Delegacién o Municipio:
Cadigo Postal: Entidad Federativa:

Datos del documento mediante el cual acredita su pe  rsonalidad y facultades:

Escritura Pablica Numero: Fecha:

Nombre, nimero y lugar del Notario Publico ante el cual se otorg6:

(Lugar y fecha)
Protesto lo necesario.
(Firma)

Nota: El presente formato podra ser reproducido por cada participante en el modo que estime conveniente, debiendo
respetar su contenido, preferentemente, en el orden indicado. LA PRESENTACION DE ESTE FORMATO DEBERA

PRESENTARSE EN LA JUNTA DE ACLARACIONES.
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Convocatoria a

la Licitacion Publica Nacional Pluri anual No.

06810001-009-09 para la contratacion de los “Servi cios Integrales
de Mercadotecnia, Publicidad y Promocion”.

ANEXO 14
Nacional Plurianual No. 06810001-009-09

Encuesta de transparencia de la Licitaciéon Pablica
para la contratacion del “Servicio Integral de Mer

cadotecnia, Publicidad y Promocion”.
Junta de aclaraciones

En el marco del Programa de Transparencia y Rendicion de Cuentas, Prondsticos para la Asistencia Publica
obtendra la opinion de los proveedores de bienes y prestadores de servicios que hayan establecido contacto con
la Instituciébn con motivo de sus procesos de adquisiciones o de contratacién de servicios, por lo que le
agradeceremos se sirva responder la siguiente encuesta y hacerla llegar (en forma anénima, si asi lo considera
pertinente) al Organo Interno de Control, a través de los medios que se indican a continuacioén:

Via correo electronico dirigido al Titular del Organo Interno de Control, a la siguiente direccion:
juanmiguel.navarro@ pronosticos.gob.mx

Buzones del Organo Interno de Control ubicados en el vestibulo de la sala de sorteos (planta baja) y en
los pisos 10 y 11 del edificio sede de la Institucion.

En las oficinas del Organo Interno de Control, que se encuentran ubicadas en Avenida Insurgentes Sur
Boi:1397, 8° piso, Colonia Insurgentes Mixcoac, Cédigo Postal 03920, Delegacion Benito Juarez, México,

Al Representante en turno del Organo Interno de Control, una vez terminado el evento de junta de
aclaraciones.

Instrucciones:

Favor de calificar del 1 al 10 considerando que 10 es la maxima calificacién positiva o favorable.

NOMBRE DE LA PERSONA QUE REPRESENTA AL LICITANTE PA RTICIPANTE

NOMBRE DEL LICITANTE

PARTICIPANTE:

EVENTO CONCEPTOS A EVALUAR CALIFICACION COMENTARIOS
C Como califica Ud. la claridad de la
Licitacion licitacién en la que su empresa participd.
Como _califica Ud. la estructura, el
contenido y la claridad de la convocatoria
de la licitacion puablica
Junta de

aclaraciones

Como califica Ud. la suficiencia y claridad
o transparencia con que fueron atendidos
los cuestionamientos formulados por los
licitantes en relacion con el contenido de
las convocatorias

Si usted desea agregar algin comentario o sugerencia, favor de anotarlo en el siguiente cuadro o en hojas

adicionales:
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ANEXO 14-A
Encuesta de transparencia de la Licitaciéon Pablica Nacional Plurianual No. 06810001-009-09
para la contratacion del “Servicios Integrales de Mercadotecnia, Publicidad y Promocién”.

Presentacion y apertura de proposiciones técnicas y economicas.
Pudblica obtendra la opinion de los proveedores de bienes y prestadores de servicios que hayan establecido
contacto con la Institucion con motivo de sus procesos de adquisiciones o de contratacion de servicios, por lo que
le agradeceremos se sirva responder la siguiente encuesta y hacerla llegar (en forma anénima, si asi lo considera
pertinente) al Organo Interno de Control, a través de los medios que se indican a continuacion:

Via correo electronico dirigido al Titular del Organo Interno de Control, a la siguiente direccion:
juanmiguel.navarro@ pronosticos.gob.mx

Buzones del Organo Interno de Control ubicados en el vestibulo de la sala de sorteos (planta baja) y en
los pisos 10 y 11 del edificio sede de la Institucion.

En las oficinas del Organo Interno de Control, que se encuentran ubicadas en Avenida Insurgentes Sur
Boi:1397, 8° piso, Colonia Insurgentes Mixcoac, Cédigo Postal 03920, Delegacion Benito Juarez, México,

Al Representante en turno del Organo Interno de Control, una vez terminado el evento de presentacion y
apertura de proposicion.

Instrucciones: Favor de calificar del 1 al 10 considerando que 10 es la maxima calificacion positiva o favorable.

NOMBRE DE LA PERSONA QUE REPRESENTA AL LICITANTE PA RTICIPANTE

NOMBRE DEL LICITANTE
PARTICIPANTE:

EVENTO CONCEPTO A EVALUAR CALIFICACION COMENTARIOS

omo califica Ud. la transparencia y e
apego por parte de los servidores
Presentacion publicos de la Entidad a la Ley de
d Adquisiciones, Arrendamientos y
€ o Servicios del Sector Publico y a su
Proposiciones | Reglamento, durante el desarrollo del
acto de presentacion y apertura de
proposiciones técnicas y economicas

Si usted desea agregar algiin comentario o sugerencia, favor de anotarlo en el siguiente cuadro o en hojas
adicionales:
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ANEXO 14-B
Encuesta de transparencia de la Licitaciéon Pablica Nacional Plurianual No. 06810001-009-09
para la contratacion del “Servicio Integral de Mer  cadotecnia, Publicidad y Promocién”.

Fallo
En el marco del Programa de Transparencia y Rendicién de Cuentas, Pronésticos para la Asistencia Publica
obtendra la opinion de los proveedores de bienes y prestadores de servicios que hayan establecido contacto con
la Institucion con motivo de sus procesos de adquisiciones o de contratacién de servicios, por lo que le
agradeceremos se sirva responder la siguiente encuesta y hacerla llegar (en forma anénima, si asi lo considera
pertinente) al Organo Interno de Control, a través de los medios que se indican a continuacién:

Via correo electrénico dirigido al Titular del Organo Interno de Control, a la siguiente direccion:
juanmiguel.navarro@ pronosticos.gob.mx

Buzones del Organo Interno de Control ubicados en el vestibulo de la sala de sorteos (planta baja) y en
los pisos 10 y 11 del edificio sede de la Institucion.

En las oficinas del Organo Interno de Control, que se encuentran ubicadas en Avenida Insurgentes Sur
Boi:1397, 8° piso, Colonia Insurgentes Mixcoac, Cédigo Postal 03920, Delegacion Benito Juarez, México,

Al Representante en turno del Organo Interno de Control, una vez terminado el evento de fallo.
Instrucciones: Favor de calificar del 1 al 10 considerando que 10 es la méaxima calificacién positiva o favorable.

NOMBRE DE LA PERSONA QUE REPRESENTA AL LICITANTE PA RTICIPANTE

NOMBRE DEL LICITANTE
PARTICIPANTE:

EVENTO CONCEPTO A EVALUAR CALIFICACION COMENTARIOS

Como califica Ud. la transparencia del
acto de fallo y la exposicion de los

Fallo fundamentos "que  sustentaron la
adjudicacion del contrato o pedido al
licitante ganador

Si usted desea agregar algin comentario o sugerencia, favor de anotarlo en el siguiente cuadro o en hojas
adicionales:
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ANEXO 15
Nota Informativa para personas de paises miembrosd e la Organizacion para la
Cooperacion y el Desarrollo Econémico. (OCDE)

El compromiso de México en el combate a la corrupcion ha trascendido nuestras fronteras y el ambito de accion
del gobierno federal. En el plano Nacional y como miembro de la Organizacion para la Cooperacion y el Desarrollo
Econémico (OCDE) y firmante de la Convencién para combatir el cohecho de servidores p Ublicos

extranjeros en transacciones comerciales Nacionales , hemos adquirido responsabilidades que involucran a los
sectores publico y privado.

Esta Convencion busca establecer medidas para prevenir y penalizar a las personas y a las empresas que
prometan o den gratificaciones a funcionarios publicos extranjeros que participan en transacciones comerciales
Nacionales. Su objetivo es eliminar la competencia desleal y crear igualdad de oportunidades para las empresas
que compiten por las contrataciones gubernamentales.

La OCDE ha establecido mecanismos muy claros para que los paises firmantes de la Convencién cumplan con las
recomendaciones emitidas por ésta y en el caso de México, inici6 en noviembre de 2003 una segunda fase de
evaluacion —la primera ya fue aprobada- en donde un grupo de expertos verificara, entre otros:

La compatibilidad de nuestro marco juridico con las disposiciones de la Convencion.
El conocimiento que tengan los sectores publico y privado de las recomendaciones de la Convencion.

El resultado de esta evaluacién impactara el grado de inversion otorgado a México por las agencias calificadores
y la atraccion de inversion extranjera.

Las responsabilidades del sector publico se centran en:

Profundizar las reformas legales que inicié en 1999.

Difundir las recomendaciones de la Convencién y las obligaciones de cada uno de los actores
comprometidos en su cumplimiento.

Presentar casos de cohecho en proceso y concluidos (incluyendo aquellos relacionados con lavado de
dinero y extradicién).

Las responsabilidades del sector privado contemplan:

Las empresas : adoptar esquemas preventivos como el establecimiento de codigos de conducta, de
mejores practicas corporativas (controles internos, monitoreo, informacion financiera publica, auditorias
externas) y de mecanismos que prevengan el ofrecimiento y otorgamiento de recursos o bienes a
servidores publicos, para obtener beneficios particulares o para la empresa.

Los contadores publicos : realizar auditorias; no encubrir actividades ilicitas (doble contabilidad y
transacciones indebidas, como asientos contables falsificados, informes financieros fraudulentos,
transferencias sin autorizacion, acceso a los activos sin consentimiento de la gerencia); utilizar registros
contables precisos; informar a los directivos sobre conductas ilegales.

Los abogados : promover el cumplimiento y revisiéon de la Convencion (imprimir el caracter vinculatorio
entre ésta y la legislacion nacional); impulsar los esquemas preventivos que deben adoptar las empresas.

Las sanciones impuestas a las personas fisicas 0 morales (privados) y a los servidores publicos que incumplan
las recomendaciones de la Convencion, implican entre otras, privaciéon de la libertad, extradicién, decomiso y/o
embargo de dinero o bienes.

Asimismo, es importante conocer que el pago realizado a servidores publicos extranjeros es perseguido y
castigado independientemente de que el funcionario sea acusado o no. Las investigaciones pueden iniciarse por
denuncia, pero también por otros medios, como la revision de la situacion patrimonial de los servidores publicos o
la identificacion de transacciones ilicitas, en el caso de las empresas.

El culpable puede ser perseguido en cualquier pais firmante de la Convencion, independientemente del lugar
donde el acto de cohecho haya sido cometido. En la medida que estos lineamientos sean conocidos por las
empresas y los servidores publicos del pais, estaremos contribuyendo a construir estructuras preventivas que
impidan el incumplimiento de las recomendaciones de la convencién y por tanto la comisién de actos de
corrupcion.
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Por otra parte, es de sefialar que el Cédigo Penal Federal sanciona el cohecho en los siguientes términos:

“Articulo 222
Cometen el delito de cohecho:

I.- El servidor publico que por si, o por interpésita persona solicite o reciba indebidamente para si o para otro,
dinero o cualquiera otra dadiva, o acepte una promesa, para hacer o dejar de hacer algo justo o injusto
relacionado con sus funciones, y

Il.- El que de manera espontanea dé u ofrezca dinero o cualquier otra dadiva a alguna de las personas que se
mencionan en la fraccion anterior, para que cualquier servidor publico haga u omita un acto justo o injusto
relacionado con sus funciones.

Al que comete el delito de cohecho se le impondran las siguientes sanciones:

Cuando la cantidad o el valor de la dadiva o promesa no exceda del equivalente de quinientas veces el salario
minimo diario vigente en el Distrito Federal en el momento de cometerse el delito, 0 no sea valuable, se impondran
de tres meses a dos afios de prision, multa de treinta a trescientas veces el salario minimo diario vigente en el
Distrito Federal en el momento de cometerse el delito y destitucion e inhabilitacién de tres meses a dos afios para
desemperiar otro empleo, cargo o comisién publicos.

Cuando la cantidad o el valor de la dadiva, promesa o prestacion exceda de quinientas veces el salario minimo
diario vigente en el Distrito Federal en el momento de cometerse el delito, se impondran de dos afios a catorce
afios de prision, multa de trescientas a quinientas veces el salario minimo diario vigente en el Distrito Federal en el
momento de cometerse el delito y destitucion e inhabilitacion de dos afios a catorce afios para desempefiar otro
empleo, cargo o comisién publicos.

En ningln caso se devolvera a los responsables del delito de cohecho, el dinero o dadivas entregadas, las mismas
se aplicaran en beneficio del Estado.

Capitulo XI
Cohecho a servidores publicos extranjeros

Articulo 222 bis

Se impondran las penas previstas en el articulo anterior al que con el propésito de obtener o retener para si o para
otra persona ventajas indebidas en el desarrollo o conduccién de transacciones comerciales Nacionales, ofrezca,
prometa o dé, por si o por interpésita persona, dinero o cualquiera otra dadiva, ya sea en bienes o servicios:

I. A un servidor puablico extranjero para que gestione o se abstenga de gestionar la tramitacion o resolucion de
asuntos relacionados con las funciones inherentes a su empleo, cargo o comision;

Il. A un servidor publico extranjero para llevar a cabo la tramitacién o resolucién de cualquier asunto que se
encuentre fuera del ambito de las funciones inherentes a su empleo, cargo o comision, o

lll. A cualquier persona para que acuda ante un servidor publico extranjero y le requiera o le proponga llevar a
cabo la tramitacion o resolucion de cualquier asunto relacionado con las funciones inherentes al empleo, cargo o
comision de este Gltimo.

Para los efectos de este articulo se entiende por servidor publico extranjero, toda persona que ostente u ocupe un
cargo publico considerado asi por la ley respectiva, en los érganos legislativo, ejecutivo o judicial de un Estado
extranjero, incluyendo las agencias o empresas autbnomas, independientes o de participacion estatal, en cualquier
orden o nivel de gobierno, asi como cualquier organismo u organizacion publica Nacionales.

Cuando alguno de los delitos comprendidos en este articulo se cometa en los supuestos a que se refiere el
articulo 11 de este Cadigo, el juez impondra a la persona moral hasta quinientos dias multa y podra decretar su
suspension o disolucién, tomando en consideracion el grado de conocimiento de los 6rganos de administracion
respecto del cohecho en la transaccion Nacional y el dafio causado o el beneficio obtenido por la persona moral.”
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CAPITULO 1
GENERALIDADES

“Servicios integrales de mercadotecnia, publicidad y promocion”

A. OBJETIVO DEL SERVICIO.

Pronésticos para la Asistencia Publica requiere los servicios integrales para el disefio , a instrumentacion,
produccion y ejecucién de campafias de mercadotecnia , publicidad, promocién y comunicacion, para
medios alternativos de publicidad, medios masivos, y de comunicacién en relacién a los productos
actuales y nuevos, para los afios 2009, 2010, 2011y 2012 que ayuden al cumplimiento de los objetivos de la
Entidad en cuanto a ventas, registros y posicionamiento.

B. VIGENCIA.

El periodo de vigencia inicia el dia 16 de diciembre del 2009 y concluye hasta el dia 31 de diciembre del 2012.

C. TIPO DE CONTRATO.
Contrato Abierto.
D. FORMA DE PAGO.
1. Parael Rubro 1 se pagara de la siguiente forma:

- El licitante ganador debera presentar un reporte detallado del diagnostico y desarrollo de estrategia de
marca que realizo en el mes, el cual servird como testigo para el pago.
- Se pagara mediante una iguala mensual para cada ejercicio fiscal, 2009, 2010, 2011 y 2012.

- El servicio de diagnostico y desarrollo de estrategias de marcas debera facturarse mensualmente y se
pagara contra mes vencido, en el caso del mes de diciembre del 2009 por ser sélo 15 dias sélo se pagara
medio mes.

2. Parael Rubro 2y 3 se pagara de la siguiente manera:

- El total de los servicios devengados en un mes, en el mes siguiente. Para lo cual el licitante ganador
debera presentar las facturas de los servicios prestados en los primeros cinco dias del siguiente mes.

- En el caso de los comerciales de TV y/o cine, peliculas, programas de TV y sesiones fotogréficas se
pagara contra el servicio prestado y estos deberan ser facturados en forma independiente, sin esperar a
gue concluya el mes.

3. ParaelRubro2y3

Para que el licitante presente la Oferta econémica debera usar la siguiente tabla..

CAPITULO 2
DESCRIPCION DEL SERVICIO

A. REQUERIMIENTOS GENERALES DEL SERVICIO.

1. Los trabajos derivados de la contratacién del servicio integral para el disefio, instrumentacion, produccion y
ejecucion de campafias de mercadotecnia, publicidad, promocién y comunicacién para medios masivos,
medios alternativos de publicidad, comunicacién externa e interna a sus instalaciones (a través de
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médulos o stands) disefio de materiales para promocién en el punto de venta, en relaciéon a los productos
actuales y nuevos, ademas de sus embajadores para los afios 2009, 2010, 2011 y 2012, deberan de ser
entregados para su aprobacion y validacién, en las oficinas de la Subdireccion General de Mercadotecnia,
ubicada en Insurgentes Sur N° 1397 piso 10, Col. Insurgentes Mixcoac, C.P. 03920, México D.F.

El area que coordinara, supervisara y validara los trabajos a contratar sera la Subdireccién General de
Mercadotecnia.

El licitante ganador debera asignar un equipo de trabajo (descrito en inciso D punto 4 de este Capitulo)
para atender las necesidades de la cuenta, dicho equipo debera estar a disposiciéon de la Entidad en un
horario normal de 9 a 18 horas. Adicionalmente, el licitante ganador deberd asignar una guardia
permanente para casos de emergencia.

El licitante ganador debera asignar 2 personas con capacidad de disefio creativo y con el equipo necesario
para atender las necesidades de disefio en las instalaciones de Prondsticos para la Asistencia Publica,
dicho personal debera estar a disposicion de la Entidad en un horario de 9 a 18 horas de lunes a viernes.

El licitante ganador debera procurar no hacer cambios en el personal a cargo de la cuenta; en caso de
hacerlos se debera solicitar previamente autorizacion por escrito de la Entidad, tomando en cuenta que la
persona que sustituya tenga, por lo menos, el mismo nivel y experiencia de su antecesor.

La Entidad podra solicitar en cualquier momento al licitante ganador el cambio del personal a cargo de la
cuenta en caso de que ésta considere que no cumple con los requerimientos necesarios para la atencion
de la cuenta. Tal solicitud debera realizarse por escrito, manifestando las razones que se tengan para el
cambio.

Cualquier modificacion en los objetivos especificos de los trabajos, las fechas de realizacion de los
mismos y cualquier otro cambio en los proyectos aqui descritos deberan ser aprobados de comuan acuerdo
entre la Entidad y el proveedor. En todo caso, debera quedar constancia de todos los acuerdos mediante
reportes de conferencia que debera realizar el licitante ganador.

El licitante ganador deberd realizar presentaciones ejecutivas de los resultados de las investigaciones y de
las campafias en las instalaciones que para tal efecto indique la Entidad.

Previo a la produccion de cualquier material, el licitante ganador deberad contar con la aprobacién del
presupuesto por parte de la Entidad.

El licitante ganador deberd realizar los cambios requeridos hasta que el material quede a entera
satisfaccion de la Entidad previo a la produccién de los mismos; una vez producidos, si la Entidad solicita
cambios adicionales, éstos implicaran un costo adicional, mismo que debera ser pagados por la Entidad.

La Entidad tendra derecho a recibir informacién sobre el progreso de cada proyecto y a supervisar las
fases que juzgue necesario.

. Los productos que resulten de los trabajos realizados, tales como documentos, reportes, presentaciones o

bases de datos seran propiedad exclusiva de la Entidad.

Los reportes, bienes y servicios seran entregados en las instalaciones de la Sub-Direccién General de
Mercadotecnia ubicadas en Insurgentes Sur No. 1397, Piso 10, Col. Insurgentes Mixcoac, C.P. 03920,
México D.F.

Se verificard que se realicen los servicios conforme a lo establecido en cada rubro descrito en el inciso “C”
de este capitulo. Los entregables del rubro 1, es el reporte mensual mencionado en ese mismo rubro, los
entregables de los rubros 2 y 3 son los mismos servicios descritos ya realizados y que se entregan a la
Subdireccién General de Mercadotecnia, los cuales serviran de testigo.

B. BRIEF PARA LA CAMPANA DE “MELATE REVANCHA”.

Los licitantes deberan presentar una campafia de publicidad del producto MELATE REVANCHA, en el Capitulo 4
punto 3 de este anexo técnico, se encuentran los criterios para la realizacién de dicha campafia, para lo cual se
adjunta el siguiente brief:

1. Descripcién del juego de Melate
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Melate es un juego de nUmeros escogidos al azar que te ofrece la posibilidad de hacerte
millonario.

Para participar debes elegir una combinacion de 6 nimeros del 1 al 56; también tienes la
oportunidad de comprar nimeros adicionales 7, 8, 9 6 10 para tener mas oportunidades de ganar.
Revancha es un sorteo de nimeros que te ofrece una segunda oportunidad de ganar premios
millonarios con los mismos nimeros que elegiste para participar en el Melate, es decir tus
corazonadas valen por dos.

Si quieres participar en Revancha, sélo paga $5.00 adicionales y listo, tu combinacién participara
en ambos sorteos. La bolsa comienza en 6 millones de pesos y se va acumulando.

Lo Unico que tienes que hacer es marcar en la boleta de Melate la casilla de "Revancha".

Con Melate y Revancha puedes jugar nimeros adicionales, el costo de tu participacion sera
mayor, pero tu probabilidad de ganar sera también mayor.

Utiliza la siguiente tabla para calcular el costo de tu participacion y la cantidad de combinaciones
sencillas (de seis nimeros) con que participas.

Puedes participar de 3 formas:

6
7
8
3

)

a) Llena un volante de juego.

El volante contiene 3 casilleros de la A a la C para que puedas jugar hasta 3 combinaciones de
tus seis nimeros favoritos de Melate con Revancha, donde una vez seleccionados los nimeros
de Melate solo tienes que marcar el casillero de Revancha para participar en este sorteo.
Llenando los casilleros de izquierda a derecha, usando lapiz o pluma con tinta azul o negro.
Llenar un volante de juego:
A) Antes de llenar los casilleros, si prefieres jugar combinaciones multiples marca el nUmero
7,8,9 6 10 correspondiente en la columna "Cantidad de numeros comprados" que se
encuentra en la parte inferior izquierda del volante.
B) En el casillero marca muy bien los cuadros de los nimeros "QUE MAS TE LATAN" DEL 1
AL 56.
C) Para participar con Revancha, marca el cuadro que dice “REVANCHA”
D) En caso de error no borres, marca NULO en el casillero correspondiente y utiliza por favor
el siguiente casillero.
E) Paga por cada combinacién sencilla $15.00 y recibiras un boleto de tu agente el cual
deberas conservar ya que es tu comprobante oficial de participacion.

b) Dicta tus combinaciones al agente para que éste las ingrese manualmente al sistema.

c) Solicita un Melatico con Revancha, donde el sist ema te elige al azar la combinacién de seis

nameros con que participaras, asi dejas todo en ma  nos de la suerte.

En cualquiera de las 3 formas de jugar la terminal emitira el boleto correspondiente que es tu comprobante
oficial en caso de que ganes y quieras cobrar un premio.
“Coperacha”, es una modalidad de Melate donde te podras juntar con tus amigos/familia/etc.... y comprar
30 combinaciones para participar en el Gnico sorteo que los hara millonarios.
Ademas no tendras el problema de cobrar tu premio si resultas ganador, porque tendras tu propio boleto
de participacion.
Melate y Revancha le ofrecen al consumidor la oportunidad de hacer su “Coperacha” con todas las
ventajas y medidas de seguridad que nos da la tecnologia.
Las caracteristicas de la “Coperacha” son:
30 combinaciones sencillas (6 nimeros) de Melate con Revancha
Su precio es de $600.00
Se imprimira en 5 boletos fisicos (5 participaciones), cada uno con un precio del 20% del precio
total; por lo tanto: el precio de una participacion es de $120.00
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Cada una de las 5 participaciones tendran impresos las 30 combinaciones

Cada participante tendrd su boleto para cobrar su parte proporcional de premio, en caso de
resultar ganadora alguna de sus combinaciones.

Las 30 combinaciones de la “Coperacha Melate” patrticiparan en el mismo sorteo.

d) El sorteo

Puedes asistir si lo deseas, a los sorteos de los miércoles y domingos que se realizan en nuestra Oficina
Central ubicada en Insurgentes Sur N0.1397, Col. Insurgentes Mixcoac. Aqui podras ver que los sorteos se
realizan con total transparencia. En el caso de Melate, se seleccionan en forma totalmente aleatoria 7
ndmeros. A los primeros 6 se les denomina nimeros naturales y al Gltimo se le denomina numero
adicional. Para ser un ganador, tus nimeros deberan contener un minimo de 2 ndmeros naturales.
Mientras mas ndmeros coincidan, mayor sera tu premio.

En el caso de Revancha, se seleccionan en forma totalmente aleatoria 6
ndmeros naturales.

2.-Situacién del Mercado

En la actualidad, Melate es la marca mas prestigiada e importante de Prondsticos para la Asistencia
Publica.

Hoy por hoy es una de las 32 marcas mas reconocida a nivel nacional; su slogan “¢Y td, ya te viste?” ha
trascendido y actualmente es usado como expresion popular.

Existe una gran oportunidad de capitalizar el suefio de hacerte millonario a través de desarrollar una
cultura de juego de azar.

3. Competencia

Directa
Lotto Millonario
Suaper Multiplicador

Indirecta
Loteria
Otros sorteos de Multijuegos
Otros juegos en Linea
Instantaneos
Telejuegos
Hipédromo de las Américas
Promociones de productos de consumo / comerciales
Bingos , Yaks, sorteos, tandas

4.- Objetivo de Comunicacién y/o Publicidad

Crear la expectativa de verte millonario

Revitalizar la imagen de Melate

Captar la atencion de posibles compradores , incrementando asi la base de la compra
Crear la confianza en el producto

Comunicar y dar a conocer que en Melate es muy facil de participar

5.- Posicionamiento de la Marca (beneficio, promesa y razonamiento).

Beneficio: Si compras Melate y salen 6 nimeros iguales a los que escogiste y eres millonario
Promesa: Suefia cuantas cosas puedes resolver, hacer y realizar si te sacas el Melate.
Razonamiento: Con Melate tienes la posibilidad de jugar en diferentes modalidades de juego,
desde sencillas hasta sofisticadas mostrando la confianza en su propia suerte.
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6 .- Target (demogréfico y psicogréafico ).

Demograéfico

Primario: Hombres y Mujeres de 36 a 45 afos de edad de nivel socioeconémico C Tipico
Secundario: Hombres y mujeres de 18 a 56 afos de edad de nivel socioeconémico AB,Cy D

Psicografico

Todas aquellas personas (jévenes y adultos) aficionadas al juego con esperanzas y suefios de
hacerse millonarios a través de un juego de azar, siendo esta una manera muy sencilla y facil de
obtener mucho dinero.

Para todo tipo de personas mayores de edad que suefien y busquen hacerse millonario.

7.- ;. Cudl es el efecto _gque quieren haga la public __idad/comunicacién en el consumidor ?

Que las personas que juegan Melate, incrementen su monto de juego y/o frecuencia.
Que las personas que no conozcan Melate aprendan a jugarlo asi como que lo jueguen.

8.- ;,Cudl es el beneficio principal que debemos ofr  ecer?

Suefia cuantas cosas puedes resolver, hacer y realizar si te sacas el Melate.

9.- Razones para creer

Sorteo que se maneja con gran trasparencia ya que intervienen: un Inspector de SEGOB,
distintos funcionarios de Prondsticos, Personalidades Mexicanas reconocidas (Embajadores) y
se realiza siempre en presencia del publico en general.

Las esferas con los nimeros se pesan antes de todos los sorteos para verificar que no exista una
diferencia en peso mayor de .015 g y todas tengan la misma oportunidad de ser seleccionadas, y
témbolas verificadas de que no pueden ser manipuladas

10.- Otras consideraciones sin ser obligatorias

El Slogan de Melate Revancha es “Y td, ya te viste”
Incluir logo y slogan Institucional “Pronésticos, Juégatela con México”

C. REQUERIMIENTOS ESPECIFICOS DEL SERVICIO.
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Los servicios requeridos se dividen en rubros para su mejor comprension, en cada Rubro se encuentra el
detalle de cada servicio asi como la informacidon necesaria para que los licitantes puedan presentar sus
proposiciones econémicas.

RUBRO 1: DIAGNOSTICO Y DESARROLLO DE ESTRATEGIA:

La Entidad busca:

- Desarrollar la estrategia global de Prondésticos para la Asistencia Publica y de ahi segmentar, posicionar y
promover las oportunidades para los productos actuales, nuevos, asi como para las marcas de la
Entidad.

Identificar el mercado objetivo y su oportunidad para cada producto y marca.

Andlisis de la competencia directa e indirecta.

Identificacién de nichos de oportunidad para reubicacion de productos actuales y/o nuevos, en el
mercado.

Desarrollo estratégico de la marca institucional (Prondsticos para la Asistencia Publica) y de cada marca
de la Entidad.

Andlisis de puntos de venta para evaluacién y propuesta de oportunidades en relaciéon a estrategia,
productos y materiales punto de venta.

En este rubro se considera diagnostico y desarrollo de estrategia la realizacion de los conceptos de comunicacion
para los spots de Radios, TV, Cine, Periddicos, Espectaculares, material punto de venta, videos, capsulas de
sorteos, etc. Todos aquellos conceptos de comunicaciéon que nos ayude a ganar la atencion, la recordacion y el
posicionamiento de nuestras marcas en la mente de nuestros consumidores.

Los objetivos, tematicas especificas de las campafias publicitaras, de promocién y comunicaciéon asi como sus
caracteristicas se definiran con base en los resultados de las investigaciones de mercado, de venta de cada
producto, y el posicionamiento de cada marca, lo que a su vez podra variar dependiendo de las necesidades
particulares de la Entidad.

El desarrollo de una estrategia integral publicidad para Pronésticos para la Asistencia Publica y sus diferentes
marcas y productos debera contener lo siguiente:

Definicion de fundamentos conceptuales de la comunicacion de la Entidad.

Definicion de los objetivos estratégicos de las comunicaciones.

Definicion de areas y tareas de intervencién comunicativa.

Identificaciéon de areas de oportunidad para las marcas.

Definicion de atributos, personalidad y arquitectura de las marcas.

Definicién de valores positivos sobre los que se deben construir las comunicaciones para mejorar la
percepcion actual.

Definicion de aspectos de comunicacion claves que deberan resaltarse para la diferenciacion entre las
marcas.

Plataforma de posicionamientos, tanto global para Prondsticos para la Asistencia Piblica como para cada
producto.

Brief para creativos.

Desarrollo de estrategia creativa.

El licitante ganador debera presentar un reporte detallado del diagnostico y desarrollo de estrategia de marca que
realizo en el mes.

Este rubro debera cotizarse mediante una iguala mensual para cada ejercicio fiscal, 2009, 2010, 2011 y 2012.

El servicio de diagnostico y desarrollo de estrategias de marcas debera facturarse mensualmente y se pagara
contra mes vencido, en el caso del mes de diciembre del 2009 por ser sélo 15 dias s6lo se pagara medio mes.

Para que el licitante presente la Oferta econémica debera usar la siguiente tabla.
Se considera como costo unitario lo equivalente a una mensualidad, la cual se multiplicarda por el periodo del

servicio (meses requeridos) para obtener el subtotal. En este Rubro no se piden minimos ni maximos, se deberan
consideran los meses indicados en la siguiente tabla.
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PERIODO DEL|
DESCRIPCION COSTO UNITAR|O SERVICIO SUBTOTAL IVA TOTAL

(MESES)

1 Diagnostico y Desarrollo de Estratedish - 36.5 $ $ $

RUBRO 2: DISENO Y DESARROLLO CREATIVO DE CAMPANAS D E COMUNICACION, PROMOCION,
MERCADOTECNIA Y PUBLICIDAD.

La Entidad busca obtener el disefio y desarrollo de materiales y campafas de mercadotecnia, promocion,
publicidad y de comunicacién, basadas en el andlisis, diagnostico y desarrollo de estrategia indicado en el Rubro
1, asi como la posible oportunidad de desarrollar campafias integrales de comunicacién a través de los diferentes
medios de comunicacion.

El area creativa del licitante ganador debera tomar en cuenta las oportunidades estratégicas y creativas generadas
en el Rubro 1, ademés podra apoyarse de experiencias en promocion y publicidad de loterias de otros paises asi
como del entorno nacional e internacional del mercado de juegos y sorteos.

El area creativa del licitante ganador deberd presentar para cada propuesta de campafia integral su racional
creativo correspondiente, ya sea globalmente para Prondsticos para la Asistencia Publica como para cada marca.

Se considerara disefio creativo a los diferentes artes que presente el licitante ganador denominados bocetos. Para
cada propuesta de disefio creativo debera presentarse cuando menos 3 opciones distintas (bocetos).

Se considerara desarrollo creativo a los artes que entregue el licitante ganador a la entidad en archivos
electrénicos listos para producirse denominados originales o archivos finales de planos industriales, segin sea el
caso

El disefio y desarrollo creativo para la realizacién de campafias debe basarse en la realizaciéon de los siguientes
materiales y servicios, los cuales estan indicados en las siguientes puntos:

1. Disefio Industrial para fabricacion de Material P unto de Venta (POP).

Se entendera por disefio industrial aquel que requiera planos técnicos para su fabricaciéon. Se debe tomar en
cuenta que los disefios deben ser detallados y contener especificaciones de fabricacion.

Ejemplo:
Caracteristicas del disefio industrial de Material P unto de Venta para Fabricacion

a) Bolsa Millonaria Melate Plano Técnico

b) Logo PAP Grande Plano Técnico
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c) Caballete Plano Técnico

Las imagenes que se muestran tanto de las piezas como de los planos técnicos son sélo ejemplos de los disefios
que requiere la Entidad.

Se considerard como costo unitario al precio que presente el licitante por disefio individual de cada Material Punto
de Venta a disefiar (POP). Los licitantes deberan presentar su Oferta econémica, tanto para el disefio creativo
denominado “Boceto”, como para el desarrollo creativo (disefio final) denominado “Archivo Final de Planos
Industriales”. Para que el licitante presente la Oferta econdmica debera usar las siguientes tablas.

COSTO
UNITARIO

VOLUMEN
MINIMO

VOLUMEN
MAXIMO

SUBTOTAL
MINIMO

SUBTOTAL

MATERIALES DESCRIPCION

MAXIMO

No.

Integrales

Disefio Industrial para
fabricacién de Material Punto Boceto $ - 45 90 $ $
de Venta (POP)
SUBTOTAL $ $-
IVA $ $
TOTAL $ $-
i COSTO VOLUMEN VOLUMEN SUBTOTAL SUBTOTAL
MATERIALES DESCRIPCION UNITARIO MINIMO MAXIMO MINIMO MAXIMO

Disefio Industrial para .
fabricacion de Maplerial Punto Arch|Vﬁ1§:;Iric;elezlanos - 15 30 $ $
de Venta (POP)
SUBTOTAL $ $-
IVA $ $
TOTAL $ $-

2. Disefio Industrial para fabricacion de Toldos

a) Caracteristicas de Toldos Plano Técnico

74

DA-09



Convocatoria a

la Licitacion Publica Nacional
06810001-009-09 para la contratacion de los “Servi

de Mercadotecnia, Publicidad y Promocion”.

anual No.
Integrales

Pluri
cios

La imagen que se muestra de los planos técnicos es s6lo una referencia de los disefios que requiere la Entidad.

Se considerara como costo unitario al precio que presente el licitante por disefio individual de cada Toldo.

Los licitantes deberan presentar su Oferta econdmica, tanto para el disefio creativo denominado “Boceto”, como
para el desarrollo creativo (disefio final) denominado “Archivo Final de Planos Industriales”. Para que el licitante
presente la Oferta econémica debera usar las siguientes tablas.

COSTO VOLUMEN VOLUMEN SUBTOTAL SUBTOTAL
MATERIALES DESCRIPCI . B B B
UNITARIO MINIMO| MAXIMO MINIMO MAXIMO
Disefio Industrial de Toldgs Boceto $ - 3 6 $ $ - -
SUBTOTAL $ - $ -
IVA - $
TOTAL - $
. COSTO VOLUMEN VOLUMEN SUBTOTAL SUBTOTAL
MATERIALES DESCRIPCION p B B B
UNITARIO MINIMO| MAXIMO MINIMO MAXIMO

Archivo Final de

3. Disefio de Material Punto de Venta en estireno s
autoadherible, plastico y frozen.

Nota: Estos disefios pueden incluir algin doblez.

Ejemplos.

Disefio Industrial de Toldds  Planos $ - 1 2 $ $ -
Industriales
SUBTOTAL $ - 8% -
IVA -8
TOTAL - 0%

in termoformado, lamina, coroplast, vinil
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Convocatoria a la Licitacion Publica Nacional Pluri anual No.
06810001-009-09 para la contratacion de los “Servi cios Integrales
de Mercadotecnia, Publicidad y Promocion”.

Estireno Sin Termoformado

Frozzen

Coroplast

Lamina

Vinil Auto adherible

Las imagenes que se muestran es sélo un ejemplo de los disefios que requiere la Entidad.
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Convocatoria a la Licitacion Publica Nacional Pluri anual No.
06810001-009-09 para la contratacion de los “Servi cios Integrales
de Mercadotecnia, Publicidad y Promocion”.

Se considerara como costo unitario al precio que presente el licitante por disefio individual de cada Material.

Los licitantes deberan presentar su Oferta econdmica, tanto para el disefio creativo denominado “Boceto”, como
para el desarrollo creativo (disefio final) denominado “Original”. Para que el licitante presente la Oferta econémica
debera usar las siguientes tablas:

.. COSTO VOLUMEN VOLUMEN SUBTOTAL SUBTOTAL
MATERIALES DESCRIPCION P . . B
UNITARIO MINIMO| MAXIMO MINIMO MAXIMO
Disefio de Material POP Boceto $ - 54 108 $ - 3
SUBTOTAL $ -3 .
IVA $ - % -
TOTAL $ - $ -
.. COSTO VOLUMEN VOLUME SUBTOTAL SUBTOTAL
MATERIALES DESCRIPCION P B P J
UNITARIO MINIMO| MAXIMO MINIMO MAXIMO
Disefio de Material POP Original $ - 15 30 $ -8
SUBTOTAL $ 3 .
IVA $ - % -
TOTAL $ - $ -

4. Disefio de Materiales Impresos.
Se consideran todos los posibles disefios de Materiales en papel, cartén, lonas y autoadheribles.
Las imagenes que se muestran es sélo un ejemplo de los disefios que requiere la Entidad.

Ejemplos Calendarios de Progol y de Protouch, se adjuntan muestras a la licitacién

Se considerara como costo unitario al precio que presente el licitante por disefio individual de cada Material.

Los licitantes deberan presentar su Oferta econémica, tanto para el disefio creativo denominado “Boceto”, como
para el desarrollo creativo (disefio final) denominado “Original”. Para que el licitante presente la Oferta econémica
debera usar las siguientes tablas
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la Licitacion Publica Nacional

Pluri anual

06810001-009-09 para la contratacion de los “Servi cios Integral
de Mercadotecnia, Publicidad y Promocion”.

. COSTO VOLUMEN| VOLUMEN SUBTOTAL SUBTOTAL
MATERIALES DESCRIPCION UNITARIO MINIMO MAXIMO MINIMO MAXIMO

Péster Embajadores $ $
50x50a1.20x1.20 Boceto - 366 842

Péster POP L s $

50 x50 a1.20 x 1.20 Boceto - 18 41

Mini Péster $ $

menor de 50 x 50 Boceto 3 - 73 2 1684

Postales Boceto ] - 366 842 $ $
Volantes Boceto ] - 9 21 $ $

Diptico Boceto 3 - 9 21 $ $

Triptico Boceto b - 9 21 $ $

Flyer Boceto S - 18 41 $ $
Etiquetas Boceto b - 18 41 $ $

Tarjetas Boceto B - 14 31 $ $

Folder Promocionales Hoceto $| - 9 21 $ $
Carpetas Promocionales Hoceto $| 9 21 $ $

Cajas para CD Boceto I‘B - 14 31 $ $

Lonas Boceto s - 18 41 $ $
Pendones Boceto 5 - 18 41 $ $
Electroestaticos $ $
Embajadores Boceto p - 183 420

Electroestaticos POP Roceto 9 - 18 41 $ $
Calendarios Boceto b - 5 10 $ $
Calendario Progol Boceto 9 - 9 21 $ $
Calendario Protouch Hoceto i | - 9 21 $ $

Diseﬁo_ de calendfirio | s s
deportivo por pagina Boceto 3 - 156 360

Disefio en hoja tamafio L; s $

carta. Boceto - 45 104

SUBTOTAL | $ -
IVA $ -
TOTAL $ -
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Convocatoria a la Licitacion Publica Nacional Pluri anual
06810001-009-09 para la contratacion de los “Servi cios Integral
de Mercadotecnia, Publicidad y Promocion”.

. COSTO VOLUMEN| VOLUMEN SUBTOTAL SUBTOTAL
MATERIALES DESCRIPCION UNITARIO MINIMO MAXIMO MINIMO MAXIMO
-
Péster Embajadores 3 g
50x50a1.20 x 1.20 Original 5 - 183 420
Péster POP $ s
50 x 50 a1.20 x 1.20 Original 5 - 6 14
Mini Poster $ s
menor de 50 x 50 Priginal 3 - 366 842
Postales Driginal b - 183 420 $ - $
Volantes Driginal 3 - 3 7 $ - 8
Diptico Priginal 3 - 3 7 $ - 8
Triptico Driginal b - 3 7 $ - $
Flyer Original B - 6 14 $ - 8
Etiquetas Driginal b - 6 14 $ - $
Tarjetas Original b - 11 5 $ - $
Folder Promocionales Qriginal $ - 3 $ - $
Carpetas Promociénales (riginal 9 - 3 $ - 3
Cajas para CD Original b - 4 9 $ - $
Lonas [Original i - 6 14 $ - 8
Pendones Driginal 3 - 6 14 $ - 3
Electroestéaticos $ s
Embajadores Priginal - 92 210
Adaptacion de
Electroestaticos $ - $
Embajadores Priginal - 183 42 0
Electroestaticos POP Qriginal $ - 6 14 $ - $
Calendarios Driginal - 2 4 $ - $
Calendario Progol riginal 9 - 3 $ - $
Calendario Protouch Qriginal 9 - 3 7 $ - $
Disefio de calendario $ . s
deportivo por pagina Qriginal $ - 78 180
Disefio en hoja tamafio $ s
carta. Original 3 - 15 35
SUBTOTAL | $ -1 $ -
IVA $ - |$ -
TOTAL $ - |$ -

5. Disefio de Prensa y Revistas.

Se considera en este punto todos los disefios que se requieren para publicarse en Periédicos y Revistas. Debera
entenderse que los disefios pueden ser tanto a color como en escala de grises

Se considerara como costo unitario al precio que presente el licitante individual por disefio. Los licitantes deberan
presentar su Oferta econdémica en estas tablas, tanto para bocetos, como para el disefio final denominado
“Original”. Para que el licitante presente la Oferta econémica debera usar las siguientes tablas.

COSTO VOLUMEN| VOLUMEN SUBTOTAL SUBTOTAL
MATERIALES DESCRIPCION | UNITARIO MINIMO MAXIMO MINIMO MAXIMO
Prensa
Cintillos Boceto b - 45 99 $ - $
Cuarto de plana Boceto b - 14 30 $ -3
Roba planas Boceto b - 14 30 $ - 0%
Planas Boceto Is - 275 605 $ - $
Media Plana Boceto ﬁ - 14 30 $ - 0%
Revista una pagina oceto 9 - 45 100 $ - 0%
Revista 1/2 pagina Boceto b - 5 9 $ -3
Revista 1/4 de pagina oceto - 5 9 $ - 0%
Revista cintillo Hoceto 94 - 5 9 $ -3
SUBTOTAL | $ - $ -
IVA $ - $ -
TOTAL $ - $ -
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6. Disefio para Baner, Cintillo, Fondos, Links y Sup

Convocatoria a la Licitacion Publica Nacional Pluri  anual No.

06810001-009-09 para la contratacion de los “Servi cios Integrales

de Mercadotecnia, Publicidad y Promocion”.

COSTO |VOLUMEN| VOLUMEN SUBTOTAL SUBTOTAL
MATERIALES DESCRIPCION | UNITARIO MINIMO MAXIMO MINIMO MAXIMO
Prensa
Cintillos Driginal - 15 33 $ -3 -
Adaptacion cintillo Qriginal $ - 150 330 $ - 0% -
Cuarto de plana Driginal - 5 9 $ - 8 -
Adaptacion cuarto de plana Qriginal $ - 45 100 $ - 8 -
Roba planas Driginal 3 - 5 9 $ - % -
Adaptacion roba plana Qriginal 9 - 4 5 100 $ - 8 -
Planas Original I - 92 80 $ - % -
Adaptacion plana riginal 9 - 915 201 3 $ - 8 -
Media Plana Original i - 5 9 $ - % -
Adaptacién media plana Qriginal 9 - 45 100 $ - 8 -
Revista
Revista una pagina riginal 9 - 15 30 $ - 8 -
Adaptacion revista una pagina Original $ - 1 2 $ - 8 -
Revista 1/2 pagina Driginal - 1 2 $ -8 -
Adaptacion revista 1/2 pagina Jriginal $ - 1 2 $ - 8 -
Revista 1/4 de pagina Driginal 9 - 1 2 $ - 8 -
Adaptacion revista 1/4 de pagina  Ofiginal $ - 1 2 $ - 8 -
Revista cintillo Qriginal 9 - 1 2 $ - % -
Adaptacion revista cintillo Ofiginal $ - 1 2 $ - 8 -
SUBTOTAL | $ -1 $ -
IVA $ - |$ -
TOTAL |$ - |$ -

ers para Web.

El disefio que se solicite a él licitante ganador debera entregarse a la Entidad en los formatos electronicos que se

le indique.

Se considerara como costo unitario al precio que presente el licitante individual por disefio. Los licitantes deberan
presentar su Oferta econdémica en estas tablas, tanto para bocetos, como para el disefio final denominado
“Original”. Para que el licitante presente la Oferta econémica debera usar las siguientes tablas.

MATERIALES

DESCRIPCION

AXIMO

IMO MAXIMO
Banner Boceto $ - 45 89 $ $
Cintillo Boceto $ - 45 89 $ $
Links Boceto $ - 45 89 $ $
Supers Boceto $ - 45 89 $ $
SUBTOTAL $ - $
IVA $ - $
TOTAL $ $
. MEN| VOLUMEN o
MATERIALES DESCRIPCION COSTO U ITX&WMO MAXIMO SUBTOTAL MINI SUBTOTAL M
Banner Original $ 15 30 $ - $ -
Cintillo Original $ 15 30 $ - $ -
Links Original $ 15 30 $ - $ -
Supers Original $ 15 30 $ - $ -
SUBTOTAL $ - $
IVA $ - $
TOTAL $ $

7. Disefio de Raspaditos.
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Convocatoria a

la Licitacion Publica Nacional
06810001-009-09 para la contratacion de los “Servi

de Mercadotecnia, Publicidad y Promocion”.

Pluri

anual No.

cios Integrales

Se considera disefio de Raspaditos al grafico y mecanica de los juegos que produce Prondsticos para la
Asistencia Publica que tiene como fin el rasparse para encontrar un premio

Se considerara como costo unitario al precio que presente el licitante individual por disefio. Los licitantes deberan
presentar su Proposicién en estas tablas, tanto para bocetos, como para el disefio final denominado “Original”.
Para que el licitante presente la Oferta econémica debera usar las siguientes tablas.

VOLUMEN| VOLUMEN

MATERIALES DESCRIPCIO COSTO UNITAH IOM[NIMO MAXIMO SUBTOTAL MINIM® SUBTOTAL MAX|MO
Raspaditos
3"x 4" Boceto $ - 48 96 $ - 138 -
4" x 4.5" Boceto $ - 48 96 $ -1 $ -
4" x 6" Boceto $ - 48 96 $ -1 $ -
6" x 6" Boceto $ - 48 96 $ -1 $ -
SUBTOTAY $ $
IVA $ - $ -
TOTAL $ - $ -
MATERIALES DESCRIPCIO COSTO UNITAI(S/’\(/?;_NL:'\I\:EN V’\j):;l\'\//llEoN SUBTOTAL MiNIM® SUBTOTAL MAX|MO
Raspaditos
3" x 4" Original $ - 12 24 $ -1 $ -
4" x 4.5" Original $ - 12 24 $ -1 $ -
4" x 6" Original $ - 12 24 $ -1 $ -
6" x 6" Original $ - 12 24 $ -1 8 -
SUBTOTAY $ $
IVA $ - $ -
TOTAL $ - $ -

Este servicio de disefio iniciara a partir del 1 de febrero de 2010.

Se adjunta Ejemplo de Raspaditos

8. Disefio de Ropa Promocional .
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Pluri anual

06810001-009-09 para la contratacion de los “Servi
de Mercadotecnia, Publicidad y Promocion”.

No.

cios Integrales

Se refiere al disefio de diferentes prendas de vestir 0 accesorios que se usan para eventos promocionales o para

la difusién de los productos y marcas de la Entidad.

Se considerara como costo unitario al precio que presente el licitante individual por disefio. Los licitantes deberan
presentar su Oferta econdémica en estas tablas, tanto para bocetos, como para el disefio final denominado
“Original”. Para que el licitante presente la Oferta econémica debera usar las siguientes tablas:

MATERIALES DESCRIPCIO) COSTO \/O,LUMEN \/O,LUMEN SU,BTOTAL SU?TOTAL
UNITARIO MINIMO MAXIMO MINIMO MAXIMO
Chamarras Boceto $ -9 17 $ - $
Pantalén Boceto $ -9 17 $ - $
Camisa Boceto $ - 5 8 $ - %
Camisa Polo Boceto $ - 9 17 $ - $
Playera Boceto $ - 18 36 $ - 3
Overol Boceto $ - 9 17 $ - $
Batas Boceto $ - 9 7 1($ - %
Gorra Boceto $ - 18 36 $ - $
Zapatos Boceto $ - 5 8 $ - 3
Shorts Boceto $ - 9 17 $ - $
Calcetas Boceto $ -9 17 $ - $
Guantes Boceto $ - 5 8 $ - $
Paraguas Boceto $ - 36 72 $ - 8
Bolsas Boceto $ - 9 17 $ - $
Pulseras Boceto $ - 3% 72 $ - $
Mascaras Boceto $ - 5 8 $ - %
Bandas para cabefza Boceto $ 36 72 $ $ -
Toallas Boceto $ - 5 8 $ - $
Suéter Boceto $ - 5 8 $ - %
Mandiles Boceto $ - 5 8 $ - $
Chalecos Boceto $ - 5 8 $ - %
Trajes de Bafio Boceto $ 5 8 $ - 8
Vestidos Boceto $ - 5 8 $ - $
Blusas para Damg  Boceto $ 9 17 $ $ -
Cascos Boceto $ - 5 8 $ - %
Bufandas Boceto $ - 5 8 $ - %
Medallas Boceto $ - 14 26 $ - $
Sombreros Boceto $ - 5 8 $ - $
Espinilleras Boceto $ - 5 8 $ - 3
Coderas Boceto $ - 5 8 $ - $
Rodilleras Boceto $ - 5 8 $ - $
Paliacate/Pafiuelos  Boceto $ 9 17 $ $ -
SUBTOTAL $ $ -
IVA $ -8
TOTAL $ - %
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de Mercadotecnia, Publicidad y Promocion”.

anual No.

cios Integrales

9. Disefio de Articulos Promocidénales.

83

MATERIALES DESCRIPCION COSTO \/O!_UMEN \/OI,_UMEN SU?TOTAL SUI?TOTAL
UNITARIO MINIMO MAXIMO MINIMO MAXIMO
|
Chamarras Original $ - 3 5 $ - $
Pantalon Original $ - 3 5 $ - 3
Cammisa Original $ -2 3 $ - $
Camisa Polo Original $ - 3 5 $ -8
Playera Original $ - 6 12 $ - 8
Overol Original $ - 3 5 $ - 8
Batas Original $ - 3 5 $ - $
Gorra Original $ - 6 12 $ - $
Zapatos Original $ - 2 3 $ - $
Shorts Original $ - 3 5 $ - 8
Calcetas Original $ - 3 5 $ - 8
Guantes Original $ -2 3 $ - $
Paraguas Original $ -2 24 $ - 3%
Bolsas Original $ - 3 5 $ - $
Pulseras Original $ - 24 $ - 3%
Mascaras Original $ -2 3 $ - 3
Bandas para cabgza Original $ - 12 24 $ -1$
Toallas Original $ -2 3 $ - 3%
Suéter Original $ -2 3 $ - $
Mandiles Original $ - 2 3 $ - %
Chalecos Original $ -2 3 $ - 3
Trajes de Bario Original $ - 2 3 $ - 3%
\estidos Original $ - 2 3 $ - 8
BlusasparaDang  Original $ - 3 5 $ $ -
Cascos Original $ - 2 3 $ - 8
Bufandas Original $ - 2 3 $ -8
Medallas Original $ - 5 8 $ - 8
Sombreros Original $ - 2 3 $ - $
Espinilleras Original $ 2 3 $ - 8
Coderas Original $ -2 3 $ - $
Rodilleras Original $ - 2 3 $ - $
Paliacate/Pafiuelgs  Original $ - 3 5 $ $ -
SUBTOTAL $ $ -
IVA $ - 8
TOTAL $ - 8
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Se considerara como costo unitario al precio que presente el licitante individual por disefio. Los licitantes deberan
presentar su Oferta econdémica en estas tablas, tanto para bocetos, como para el disefio final denominado

Convocatoria a

la Licitacion Publica Nacional
06810001-009-09 para la contratacion de los “Servi

de Mercadotecnia, Publicidad y Promocion”.

“Original”. Para que el licitante presente la Oferta econémica debera usar las siguientes tablas:

Pluri
cios

anual

No.
Integrales

10. Disefio de Espectaculares.

84

MATERIALES DESCRIPCION COSTO VO!_UMEN VOI:UMEN SUI?:TOTAL SUI?:TOTAL
UNITARIO MINIMO MAXIMO MINIMO MAXIMO
.|
Pins Boceto $ - 9 17 |$ - 3
Plumas Boceto $ - 8 $ - 3
Llaveros Boceto $ - 5 8 $ - 3
Encendedores Boceto $ - 5 8 $ - 8
Calculadoras Boceto $ - 5 8 $ - 8
Porta Vasos Boceto $ - 5 8 $ -3
Imanes Boceto $ - 5 8 $ - $
Vasos/ tazas/ termoy  Boceto $ - 5 8 $ $-
Gomas Boceto $ - 5 8 |$ - $
Cenicero Boceto $ - 5 8 $ - 3
Globos Boceto $ - 5 8 $ - 3
Botones Boceto $ - 14 26 $ - %
Relojes Boceto $ - 8 $ - %
Mouse Pad Boceto $ - $ - 8
Monedas Boceto $ - $ - 8
Juegos Tipo Llaverd Boceto $ - 5 8 $ $ -
SUBTOTAL $ $ -
IVA $ - $
TOTAL $ - $
MATERIALES DESCRIPCION COSTO VO!_UMEN VOI'_UMEN SUI:%TOTAL SUI?:TOTAL
UNITARIO MINIMO MAXIMO MINIMO MAXIMO
.|
Pins Original $ - 3 5 $ - $
Plumas Original $ -2 3 $ - 8
Llaveros Original $ - 2 3 $ - 8
Encendedores Original $ - 2 3 $ - 8
Calculadoras Original $ - 2 3 $ - 8
Porta Vasos Original $ - 2 3 $ - $
Imanes Original $ -2 3 $ - 8
Vasos/ tazas/ termoq ~ Original $ - 2 3 $ -8
Gomas Original $ -2 3 $ - %
Cenicero Original $ -2 3 $ - 8
Globos Original $ - 2 3 $ - 8
Botones Original $ - 5 8 $ - %
Relojes Original $ - 2 3 $ - %
Mouse Pad Original $ - 2 3 $ - $
Monedas Original $ -2 3 $ - %
Juegos Tipo Llaverd Original $ - 2 3 $ $ -
SUBTOTAL $ $
IVA $ $
TOTAL $ - 3%
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Convocatoria a

la Licitacion Publica Nacional
06810001-009-09 para la contratacion de los “Servi

de Mercadotecnia, Publicidad y Promocion”.

Esté disefio incluye todo tipo de impresos en dimensiones mayores de 1.20 m x 1.20 m.

Pluri
cios

anual
Integrales

No.

Se considerara como costo unitario al precio que presente el licitante individual por disefio. Los licitantes deberan
presentar su Oferta econdémica en estas tablas, tanto para bocetos, como para el disefio final denominado
“Original”. Para que el licitante presente la Oferta econémica debera usar las siguientes tablas:

11. Disefio de Presentaciones.

MATERIALES DESCRIPCION COSTO VO!_UM EN VOI,_UM EN SU?TOTAL SU?TOTAL
UNITARIO MINIMO MAXIMO MINIMO MAXIMO
Lonas Edificio Boceto $ 36 72 $ - 8
Espectaculares Boceto $ 9 17 $ - 8
Parabus Refugiatoh Boceto $ 9 17 $ $ -
Posters Grandes Boceto $ 9 17 $ - $
SUBTOTAL $ $ -
IVA $ - 8
TOTAL $ - %
MATERIALES DESCRIPCION COSTO VO!_UM EN VOI’_UM EN SU?TOTAL SUBTOTAL
UNITARIO MINIMO MAXIMO MINIMO MAXIMO
Lonas Edificio Original $ 12 24 $ $ -
Espectaculares Original $ 3 6 $ -3
Espectaculare
adaptacion Original $ - 3 6 $ - 8 )
Parabus Refugiatoh Original $ 3 6 $ $ -
Posters Grandes Original $ 3 6 $ $ -
SUBTOTAL $ $ -
IVA $ - 8 -
TOTAL $ - % -

Se considera este punto a las presentaciones que requiere el personal de la Entidad con el fin de mostrar algin
tema de comunicacion a cualquier tipo de publico como prensa, consumidores, eventos, etc.

Se considerara como costo unitario al precio que presente el licitante individual por disefio. Los licitantes deberan
presentar su Oferta econdémica en estas tablas, tanto para bocetos, como para el disefio final denominado

“Original”. Para que el licitante presente la Oferta econémica debera usar las siguientes tablas:

. COSTO VOLUMEN VOLUMEN SUBTOTAL SUBTOTAL
MATERIALES DESCRIPCION o o o i
UNITARIO MINIMO MAXIMO MINIMO MAXIMO
Disefio de Plantillas Boceto $ - 18 36 $ -1 %
Disefio de Diapositivas Boceto $ - 360 720 $ -1 %
Disefio de Diapositiv
p Boceto $ - 240 480 [|$ $
en Flash
SUBTOTAL $ $ -
IVA $ -8
TOTAL $ - $
. COSTO VOLUMEN VOLUMEN SUBTOTAL SUBTOTAL
MATERIALES DESCRIPCION o o o i
UNITARIO MINIMO MAXIMO MINIMO MAXIMO
Disefio de Plantillas Original $ - 6 12 $ -1 %
Disefio de Diapositivas Original $ - 180 360 $ -1 $
Disefio de Diapositiv
P Original $ 120 0 24 |s - %
en Flash
SUBTOTAL $ $ -
IVA $ -8
TOTAL $ - $
12. Disefio de Audiovisuales.
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Convocatoria a la Licitacion Publica Nacional
06810001-009-09 para la contratacion de los “Servi
de Mercadotecnia, Publicidad y Promocion”.

Disefio que la Entidad requiere para la produccién de Spots de Cine, TV, Radio, Produccién de Videos,
Programas de TV y Peliculas.

Se considerara como costo unitario al precio que presente el licitante individual por disefio. Los licitantes deberan
presentar su Oferta econémica en esta tabla para el disefio final denominado “Original”. Para que el licitante
presente la Oferta econdmica debera usar las siguientes tablas:

COSTO VOLUMEN VOLUMEN SUBTOTAL SUBTOTAL
MATERIALES DESCRIPCION UNITARIO MINIMO MAXIMO MINIMO MAXIMO
. |
Story Lin Origina $ 1€ 3¢ $ -3 -
Cuadro del Story Board, Blar
- 150 300 $ $ -
y Negro Original $
Cuadro de Story Board, Cc  |Origina $ 15( 30( $ $
Animatic Origina $ 6 1z $ $
Line de semblanz Origina $ 127 31¢ $ $
Line de Vide Origina $ 9 17 $ $
Line de Rad Origina $ 127 31¢ $ $
Guién de programa de Origina $ 2 3 $ $
Guién de Pelicu Origina $ 1 2 $ - 0%
SUBTOTA $ $
VA $ $
TOTAI $ $

13. Disefio de Rotulacion de Vehiculos.

Se considerara como costo unitario al precio que presente el licitante individual por disefio. Los licitantes deberan
presentar su Oferta econémica en estas tablas, tanto para bocetos, como para el disefio final denominado
“Original”. Para que el licitante presente la Oferta econémica debera usar las siguientes tablas:

14. Disefio de Publicidad Interna de las Instalacion

COSTO VOLUMEN VOLUMEN SUBTOTAL| SUBTOTAL
MATERIALES DESCRIPC|ONUNITARIO MINIMO MAXIMO MINIMO MAXIMO
Disefio de Automo Bocettc $ 3€ 7z $ - % -
Disefio de Camioneta para pasaj [Bocetc $ 9 17 $ - % -
Disefio de Camioneta de Ci Bocetc $ 9 17 $ - $ -
Disefio de Camién para Pasaj Bocetc $ 5 9 $ - % -
Disefio de Camioén para ce Bocetc $ 5 9 $ - % -
Disefio de Trail Bocetc $ 5 9 $ - 0% -
Disefio de Motociclet Bocettc $ 5 9 $ - 0% -
Disefio de Lanch Bocettc $ 5 9 $ - % -
SUBTOTA $ $
IVA $ $
TOTA $ $
DESCRIPCIO COSTO VOLUMEN VOLUMEN SUBTOTAL | SUBTOTAL
MATERIALES N UNITARIO MINIMO MAXIMO MINIMO MAXIMO
Disefio de Automd Original S - 12 24 $ - 0% -
Disefio de Camioneta para pasaj |Original $ - 3 6 $ - 0% -
Disefio de Camioneta de Ci Original $ - 3 6 $ - 3% -
Disefio de Camidn para Pasaj Original $ - 2 3 $ - 0% -
Disefio de Camién para cé Original $ - 2 3 $ - 0% -
Disefio de Trail Original 5 - 2 3 $ - 3% -
Disefio de Motociclet Original $ - 2 3 $ - $ -
Disefio de Lanch Original S - 2 3 $ - 0% -
SUBTOTAL $ -1 $ -
IVA $ - |8 -
TOTAL $ i k2 -

es de Prondsticos para la Asistencia Publica.
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Convocatoria a la Licitacion Publica Nacional Pluri anual No.
06810001-009-09 para la contratacion de los “Servi cios Integrales
de Mercadotecnia, Publicidad y Promocion”.

Ejemplos de disefios internos:

Médulos para Embajadores

Gafetes

Letreros de Cargos

Buzones

Se considerara como costo unitario al precio que presente el licitante individual por disefio. Los licitantes deberan
presentar su Oferta econdémica en estas tablas, tanto para bocetos, como para el disefio final denominado
“Original”. Para que el licitante presente la Oferta econémica debera usar las siguientes tablas:
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Convocatoria a la Licitacion Publica Nacional Pluri  anual No.
06810001-009-09 para la contratacion de los “Servi cios Integrales
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MATERIALES DESCRIPCION COSTO VO!_UMEN VOI:UMEN SUI’BTOTAL SUI?TOTAL
UNITARIO MINIMO MAXIMO MINIMO MAXIMO
M6dulos para Embajadofes Boceto $ 150 345 $ $ -
Letreros de Cargos Boceto $ 270 621 $ $ -
Pizarrones Boceto $ -1 3 $ $ -
Buzones Boceto $ - 1 3 $ $ -
Cuadros Boceto $ 60 138 $ $ -
Puertas Boceto $ - 36 83 $ $ -
Gafetes Boceto $ 36 83 $ $ -
SUBTOTAL $ -
IVA - $ -
TOTAL - $ -
MATERIALES DESCRIPCION COSTO VO!.UMEN VOI'.UMEN SUI’BTOTAL SUI?TOTAL
UNITARIO MINIMO MAXIMO MINIMO MAXIMO
Médulos para Embajadofes Original $ 50 115 $ $ -
Letreros de Cargos Original $ 90 207 $ $ -
Pizarrones Original $ 1 2 $ $ -
Buzones Original $ 1 2 $ $ -
Cuadros Original $ - 20 46 $ $ -
Puertas Original $ 12 30 $ $ -
Gafetes Original $ - 12 30 $ $ -
SUBTOTAL $ -

IVA -3 -
TOTAL - $ -

15. Disefio de Rotulacion de Fachadas de Agencias de

Pronésticos para la Asistencia Publica.

Se considerara como costo unitario al precio individual que presente el licitante por disefio. Para que el licitante
presente la Oferta econémica debera usar las siguientes tablas:

Los licitantes deberan presentar su Oferta econémica en estas tablas, tanto para bocetos, como para el disefio
final denominado “Original”.
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MATERIALES pEScrIPA O COSTO VO!_UMEN VOIr_UM EN SU?TOTAL SUETOTAL
UNITARIO MINIMO MAXIMO MINIMO MAXIMO
Disefio de Rotulacién d
ISseno ae Rotulacion de Boceto $ R 3 5 $ R $
Fachadas
SUBTOTAL $ $ -
IVA $ - $ -
TOTAL $ - 0% -
. COSTO VOLUMEN VOLUMEN SUBTOTAL SUBTOTAL
MATERIALES DESCRIPCO - o B ~
UNITARIO MINIMO MAXIMO MINIMO MAXIMO
Disefio de Rotulacién de
Original - 1 2 -
Fachadas g $ $ $
SUBTOTAL $ $ -
IVA $ - $ -
TOTAL $ - 0% -
16. Disefio de Logotipos

Los licitantes deberan presentar su Oferta econémica en estas tablas, tanto para bocetos, como para el disefio
final denominado “Original”.

MATERIALES DESCRIPAIO COSTO VO!_UM EN VOI:UMEN SU?TOTAL SU?TOTAL
UNITARIO MINIMO MAXIMO MINIMO MAXIMO
Disefio de Logotipo. Boceto $ - 24 4€ $ - % -
SUBTOTAL $ $ -
IVA $ - % -
TOTAL $ - $ -
... COSTO VOLUMEN VOLUMEN SUBTOTAL SUBTOTAL
MATERIALES DESCRIPCJON . o . i
UNITARIO MINIMO MAXIMO MINIMO MAXIMO
Disefio de Logotipo Original $ - 6 1z $ - $ -
SUBTOTAL $ $ -
IVA $ - $ -
TOTAL $ - $ -
17. Disefio de Personaje y Emblemas.

Los licitantes deberan presentar su Oferta econémica en estas tablas, tanto para bocetos, como para el disefio
final denominado “Original”.

.. COSTO VOLUMEN VOLUMEN SUBTOTAL SUBTOTAL
MATERIALES DESCRIPJO P . - .
UNITARIO MINIMO MAXIMO MINIMO MAXIMO
Disefio de personajes,
P ! Boceto $ - $ - % -
emblemasy otros. 8 14
SUBTOTAL $ $ -
IVA $ -8 -
TOTAL $ - $ -
.. COSTO VOLUMEN VOLUMEN SUBTOTAL SUBTOTAL
MATERIALES DESCRIPCJON P ) ) .
UNITARIO MINIMO MAXIMO MINIMO MAXIMO
Disefio de personajes, .
P y Original $ - $ - 3 -
emblemasy otros. 2 3
SUBTOTAL $ $ -
IVA $ -8 -
TOTAL $ - $ -
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Para realizar la Evaluacion Global del Rubro 2 “Disefio y Desarrollo Creativo de Campafias d e
Comunicacién, Promocion, Mercadotecnia y Publicidad " objeto de esta licitacion, debera llenar las
siguientes tablas que conformaran el resumen global de este rubro.

En estas tablas Unicamente ingresara los montos TOTALES & GLOBALES de cada punto
perteneciente al Rubro 2, tanto para el caso de Bocetos (Disefio Creativo) como Originales (Desarrollo
Creativo)a excepcion del punto 12 “Disefio de Audiovisuales”, punto en el que Umisarsefitita el monto del
Disefio en Original.

En punto 1 y 2 de este Rubro, en vez de usar el término “Original’ usamos “Archivo Final de Planos
Industriales”, lo cual es equivalente.

a) TablaTotal Global Rubro 2 Disefio Boceto (Disefio Cjeativo

RUBRO 2: DISENO Y DESARROLLO CREATIVO DE CAMPANWSBIREACION,

PROMOCION, MERCADOTECNIA Y PUBLICIDAD.

SUBTOTAL SIN IVA SUBTOTAL CON IVA

PUNTOS DEL RUBRO 2. VOLUMEN| VOLUMEN | VOLUMEN| VOLUMEN
MINIMO MAXIMO MINIMO MAXIMO

1 Disefio Industrial para fabricacion de Material
Punto de Venta.

2 Disefio Industrial para fabricacion de Tolflos
Disefio de Material Punto de Venta gn:
estireno sin termoformado, lamina,
coroplast, vinil autoadherible, plasticd y
frozen.

Disefio de Materiales Impresos.

Disefio de Prensa y Revistas.
Disefio para Baner, Cintillo, Fondos, Link$ y
Supers para Web.

Disefio de Raspaditos.

Disefio de Ropa Promocional

Disefio de Articulos Promocionales.
10 |Disefio de Espectaculares.
11 | Disefio de Presentaciones.
13 | Disefio de Rotulacion de Vehiculos.

Disefio de Publicidad Interna de las
14 [|nstalaciones de Pronésticos para la
Asistencia Pulblica

Disefio de Rotulacién de Fachadas de
15 | Agencias de Prondsticos para la Asistencia
Publica.

16 | Disefio de Logotipos
Disefio de Personaje y Emblemas.

TOTAL GLOBAL RUBRO 2 DISE
BOCETO (Disefio Creativo)
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b) TablaTotal Global Rubro 2 Disefio Original (Desarreldir)

RUBRO 2: DISENO Y DESARROLLO CREATIVO DE CAMPANABIMEACION,

PROMOCION, MERCADOTECNIA Y PUBLICIDAD.

SUBTOTAL SIN IVA SUBTOTAL CON IVA

PUNTOS DEL RUBRO 2. VOLUMEN| VOLUMEN | VOLUMEN| VOLUMEN
MINIMO MAXIMO MINIMO MAXIMO

1 Disefio Industrial para fabricacion de Material
Punto de Venta.

2 Disefio Industrial para fabricacion de Tolglos
Disefio de Material Punto de Venta e
estireno sin termoformado, lamina,
coroplast, vinil autoadherible, plasticd y
frozen.

=

Disefio de Materiales Impresos.

Disefio de Prensa y Revistas.
Disefio para Baner, Cintillo, Fondos, Link$ y
Supers para Web.

Disefio de Raspaditos.

Disefio de Ropa Promocional
Disefio de Articulos Promocionales.
10 | Disefio de Espectaculares.

11 |Disefio de Presentaciones.

12 | Disefio de Audiovisuales.

13 | Disefio de Rotulacion de Vehiculos.
Disefio de Publicidad Interna de las
14 |Instalaciones de Prondsticos para la
Asistencia Publica

Disefio de Rotulacién de Fachadas d¢e
15 | Agencias de Prondsticos para la Asistencia
Publica.

16 | Disefio de Logotipos

Disefio de Personaje y Emblemas.

TOTAL GLOBAL RUBRO 2 DISE
ORIGINAL (Desarrollo Creativo)

RUBRO 3: PRODUCCION DE AUDIOVISUALES, COPIADO, RADI O Y FOTOGRAFIA.
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1.- Para la produccién de Comerciales de TV y/o Cin e se procedera de la siguiente manera:

La Entidad requiere la produccion de audiovisuales como son Comerciales de TV y Cine,

Para la produccion de Comerciales de TV y Cine la Entidad pretende obtener un desarrollo y proceso de
produccién adecuado desde la seleccion de casas productoras calificadas y la estricta supervision de cada una de

las etapas de los procesos, hasta la culminacion de los proyectos a entera satisfaccion de la Entidad.

Obijetivos del Proceso:

Debido a la complejidad que implica la produccion de comerciales, la necesidad de un proceso es inminente para
la obtencién de resultados eficientes. El proceso que aqui se presenta tiene dos objetivos principales:

Manejo eficaz posible de todos los pasos requeridos para producir un comercial.

Producir el comercial de forma efectiva para que logre todo su potencial de venta.

En sintesis, la idea detrds del uso de este proceso es asegurar que el comercial serd capaz de comunicar
claramente los beneficios estratégicos de la marca o producto asi como hacerlo de una manera muy convincente
para el consumidor.

Consideraciones en lo referente al desarrolloy pr ~ oceso de Produccion de Television y/o Cine:

Para llevar a cabo el proceso de produccion, la Entidad tiene la opcion de contratar los servicios de una firma o un
experto en el area de produccién de comerciales independiente de esta licitacion, a la entidad en la supervision del
desarrollo del proceso que realice el licitante ganador.

Con respecto a las ediciones o adaptaciones adicionales de Comerciales de Television y/o Cine ya producidos; en
cada caso se determinard la necesidad de tener tres propuestas proporcionadas por el licitante ganador, o
desarrollarlas directamente con la casa productora que realizé la version original.

Es importante establecer que a pesar de que la Casa Productora adquiere una serie de responsabilidades y se
compromete a llevar a cabo la produccion del comercial de acuerdo a este proceso, el licitante ganador sigue
siendo el dltimo responsable de los resultados ante la Entidad. Es el licitante ganador quien se apoya de la Casa
Productora y por lo tanto responsable de su desempefio.

En el caso de Comerciales de Television y/o Cine, los precios unitarios que presenten los licitantes seran para un
comercial tipo en versién de 2 minutos.

Se adjunta DVD a la presente licitacion para lo que se denomina COMERCIAL TIPO EN VERSION DE 2
MINUTOS para Televisién y/o Cine.

El comercial tipo que se adjunta en esta convocatoria de licitacion se realizé bajo las siguientes caracteristicas de
pre produccién, produccién y post produccion, esto se describe para que los licitantes lo tomen en cuenta para la
Oferta econémica:
Pre Produccion y Produccion con 7 dias de filmacién en México, Mazatlan y Tehuacan para el Proyecto
denominado Cine minuto Bandas.
PRE PRODUCCION/INVESTIGACION/SCOUTING: Scouting de locaciones en Tijuana, ensenada (Con
Helicoptero), Scouting de locaciéon en Mazatlan (con Helicoptero), Scoting de locaciones (Animacion),
CONSTRUCCION/ESCENOGRAFIA: Construir el interior de 3 autobuses, interior de 2 tiendas, interior
hospital, escuela, farmacia y calle. Construccion escenografia y ambientacion.
FORO: renta de bodega para construcciéon y filmacién en el D.F. 1ER dia renta de foro Estudios
Churubusco,, 10 dias para construccion y filmacion.
PROVPS/VESTUARIO/AUTOS/FX: Renta de 3 camionetas para traslado de embajadores 1ER. Dia, de
rentad e camién de equipo cinematografico. Transporte 4 camionetas, traslado de embajadores 2DO dia,
vestuario para extras y secundarios, articulos para ambientar tiendas, farmacia, escuela, hospital, calle,
interior de autobus.
PERSONAL TECNICO: 130 personas contratadas para esta filmacion.
PRODUCCION Y GASTOS DE LOCACION: Alimentacién para 130 personas (desayuno, Comida, snacks
y cenas), 6 camiones equipo de alimentacion, campers, escenografia, viaticos México- Mazatlan-México,
boletos de avién para 63 personas, renta de helicéptero para filmar en Mazatlan y en Tehuacan Puebla.
EQUIPO DE FILMACION: renta de camién de equipo cinematografico, renta de planta generadora, renta
de camara red one, renta de gria TECKNO-CRAME y HOT HEAD (para todo el proyecto) renta de
TYLER MOUNT 8para helicéptero), renta de camara REV ONE con 6ptica de cine.
MATERIAL LABORATORIO TFR: Transfer de Material HD,.
TALENTO: 50 extras para escuela, hospital, farmacia, tiendas, calle y secundarios.
Edicién, post Producciéon y Compuesto con Animacion 3-D

92

No.
les

DA-09



Convocatoria a la Licitacion Publica Nacional Pluri anual No.
06810001-009-09 para la contratacion de los “Servi cios Integrales
de Mercadotecnia, Publicidad y Promocion”.

Realizacion en Montreal Canada, en 3 versiones para Television y 1 para cine.
Dos minutos para TV

1 minuto para Cine

30 segundos para TV

20 segundos para TV

Edicién y Audio.

40 horas de la de edicion.

Realizacion de musica original.

Transfer a Digital

Post Produccion

Toda la Post Produccion se realiza en Montreal Canada. Edicion digital, correcciéon de color, compuestos
con animacién 3D Realizacion

Transporte Aéreo, Viaticos y Hotel para 5 personas a Montreal

MARK-UP

El precio que oferte el licitante para la produccién de Comerciales de TV y Cine debera considerar las
caracteristicas anteriores y tomar en cuenta el comercial tipo en version de 2 minutos.

El Proceso de Produccién que se seguira en toda la Produccion de Comerciales de Televisién y/o Cine
serd el siguiente:

Desarrollo Creativo
Planeacion de la Produccion
Seleccion
Pre-Produccion
Produccion
Post-Produccion
2.- Para la produccién de Peliculas 6 Programas de Tele  vision se considerara lo siguiente:

El mismo proceso que se usara para la produccion de Comerciales de Television y/o Cine se utilizard para la
produccién de Peliculas y Programas de Television.

En el caso de Pelicula y Programas de Television, los precios unitarios que presenten los licitantes seran para
una Pelicula tipo.

Se adjunta DVD a la presente licitacién para lo que se denomina PELICULA TIPO.

3.- Para la Produccion de Radio se considerarda lo  siguiente:

Los licitantes deberan presentar el costo de produccién de un Spot de Radio de 20 segundos como precio unitario
En el caso de Radio, los precios unitarios que presenten los licitantes seran para un Radio tipo.

Se adjunta CD a la presente licitacién para lo que se denomina Radio TIPO.

4.- Para las Sesiones Fotogréaficas de Estudio se co  nsiderara lo siguiente:

En el caso de Sesiones Fotogréficas, los precios unitarios que presenten los licitantes serdn para una sesion
fotografica tipo.

Se adjunta un CD con fotografias generadas en una sesién FOTOGRAFICA TIPO a la presente licitacién para
gue pueda presentarse el costo como precio unitario de sesién fotografica.

El costo unitario que presentara el licitante por sesién fotografica debera considerar que es de 8 horas.

5.- El pago de regalias:

Para Comerciales de Television, Cine, Radio, Fotografias, Peliculas y Programas de Television, en caso de
utilizacion de talento artistico, el costo de produccion debera cubrir las regalias de los primeros seis meses a partir
de la fecha de primera emision.

En caso de que se utilizaran las producciones anteriores después de los seis meses, la Entidad debera cubrir

nuevamente a él licitante ganador las regalias para el talento artistico que se utilice, para tal efecto esta Ultima
debera desglosar en el pago de la produccién original el costo generado por regalias.
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El licitante ganador debera entregar a la Entidad un documento en el que libere a Prondésticos para la Asistencia
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de Mercadotecnia, Publicidad y Promocion”.

Entidad haya cubierto dicho pago al licitante ganador.

El licitante ganador debera entregar dicho documento en el que la productora libere de responsabilidad a la

entidad una vez que esta realice el servicio solicitado.

6.- Copiado:

Los licitantes deberan presentar el precio para el copiado de Audiovisuales y Radio, en el costo unitario es por
pieza copiada. Los formatos son: VHS, Audio Casette, D3, Betacam Digital, Betacam SP, DVD, CD, Copia

compuesta 35mm, DAT y CD en MPEG.

Los licitantes deberan presentar su Oferta econémic

a para el Rubro 3 en estas tablas:

Pluri
cios

anual
Integrales

D. Requisitos Técnicos.

DESCRIPCION COSTO VO!_UMEI\ VOI,_UMEI\ SUI?TOTAL SUI?TOTAL
UNITARIO MINIMO | MAXIMO MINIMO MAXIMO
Comermal.de TVylo Cipe 6 10 $ $ -
Tipo $
Comercial de Radio Tipa - 183 457 $ $ -
Pelicula Tipo $ 0 2 $ - 8
Sesidn Fotografica Tipp$ . 5 9 $ - $
I
VH¢ $ - 60 124 $ - 8
Audio casel $ - 60 124 $ - $
D: $ - 30 60 $ - 8
Betacam Digit $ - 60 124 $ - $
Betacam S $ - 60 124 $ - $
Da $ - 60 120 $ - %
DVL $ - 225 45 $ - $
CC $ - 225 45 $ -8
CD en MPE $ - 225 45 $ -8
Copia compuesta 351 | $ - 337% 6740 $ - 8
SUBTOTA| $ $
V£ $ $
TOTA $ $

El licitante deberd presentar en su Proposicion técnica, los siguientes documentos:

1. Curriculum del licitante que demuestre experiencia para cumplir con los servicios objetos de esta

licitacién, que incluya:

a. Por lo menos 1 campafia masiva generada en México e implementada a nivel nacional, en el

sector privado (demostrable mediante fotos y/o video)
b. Porlo menos 2 campafias integrales a nivel nacional, (demostrable mediante fotos),

c. Contar con el desarrollo de un personaje promocional masivo, para una marca de consumo que

soporte los valores de la misma,

d. Demostrar responsabilidad social por medio del desarrollo de al menos una campana altruista

(demostrable con fotografias y/o videos)

e. Haber realizado campafias y disefios similares a los solicitados en la presente licitacion.

(demostrable con fotografias y/o videos)
f.  Reel de los principales trabajos realizados. (demostrable con fotografias y/o videos)

2. Manifestar en papel membretado de la empresa, bajo protesta de decir verdad, en el que sefiale que toda
la informacion a la que tenga acceso, en caso de resultar adjudicado, se tratar4 con la mas estricta

confidencialidad y de no ser asi, seran aplicables las sanciones que procedan.
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Escrito bajo protesta de decir verdad, en el que el licitante se manifieste que en los 2 afios anteriores y
hasta la fecha, no estan trabajando en forma directa, con algin cliente que realice juegos, sorteos,
concursos, apuestas deportivas, excepto promociones no lucrativas del sector privado , y/o empresas que
representen conflicto de intereses con esta entidad.

Escrito en el que se manifieste que en caso de ser adjudicados, para la atencion de la entidad debe de
contar con:
A. Undirector de cuenta con minimo 3 afios de experiencia en el puesto.
B. Un supervisor de cuenta con minimo 3 afios de experiencia en el puesto y que sea asignado
como exclusivo para atender a PAP.
C. Dos ejecutivos de cuenta con minimo 2 afios de experiencia en el puesto y que sean asignados
como exclusivos para atender a PAP.
Un director creativo con minimo 3 afios de experiencia en el puesto.
Un director creativo asociado con minimo 1 afio de experiencia en el puesto y que sea asignado
como exclusivo para atender a PAP.
F. Un director de arte con minimo 2 afios de experiencia en el puesto y que sea asignado como
exclusivo para atender a PAP.
G. Un copie creativo con minimo 2 afios de experiencia en el puesto y que sean asignados como
exclusivos para atender a PAP.
Un productor de fotografia con minimo 2 afios de experiencia.
Un asistente de fotografia con minimo 6 meses de experiencia.
Un director de produccién con minimo 10 afios de experiencia (debera presentar reel) en el
puesto.
Un productor senior con por lo menos 4 afios de experiencia en el puesto.
Un productor junior con por lo menos 2 afos de experiencia en el puesto.
Un administrador de produccion con por lo menos 5 afios de experiencia en el puesto.
Un director de impresos con por lo menos 5 afios de experiencia en el puesto.
Un asistente de impresos con por lo menos 2 afios de experiencia en el puesto.
Un asistente de trafico con por lo menos 5 afios de experiencia en el puesto.
Un director de planeacion estratégica con un minimo de 5 afos de experiencia en el puesto.
Un planner estratégico con por lo menos 2 afios de experiencia.

mo

T

DOTOZEC A

Incluir curriculum vitae de cada integrante.

5.

Escrito en papel membretado, bajo protesta de decir verdad, en el que se manifieste que la empresa
participante cuenta con la infraestructura minima (instalaciones, software y hardware adecuados) para la
realizacion y supervision de los proyectos materia de esta licitacion.

Las Licitantes deberan contar por lo menos con tres proveedores que tengan la experiencia de cuando
menos 2 afios en el desarrollo y produccion de audiovisuales, lo cual comprobaran mediante escrito en
papel membretado, bajo protesta de decir verdad y que incluiran en su Proposicién técnica.

Manifestacion en papel membretado de la empresa, en el que sefiale que en el afio 2008, cuenta con
ingresos de un minimo de 5 millones y un maximo de 50 millones de pesos, y en el afio 2009 al cierre del
30 de Septiembre, cuente con ingresos minimos de 4 millones y maximo de 40 millones. Para demostrar
lo anterior debera presentar estados financieros correspondientes a 2008 y al cierre del 30 de Septiembre
de 2009, elaborados y firmados por el contador de la empresa, debiendo anexar fotocopia de la cedula
profesional de este.

Obligaciones por parte de los licitantes y del prestador de los servicios.

Los licitantes, se obligaran por escrito (presentandolo en su sobre de Proposicién técnica), a no
divulgar la informacién a que tenga acceso ni el resultado de los servicios motivo de la presente
licitacién, ya que toda informacion previa y los resultados que se generen de dichos servicios,
Unica y exclusivamente propiedad de “Pronésticos” y tiene caracter de confidencial.

Por lo anterior, los participantes quedan obligados, por el solo acto de haber concursado, a no
utilizar por si o por interpésita persona la informacion, datos y resultados derivados de su
participacion en la prestacion del servicio objeto de esta licitacion, para su divulgacion en
conferencias, informes, reportes o cualquier otro medio ya sea escrito, oral, electrénico o de
cualquier otro tipo y tampoco podra utilizarlos en beneficio propio como base de un nuevo
disefio sin la previa y expresa autorizacion de la Entidad.
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9. Los puntos anteriores son obligatorios y el no presentar alguno de estos sera causa de desechamiento de
las proposiciones ya que son parte de la evaluacion técnica.

CAPITULO 3
CONSIDERACIONES PARA LA ELABORACION DE LA OFERTA EC ONOMICA

A. Consideraciones Generales.
Los licitantes deberan elaborar su Oferta econémica con apego en los siguientes puntos:

1. La Oferta econdmica debera ser presentada en papel membretado de cada licitante.

2. La Oferta econémica deberé elaborarse sin tachaduras ni enmendaduras y presentarse en sobre cerrado.

3. En la Oferta econémica, los licitantes deberan presentar una sola Proposicion, no se consideraran
opciones. Se debera cotizar por rubro desglosando los precios unitarios de cada uno de los productos y
servicios que integran los diferentes rubros, IVA y costo total.

4. La Proposicion debera considerar el costo ofrecido para el primer afio para todos los rubros sefialados en
el punto C del capitulo 2 de este Anexo Técnico, so6lo se presentara el costo unitario para 2009 ya que los
costos unitarios para 2010, 2011 y 2012, podran ser modificados Unicamente a solicitud por escrito del
Licitante ganador y se definiran de acuerdo al incremento del indice Nacional de Precios al Consumidor
del 2009, 2010 y 2011 publicados por el Banco de México, segln corresponda a los ejercicios 2010, 2011
y 2012 los cuales aplicaran a partir del siguiente dia natural de la fecha de formalizacién del convenio
modificatorio.

5. La Oferta econémica debera ser firmada en todas sus hojas por el representante legal del licitante,
identificando la firma con su nombre en la dltima hoja, requisito fundamental que acredita la identidad del
representante legal y la manifestacion de la voluntad.

CAPITULO 4
CRITERIOS PARA LA EVALUACION DE LAS PROPOSICIONES T ECNICAS Y
ECONOMICAS

A. CRITERIOS PARA LA EVALUACION DE LAS OFERTAS TECN ICAS.

Para que una Oferta Técnica sea aceptada, deberd cumplir en su totalidad con las especificaciones y
caracteristicas solicitadas en esta convocatoria y en su anexo técnico; por tal motivo se verificara el cumplimiento
de cada uno de los requisitos solicitados, los cuales deberan corresponder a la oferta técnica, asi como la
experiencia requerida con base en el andlisis de la documentacién solicitada anteriormente.

Se elaborara cuadro comparativo de las proposiciones y se verificara que cumplan con los requisitos establecidos
y correspondan con la Oferta técnica presentada con el criterio de cumple o no cumple establecido en el articulo
41-A primer parrafo del Reglamento de la Ley de Adquisiciones, Arrendamientos y Servicios del Servicio Publico
Federal.

De acuerdo al articulo 36 del la Ley de Adquisiciones, Arrendamientos y Servicios del Servicio Publico Federal. 3er
parrafo y usando los mecanismos establecidos en los articulos 41-A y 41-B se establecen los siguientes criterios
para evaluar las Proposiciones técnicas de los licitantes:

1. Para evaluar el rubro de experiencia y especialidad del licitante indicado en el articulo 41-A del
reglamento citado, se tomara en cuenta como subrubro el nimero de campafas publicitarias o
promocionales que presente el licitante, estas campafias, deberan incluir la evidencia con fotografias y
andlisis profundo de la actividad. El objetivo es evaluar la capacidad de los licitantes en el desarrollo de
dichas campafias. Esta evidencia fotografica y andlisis debera ser entregada en carpetas, presentando
una relacion de las mismas.

El licitante que entregue mas proyectos tendra de calificacion en este rubro 10 puntos, el siguiente licitante que
entregue mas proyectos, pero menos que el primero, tendra un puntaje proporcional menor al que entrego mas,
para determinar esto se usara una regla de 3 simple, y asi sucesivamente se determinara un puntaje para cada
licitante.

Los licitantes deberan entregar una relacion de proyectos

Para calificar este rubro se usara la siguiente tabla:
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Nivel de
Oferta
econémica

Numero de
Campaias

Puntaje
obtenido por
Licitante

MPemb

Mpil

Mpi2

Mpi3

Mpi4

Mpi5

Mpi6

Mpi7

Mpi8

Mpi9

Ejemplo de como se llenaré esta tabla

Nivel de
Oferta
econémica

Numero de
Campafias

Puntaje
obtenido por
Licitante

Convocatoria a

la Licitacion Publica Nacional

Pluri

06810001-009-09 para la contratacion de los “Servi cios

de Mercadotecnia, Publicidad y Promocion”.

MPemb

Mpil

Mpi2

Mpi3

Mpi4

Mpi5

Mpi6

Mpi7

Mpi8

Mpi9

anual No.
Integrales

2. Para evaluar el rubro de capacidad del licitante indicado en el mismo articulo 41-A del reglamento citado,
se tomara en cuenta como subrubro los afios de experiencia del personal solicitado en el Capitulo 2,

inciso D punto 4 de este anexo técnico.

Para poder evaluar este subrubro el licitante debera entregar los curriculums de cada integrante, y debera
indicar en el siguiente formato la experiencia de cada persona que proponga:

Nombre del Puesto

Nombre del personal

Afios de
Experiencia

Director de cuenta

Supervisor de cuenta

Ejecutivo de cuenta 1

Ejecutivo de cuenta 2

Director creativo

Director creativo asociado

Director de arte

Copie creativo

Productor de fotografia

Asistente de fotografia

Director de Produccion

Productor senior

Productor junior
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Administrador de produccién

Convocatoria a la Licitacion Publica Nacional Pluri anual No.
06810001-009-09 para la contratacion de los “Servi cios Integrales
de Mercadotecnia, Publicidad y Promocion”.

Director de impresos

Asistente de impresos

Asistente de trafico

Director de planeacion estratégica

Planner estratégico

Total de Experiéncia

El total de afios de experiencia del personal solicitado se sumara y el licitante que sume mayores afios de
experiencia obtendra 10 puntos, el licitante que le sigue en afos de experiencia se le calificara proporcionalmente
al que tiene 10 puntos, usando una regla de 3 simple.

Para calificar este rubro se usara la siguiente tabla:

Nivel de
Oferta
econémica

Experiencia
de personal
afios
acumulados

Puntaje
obtenido por
Licitante

MPemb

Mpil

Mpi2

Mpi3

Mpi4

Mpi5

Mpi6

Mpi7

Mpi8

Mpi9

Ejemplo de como se llenaré esta tabla

Nivel de
Oferta
econémica

Experiencia
de personal
afios
acumulados

Puntaje
obtenido por
Licitante

MPemb

Mpil

Mpi2

Mpi3

Mpi4

Mpi5

Mpi6

Mpi7

Mpi8

Mpi9

3. Para evaluar el rubro de integracion de la Oferta técnica indicada en el articulo 41-A del reglamento citado
se utilizara el método definido en el articulo 41-B del mismo reglamento bajo el siguiente criterio:

Se evaluaran Campafas de Publicidad presentadas por los licitantes como parte de su Oferta técnica

sobre el producto “Melate Revancha”.

Cada licitante debera entregar una campaiia publicitaria que incluya como minimo lo siguiente:
Storyboard de dos propuestas de spot, uno para televisién de 2 minutos y otro para cine de 1
minuto sobre el producto.
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Planteamiento general, racional y supuesto de posicionamiento de la estrategia de campafia
sobre el producto, esto servira de base para el desarrollo de dos propuestas o plataformas
creativas.
Entrega de una version en ANIMATIC del Storyboard de 2 minutos en formato DVD (2 copias).
Produccién de dos spots de radio de 20" sobre el producto.
Bocetos para aplicacién en impresos, prensa, revista, espectacular y material punto de venta para
las agencias de Prondsticos como poster, lona, stoper metdlico, volante o folleto, colgante, etc.
sobre el producto, siendo forzosos el poster y una pagina completa de prensa lo demas es
optativo.

Para presentar la campafia publicitaria, los licitantes deberan tomar en cuenta los siguientes puntos:
La campana debera ser firmada por Prondsticos para la Asistencia Publica el dia de la apertura
de proposiciones.
El objeto de la campafia de publicidad es evaluar la capacidad y calidad creativa del los licitantes
la cual sera un factor determinate para definir al ganador de la licitacién, se tomara en cuenta la
capacidad creativa, de sintesis, de abstraccion, de adaptacion, de originalidad e impacto de los
licitantes.
Para la correcta y objetiva evaluacién de las campafias de publicidad, se someteran a una
evaluacion tipo “pre-test” a través de focus grup para determinar los valores correctos de cada
una de ellas.
El material especifico a evaluar es el ANIMATIC de 2 minutos, uno de los dos spot de radio, un
poster y una pagina completa de periédico.
La campafia publicitaria del licitante ganador se ajustara a las necesidades de comunicacién de
Pronésticos para la Asistencia Publica para ser usada por esta Ultima si asi lo decidiera.
El costo de este material para el desarrollo creativo correra a cargo de los licitantes participantes.
En la evaluacion de las campanas, estaran presentes personal de la entidad y podra estar, si asi
lo estima conveniente, s6lo un representante de cada licitante.
La fecha de la evaluacion seran el 8 y 9 de diciembre 2009.
Los horarios se daran a conocer el dia de la apertura de proposiciones

Para la realizacion de la propuesta, se puede consu ltar el brief, ubicado en el punto B, del Capitulo
2 de este anexo técnico .

La campafa publicitaria sera evaluado a partir del desarrollo de sesiones de grupo con consumidores del
grupo objetivo de el producto Melate/Revancha en las que estard presente personal de la Entidad y se
invitara al Organo Interno de Control (el cual no esta obligado a asistir a dicha evaluacién). El area usuaria
observara que se cumpla con todos los requisitos estipulados en el anexo técnico de esta convocatoria para la
evaluacion denominada PRE TEST.

La evaluacion de la campafia publicitaria seréa realizada por una agencia especializada en la materia, externa
a PAP y su seleccion se realizara en los términos que establece la Ley.

La Entidad no serd responsable de ningln costo en que incurran los licitantes participantes como
consecuencia del trabajo desarrollado para la preparaciéon de las proposiciones, ni por ningin gasto derivado
de la presentacion de las mismas.

La Entidad podra verificar que toda informacion provista sea verdadera.

La informacion gque se entrega a los licitantes y que no sea publica se tratara con la mas estricta confidencialidad
por estos.

Se elaborara un cuadro comparativo con los puntajes de las proposiciones creativas y econémicas, tomando como
base los criterios de evaluacién expuestos ANTERIORMENTE.

B. EVALUACION DE LAS CAMPANAS PUBLICITARIAS DENOMI NADA PRE TEST.

La campafia debe contener un concepto central que se exprese eficientemente en un lenguaje (oral y
visual) simple y coloquial y debe responder sin duda, al objetivo general de la estrategia.

La campafia sera evaluada bajo los siguientes criterios a los cuales les ha sido asignado un valor que nos
permitira tener un puntaje total como valoracién de la campafia. Denominado como PRE TEST.

Se evaluaran especificamente el ANIMATIC de 2 minutos, uno de los dos Spot de radio, el poster y la
pagina completa de prensa.

Los participantes a las sesiones de grupo seran del perfil del consumidor de Melate Revancha y a cada
uno de estos se les hara preguntas especificas de acuerdo a los conceptos a evaluar y ellos calificaran las
campafas.

Los conceptos a evaluar son los siguientes:

1.- Es unacampafa que deberéa tener Alto impacto/respuesta. (valor 10 puntos).
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2.- Essimpley clara. (Valor 10 puntos).

Comunica al consumidor de manera facil lo que queremos decir.
3.- Es CREIBLE. (Valor 10 puntos).

El consumidor sabe que lo que se comunica es cierto.
4.- Es original y sorprendente. (Valor 10 puntos)

Es memorable para el consumidor.
5.- Es relevante para nuestra audiencia. (Valor 10 puntos)

Los elementos que maneja son significativos para los consumidores.
6.- Es empaticay positiva. (Valor 10 puntos)

Las personas se sienten identificadas con la marca.
7.- Provoca alguna accion o reaccién. (Valor 10 puntos)

Pluri

cios

anual No.
Integrales

Puede ofrecer un efecto positivo sobre las ventas del producto, la gente se siente atraida hacia él.

8.- El concepto general se aplica adecuadamente en cada medio. (Valor 10 puntos)

El valor maximo que puede tener una campafia de publicidad (Integraciéon de Propuesta Técnica) es de 80 puntos.

La mecénica de evaluacion se hara de la siguiente forma: Se utilizaran especificamente para la evaluacion de la
Campafia de publicidad el ANIMATIC de 2 minutos, uno de los dos Spot de radio, el poster y la pagina completa
de prensa. Estos elemento se le presentaran a seis grupos de personas, cada grupo estara conformado de ocho a
diez personas, cada persona calificara por cada uno de los conceptos descritos anteriormente con un puntaje del 1
al 10. Siendo el 1 la calificacién méas baja y el 10 la calificacion mas alta, por cada concepto se sumaran las
calificaciones que dio cada integrante de grupo y se dividira entre el niUmero de participantes del grupo para
obtener una calificaciébn promedio, esta calificacion promedio por concepto se sumara a las calificaciones
promedio de cada grupo por concepto y se dividira entre el nimero de grupos, para obtener asi la calificacion

promedio por concepto de cada grupo.

Para los conceptos descritos anteriormente se desarrollaran preguntas y el resultado de las calificaciones de cada

pregunta se plasmaran en la siguiente tabla.

Para evaluar las campafias de los licitantes se usara la siguiente tabla:

Nivel de
Oferta
econémicg

Integracion de Oferta Técnica (Resultados de Exealute la Campafia PRE TES

Preguntd Preguntd Preguntd Preguntd Preguntgd Preguntg Preguntd Preguntg
1 2 3 4 5 6 7 8 Tota

MPemb
Mpil
Mpi2
Mpi3
Mpi4
Mpi5
Mpi6
Mpi7
Mpi8
Mpi9

Ejemplo de cémo se llenara esta tabla:

Nivel de
Oferta
econémicg

Integracion de Oferta Técnica(Resultados de Exaldecla Campafia PRE TES]

Preguntd Preguntd Preguntd Preguntd Preguntd Preguntd Preguntd Preguntg

1 2 3 4 5 6 7 8
MPemb 7 8 3 5 9 7 6 8 53
Mpil 7 4 3 4 5 8 6 9 46
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Mpi2 8 7 4 9 8 8 7 8 59
Mpi3 9 9 10 9 10 9 9 9 74
Mpi4 6 4 9 5 10 8 8 7 57
Mpi5 10 8 7 9 9 6 8 7 64
Mpi6 8 8 8 7 9 9 10 10 69
Mpi7 7 7 8 8 8 8 8 9 63
Mpi8 9 9 9 7 7 8 8 8 65
Mpi9 8 8 7 9 8 9 7 7 63

Una vez determinado los puntos obtenidos de los rubros experiencia y especialidad del licitante, capacidad del
licitante e integracién de la Oferta técnicase sumaran para obtener el total de puntos obtenidos.

La puntuacion maxima que podra obtener un licitante por la suma de los 3 rubros sera de 100 puntos.

Con el objeto de tener una ponderacion preestablecida que nos permita elegir al licitante que ofrezca la mejor
relacion precio/calidad se establecera el siguiente criterio:

C. CRITERIOS QUE SE APLICARAN PARA EVALUAR LAS PROP OSICIONES TECNICAS
Y ECONOMICAS.

1. Con el objeto de tener una ponderacion preestablecida que nos permita elegir el Licitante que ofrezca
la mejor relacion precio/calidad se usaran los criterios establecidos en el articulo 41-B del multicitado
reglamento de la Ley de adquisiciones, arrendamiento y servicios del sector publico que indica lo
siguiente:

La Oferta técnica evaluar tendran un valor del 50% de ponderacion.

La Oferta econémica tendra un valor del 50% de la ponderacion.

2. La mecanica de evaluacion para ponderar las calificaciones de los licitantes sera como sigue:

Las calificaciones anteriores se sumaran para obtener el resultado de la evaluacion técnica (Pti) y se
multiplicaran por el 50% (T) para obtener la calificacion ponderada (IT), con el fin de conocer la
capacidad del licitante y la integracion de la Proposicion técnica, quedando como sigue:

Pti= Total de puntos obtenidos en los
rubros técnicos por la i-ésima
propuesta técnica

i-ésima=1

T = 50% (ponderador de la propuesta
técnica)

IT = indice técnico = Ptix T

La mecanica de la evaluacion de la Oferta econdmica para ponderar las calificaciones de los licitantes
sera:

PE = Monto maximo con IVA del importe total por el periodo del 1 de noviembre de 2009 al 31 de
diciembre del 2012 por licitante.

Pei = Puntaje econdmico de la i-ésima parte de la propuesta econémica, = MPemb X 100 / Mpin
n= numero de la Oferta econémica que sigue a la mas baja y asi sucesivamente

Mpi= Monto de la propuesta de la i-ésima propuesta econémica

i-ésima=1

Mpemb = Monto de la propuesta econdémica mas baja

IE = 50 % (ponderador de la propuesta econémica).

Finalmente se sumaran los puntajes finales de la Oferta econémica y la Oferta técnica bajo la siguiente
formula: Pte = IT+ IE Total = Resultado Final
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El licitante que obtenga el mayor puntaje en el res  ultado final y que supere la evaluacién de la

Oferta técnica con una calificacion superior o igua | a los 60 puntos y que cumpla con todas las

especificaciones técnicas solicitadas en la present e convocatoria serd el GANADOR.

Nota: Para las Proposiciones econdémicas se tomara en cuenta el monto maximo con IVA del importe total por

el periodo del 16 de diciembre de 2009 al 31 de diciembre del 2012.

Ejemplo:
Propuesta Econémica

Nivel de

propuesta
econémica PE Factor |Pei E IE
MPemb $456,321,987.00] 100 100 | 50.00% 50|
Mpil $474,574,866.48] 100 |96.15]50.00% | 48.08
Mpi2 $493,557,861.14] 100 |92.46]50.00% | 46.23
Mpi3 $508,364,596.97] 100 |89.76]50.00% | 44.88
Mpid $518,531,888.91] 100 |88.00]50.00% | 44.00
Mpi5 $528,902,526.69] 100 |86.28]50.00%| 43.14
Mpi6 $539,480,577.22] 100 |84.59]50.00%| 42.29
Mpi7 $550,270,188.77] 100 |82.93]50.00% | 41.46
Mpi8 $561,275,592.54] 100 |81.30]50.00% | 40.65
Mpi9 $589,339,372.17] 100 |77.43]50.00%| 38.71
Donde:

PE = Monto méaximo con IVA del importe total ofertado por el periodo del 1 de noviembre de 2009 al 31 de
diciembre del 2012 por licitante.

Pei = Puntaje econémico de la i-esima parte de la propuesta econémica, = MPemb X 100 / Mpin

n= ndmero de la propuesta econémica que sigue a la méas baja y asi sucesivamente

Mpi= Monto de la propuesta de la i-esima propuesta econémica

i-ésima=1

Mpemb = Monto de la propuesta econémica mas baja

E = 50 % (ponderador de la propuesta econémica).

|IE = Resultado de la propuesta econémica = Pei x E
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Experiencia
Especialida
4 del Licitant

Capacida
del Licitant

MPem 7 8 3 5 9 7 6 8 5: 3.3 2.6¢ 59.0: | 50 | 29.5
Mpi: 7 4 3 4 5 8 6 9 46 5.83 1.6¢ 53.52] 509 | 26.76
Mpi. 8 7 4 9 8 8 7 8 5¢ RS 8.3¢ 69.8 | 507 | 34.9.
Mpi: 9 9 10 9 10 9 9 9 74 5 8.1l 87.13] 50% | 43.56
Mpi 6 4 9 5 10 8 8 7 57 5.83 4.6¢ 67.52] 509 | 33.76
Mpi! 10 8 7 9 9 6 8 7 64 10 5.4 79.44]1 509 | 39.72
Mpit 8 8 8 7 9 9 10 10 69 2.5 3.0¢ 74.56] 509 | 37.28
Mpi’ 7 7 8 8 8 8 8 9 68 4.1 7.0( 74.1 | 509 | 37.0
Mpit 9 9 9 7 7 8 8 8 65 6.67 9.5( 81.17| 50 | 40.59
Mpit 8 8 7 9 8 9 7 7 68 1.6° 10.00 746|509 | 37.3

NOTA: En este ejemplo el nivel de propuesta econémica MPemb y la Mpil son desechados por no cumplir con los
60 puntos que se requieren en este Anexo Técnico.

Donde:

Pti= Total de puntos obtenidos en los rubros técnicos por la i-esima propuesta técnica
i-ésima=1

T = 50% (ponderador de la propuesta técnica)

IT = indice técnico= Ptix T

Pte
Resultado Fir
Propuesta

Técnica y
Econdmica

79.51

74.84
81.17
88.44
77.76
82.86
79.57
78.55
81.24
76.05

Pte = IT+ IE Total = Resultado Final

3. Se verificard que el precio ofrecido por los materiales y servicios no resulte menor al costo que implicaria la
realizacion de los mismos, por lo que si en alguna Oferta econémica se presentara esta situacion, la entidad
podra desecharla por considerarla precio no conveniente de acuerdo al Articulo 2 fraccion XIl de la Ley de
Adquisiciones, Arrendamientos y Servicios del Sector Publico.
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Nota: Los licitantes deberan solicitar a la gerencia de recursos materiales ubicada en Insurgentes Sur N° 1397 piso
10, Col. Insurgentes Mixcoac, C.P. 03920, México D.F. piso 11 los siguientes anexos los cuales se requieren para la
elaboracion de sus Proposiciones tanto técnicas como econémicas:

DVD con el comercial de cine/ TV tipo de 2 minutos.

DVD con pelicula tipo.

CD con comercial de radio Tipo.

CD con tablas para presentar las Proposiciones econémicas en archivo Excel.
DVD de sesidn fotografica tipo.

Muestra de un Raspadito.

Muestra de un calendario de Progol.

NoarwhpE

Atentamente

Gabriel Martinez Guizar
Subdirector General de Mercadotecnia.
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