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GLOSARIO

Para los efectos de esta Licitacion Publica Nacional Plurianual No. 06810001-008-09 en el contenido de esta convocatoria
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Pronosticos’

Convocatoria a
06810001-008-09 para la contratacién de los

iJUEGATELA CON MEXICO!

Contratacion:

Anexo Técnico:

Area Solicitante:

Domicilio Fscal:

Caja de de

Pronésticos:

Pagos

Direccion Administrativa:

Direccion de Marcas Melate
y Revancha

Gerencia  de Recursos

Materiales:

Gerencia de Seguimiento y
Control Presupuestal:

olC:

Sala de juntas:

DOF:

Frma Autégrafa:

Identificacion Oficial:

IMSS:

LV.A.

Ley:
Reglamento:

Licitante:

Pronésticos o Entidad:

Pedido y/o Contrato:

Servidores  Publicos de

Pronésticos:

SFP:

de Mercadotecnia,
Promocion”.

“Servicios Integrales de Mercadotecnia, Investigaciones de Mercados, Publicidad y

Promocion”.
Documento mediante el cual el area solicitante describe detalladamente
caracteristicas esenciales de un bien o servicio.

las

Direccion de Marcas Melate y Revancha

Av. Insurgentes Sur No. 1397, Colonia Insurgentes Mixcoac, Delegacién Benito Juarez,
C.P. 03920, México, D.F. Tel. Conmutador 5482-0000. R.F.C. PAP-840816-3V2.
Direccidn Electrénica www.pronosticos.gob.mx

Av. Insurgentes Sur No. 1397, sétano, Col. Insurgentes Mixcoac, 03920, Delegacién
Benito Juarez, México, D.F., Tel. Conmutador 5482-0000 Ext. 20055, de lunes a
viernes de 09:00 a 14:30 horas.

Av. Insurgentes Sur No. 1397, piso 12, Colonia Insurgentes Mixcoac, Delegacién
Benito Juarez, C.P. 03920, México, D.F., Tel. Conmutador 5482-0000 Ext. 20033, Fax|
5598-8184, de lunes a viernes de 9:00 a 15:00 hrs. yde 16:00 a 17:00 hrs.

Av. Insurgentes Sur No. 1397, piso 10, Col. Insurgentes Mixcoac, 03920, Delegacién
Benito Juarez, México, D.F., Tel. Conmutador 5482-0000 Ext. 20042, Fax 5598-8184, de
lunes a viernes de 9:00 a 15:00 hrs.yde 16:00 a 17:00 hrs.

Av. Insurgentes Sur No. 1397, piso 11, Colonia Insurgentes Mixcoac, Delegacion
Benito Juarez, C.P. 03920, México, D.F., Tel. Conmutador 5482-0000 Ext. 20046, Fax|
5598-8184, de lunes a viernes de 9:00 a 15:00 hrs. yde 16:00 a 17:00 hrs.

Av. Insurgentes Sur No. 1397, piso 12, Col. Insurgentes Mixcoac, 03920, Benito
Juéarez, México, D.F., Tel. Conmutador 5482-0000 Ext. 20021, Fax 5615-2290, lunes a
viernes de 9:00 a 13:00 hrs.

Organo Interno de Control en Pronésticos para la Asistencia Publica, sito en Av.
Insurgentes Sur No. 1397, piso 8, Colonia Insurgentes Mixcoac, Delegacion Benito
Juérez, C.P. 03920, México, D.F. Tel. Conmutador 5482-0000 Ext. 16130, de lunes a|
viernes de 8:00 a 18:00 hrs.

En el Auditorio de Prondsticos, ubicado en Av. Insurgentes Sur No. 1397, Piso 4,
Colonia Insurgentes Mixcoac, Delegacion Benito Juarez, C.P.03920, México, D.F.

Diario Oficial de la Federacion.

Firma completa de su propia mano (no facsimilar) de quien deba suscribir
legalmente los documentos y propuestas del licitante.

Pasaporte vigente, Credencial para Votar, Licencia para conducir vigente o cédula
profesional. Documentos que se encuentren legibles.

Instituto Mexicano del Seguro Social.

Impuesto al Valor Agregado.

Leyde Adquisiciones, Arrendamientos y Servicios del Sector Publico vigente.
Reglamento de la Ley de Adquisiciones, Arrendamientos y Servicios del Sector
Publico vigente.

Persona que participa en los actos de la licitacién para celebrar pedido y/o contrato
con Pronésticos para la Asistencia Publica.

Pronésticos para la Asistencia Publica.

Documento celebrado entre la Entidad y algun proveedor, en el cual se consignan las
caracteristicas y condiciones comerciales de los bienes y/o servicios para satisfacer
las necesidades planteadas por las areas solicitantes.

Se consideran Servidores Publicos de Prondsticos en esta convocatoria: Gerente de
Recursos Materiales, Jefe del Departamento de Adquisiciones; Representantes de:
Area Solicitante, Coordinacién Técnica y Juridica y del OIC, que se encuentren
presentes en los diferentes actos de la Licitacion.

Secretaria de la Funcién Publica.

la Licitacién Puablica Nacional

Investigaciones de Mercados,
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Punto 10 Invitacion a las Camaras, Colegios o Asociaciones Profesionales u otras Organizaciones no gubernamentales. 10
Capitulo 3 DOCUMENTACION QUE DEBERA PRESENTAR EL LICITANTE 10
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| Punto2 | |Causas para desechar las proposiciones de los licitantes. 14
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Punto 2 Junta de Aclaraciones. 15
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Anexo 4 Capitulo 3 Punto 1 Documento 5. 21
Anexo 5 Capitulo 3 Punto 1 Documento 6. 26
Anexo 6 Capitulo 3 Punto 3 Documento 1. 27
Anexo 7 Capitulo 3 Punto 3 Documento 2. 28
Anexo 8 Modelo de Contrato y/o pedido. 29
Anexo 9 Modelo de Fianza de Garantia de Cumplimiento del contrato y/o pedido. 50
Anexo 10 Encuesta de Transparencia. Junta de Aclaraciones. 51
Anexo 10-A Encuesta de Transparencia. Presentacion y Apertura de Proposiciones. 52
Anexo 10-B Encuesta de Transparencia. Fallo. 53
Nota Informativa para personas de paises miembros de la Organizacién para la Cooperacion y el Desarrollo
Anexo 11 Econémico 54
Cumplimiento al articulo 32 del Cédigo Fiscal de la Federacion Informacién de la Resolucion de la Miscelanea
Anexo 12 fiscal 55
Anexo 13 Cadenas Productivas 65
Anexo 14 Estratificacion 71
Anexo 15 Escrito de Facultades 75
ANEXO TECNICO 76
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Prondsticos para la Asistencia Publica
Subdireccion General de Administracion y Finanzas
Direccion Administrativa
Gerencia de Recursos Materiales

PROYECTO DE CONVOCATORIA A LA LICITACION PUBLICA NACIONAL
PLURIANUAL NO. 06810001-008-09

Prondsticos para la Asistencia Publica, a través de la Gerencia de Recursos Materiales dependiente de la
Direccion Administrativa, en observancia a la Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos en su articulo
134, y en cumplimiento de los preceptos que establecen la Ley de Adquisiciones, Arrendamientos y Servicios del
Sector Publico y su Reglamento vigente y deméas ordenamientos legales aplicables en la materia, convoca a los
interesados en participar en la Licitacion Publica Nacional Plurianual No. 06810001-008-09 para la contratacion
de los “Servicios Integrales de Mercadotecnia, Investigaciones de Mercados, Publicidad y Promocion”. con
base en las caracteristicas y especificaciones del Anexo Técnico de esta convocatoria, invita a participar en esta
licitacién a los interesados que no se encuentren en alguno de los supuestos que se establecen en los articulos,
50 y 60 de la Ley y 8 fraccién Xl y XX de la Ley Federal de Responsabilidades Administrativas de los Servidores
Publicos.

Capitulo 1 Informacion para la contratacion de los  “Servicios Integrales de
Mercadotecnhia, Investigaciones de Mercados, Publicidad y Promocién”.

1. Partida Unica.

El bien y/o servicio objeto de esta licitacion, sera adjudicado al licitante que cumpla con las caracteristicas y
especificaciones que se detallan en el Anexo Técnico.

2. Vigencia, lugar, horario, fecha y condiciones de prestacion de servicio y/o entrega de los bienes.

La vigencia serd a partir del 1 de noviembre de 2009 y hasta el 31 de diciembre de 2012.

El bien y/o servicio objeto de esta licitacion, serd proporcionado de conformidad a lo establecido en el
anexo técnico.

Para la aceptacion de los bienes y/o servicios solicitados, se verificara el cumplimiento de las
especificaciones establecidas en la convocatoria de licitacién incluyendo lo definido en la junta de
aclaraciones contra los bienes y/o servicios que se proporcionen por parte del licitante. Asimismo el (los)
licitante (s) al entregar sus proposiciones aceptan este punto en sus términos y esta conforme en que en
tanto la recepcion mencionada no se cumpla, éstos no se tendran por recibidos o aceptados.

3. Devolucién y/o Reposicion de los bienes y/o servicios.

En caso de que los bienes y/o servicios presenten fallas de calidad o incumplimiento de las
especificaciones establecidas en la convocatoria y el Anexo Técnico, asi como en el acta de la junta de
aclaraciones y en el pedido y/o contrato, previo a la reclamacion de la penalizacion correspondiente,
Prondsticos podra exigir al licitante ganador que lleve a cabo la sustitucién inmediata de los bienes y/o
servicios que se requieran, al siguiente dia habil a la notificacion, sin que estos impliqguen su modificacion,
lo que el licitante ganador debera realizar por su cuenta, sin que tenga derecho a retribucion por tal
concepto.

En el caso de que el (los) licitante (s) ganador (es) no lleve (n) a cabo la sustitucién que se le (s) exija a
partir del vencimiento del plazo que Prondsticos otorgue al licitante (s) ganador (es), o bien, en el supuesto
de manifestar la imposibilidad, Prondsticos podra solicitar a un tercero los bienes y/o servicios con cargo al
licitante (s) ganador (es).

4, Prérrogas.

Cuando existan razones debidamente justificadas por parte del licitante (s) ganador (es), Prondsticos por
medio de la Direccion Administrativa, tomando en cuenta la opinion del area solicitante, podra conceder
prorroga por escrito; siempre y cuando, no sean afectados los intereses de Pronésticos, de conformidad
con los articulos 52 de la Ley y 63 del Reglamento. A partir de la fecha de cumplimiento del plazo de la
prorroga, procedera la penalizacion pactada.
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Convocatoria a la Licitacion Puablica Nacional Plurianual

No.

Pronésticos 06810001-008-09 para la contratacion de los “Servicios Integrales
iJUEGATELA CON MEXICO! de Mercadotecnia, Investigaciones de Mercados, Publicidad y

Promocion”.

Anticipos.
No habra anticipos.
Condiciones de Pago.

El o los pagos del importe derivado (s) de la presente licitacion, se efectuard (n) de conformidad con lo
establecido en el anexo técnico, dentro de los quince dias naturales posteriores a aquel en el que se
presente el comprobante fiscal previo a la aceptacion del area solicitante en la Gerencia de Seguimiento y
Control Presupuestal, preferentemente mediante transferencia via electrénica, a la cuenta bancaria que el
licitante ganador proporcione a Prondsticos (excepto en los bancos IXE y Banorte), o bien, en las Cajas de
Pago de Pronosticos, y ésta se obliga a cubrir los importes del o los bienes y/o servicio recibidos a entera
satisfacciéon al amparo de cada comprobante fiscal, mismos que deberan reunir los requisitos sefialados en
el Cdadigo Fiscal de la Federacién vigente.

En caso de que los comprobantes fiscales entregados por el licitante (s) ganador (es), para su pago,
presenten errores o deficiencias, Prondsticos dentro de los tres dias naturales siguientes al de su recepcion,
informara al (los) mismo (s) las deficiencias que deberéa corregir. El periodo que transcurra a partir de que se
le informe y hasta que el licitante (s) ganador (es), presente (n) las correcciones, no se computara para
efectos del articulo 51 de la Ley.

Los pagos se incorporaran al Programa de Cadenas Productivas de Nacional Financiera, S.N.C. y se dara de
alta en el mismo la totalidad de cuentas por pagar del licitante ganador, para ello la factura aceptada se
registrara en dicho programa a mas tardar 15 dias posteriores a su recepcidon, misma que podra ser
consultada en el portal www.nafin.com a efecto de que el licitante adjudicado pueda transferir los derechos de
cobro al intermediario financiero, en los términos del Ultimo parrafo del articulo 46 de la Ley de Adquisiciones,
Arrendamientos y Servicios del Sector Publico, (Véase anexo 13 “Cadenas Productivas”).

Recursos Econdmicos.

El ejercicio de los recursos para los afios 2010, 2011, 2012, estara sujeto para fines de su ejecucion y pago al
presupuesto que apruebe la Camara de Diputados del H. Congreso de la Unidn, asi como al calendario de
gasto que se autorice a la Entidad conforme al afio correspondiente quedando en el entendido que no sufrira
penalizaciéon alguna Prondsticos por la variacidbn que ocurra en las asignaciones presupuestales por la
conformacion y monto del presupuesto que apruebe el Poder Legislativo.

Mecanismo de Ajustes para Reconocer Incremento.
Los precios seran fijos, Unicamente a solicitud por escrito del licitante ganador y dentro de los 2 meses
posteriores a la publicacion en el Diario Oficial de la Federacién, se podra solicitar un incremento en el
precio unitario, de acuerdo al incremento del indice nacional de precios al consumidor de los afios 2009,
2010, 2011 publicados por el Banco de México, segun corresponda a los ejercicios 2010, 2011 y 2012 los
cuales aplicaran a partir del siguiente dia natural de la fecha de formalizacién del convenio modificatorio.
Patentes, Marcas y Derechos de Autor.

Al licitante que se le adjudique el contrato, asumira la responsabilidad total para el caso de que se deban

utilizar patentes, marcas o derechos de autor, por lo que Prondsticos no serd responsable en estos

aspectos.

Tipo de contrato.

Abierto.

Tipo de Licitacion.
Presencial

Ejercicios Fiscales.
La presente Licitacion abarca los ejercicios fiscales 2009, 2010, 2011, 2012.
Método de Evaluacién

El criterio para la evaluacién de proposiciones sera por puntos y porcentajes.
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Capitulo 2 Disposiciones Generales

“Ninguna de las condiciones contenidas en la convocatoria a esta licitacién, asi como en las

proposiciones presentadas por los licitantes podran ser negociadas”. De conformidad a lo dispuesto en el
articulo 26 de la Ley.

Los licitantes que infrinjan las disposiciones de la Ley, seran sancionados de conformidad con los articulos 59 y 60
de la misma.

1.

Publicacién de la convocatoria.

De conformidad con el articulo 30 de la Ley, la publicacién de la convocatoria a la licitacion publica se
realizard a través de CompraNet en su pagina web http://www.compranet.gob.mx/ y su obtencion sera
gratuita, simultdneamente se enviard un resumen de la convocatoria a la licitacion para su publicacién en el
Diario Oficial de la Federacion, asimismo se pondra a disposicion de los licitantes copia del texto de la
convocatoria.

Para efectos de poner a disposicion de los licitantes el texto de la convocatoria, |la_convocante contara
con un ejemplar impreso, exclusivamente para consulta, en las oficinas de la Gerencia de Recursos
Materiales, Insurgentes Sur 1397, Col. Insurgentes Mixcoac, Delegacion Benito Juarez, C.P. 03920,
México, D.F. Sin que esté obligada a entregar un ejemplar impreso al licitante. Lo anterior dentro del
plazo comprendido para este fin y en horario de 9:00 a 18:00 horas.

Idioma en que deberén presentar las proposiciones.

Las proposiciones y todo lo relacionado con esta licitacion, deberan presentarse en idioma espafiol.

Moneda que debera utilizarse.
Deberéan presentar sus proposiciones en moneda nacional.
Impuestos y derechos.

Unicamente el I.V.A. sera cubierto por Pronésticos.

Suspension, cancelacién o declaracion desierta de la licitacion.

5.1 Suspensién temporal de los procedimientos.

De conformidad con el articulo 70 de la Ley y derivado de las inconformidades a que se refiere el
articulo 65 de la misma, se podra suspender el procedimiento de contratacion y los que de éste
deriven.

5.2 Cancelacion.

De conformidad con el cuarto péarrafo del articulo 38 de la Ley, se podra cancelar una licitacion por
caso fortuito o fuerza mayor. De igual manera, se podra cancelar cuando existan circunstancias,
debidamente justificadas, que provoquen la extincion de la necesidad para adquirir o arrendar los
bienes o contratar la prestacion de los servicios y que de continuarse con el procedimiento de
contratacién se pudiera ocasionar un dafio o perjuicio a Prondsticos. El motivo por el cual se
determine dar por cancelada la licitacion, partidas o conceptos, se hara del conocimiento de los
licitantes.

5.3 Licitacion desierta.

Se declararéa desierta la licitacion, cuando:

M La totalidad de las proposiciones presentadas no relina los requisitos solicitados, o los precios
ofertados no resulten aceptables, de conformidad con el articulo 38 de la Ley.

Pedido y/o Contrato. (Modelo de contrato: Véase Anexo 8). En caso de que el modelo de contrato
presente alguna discrepancia prevalecera lo estipulado en el cuerpo general de la convocatoria, esto
conforme al articulo 45 antepenultimo parrafo de la ley.
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Requisitos para Formalizar el pedido y/o contrato.

6.1.1 Garantia de Cumplimiento. (Véase Anexo 9)

La garantia relativa al cumplimiento del (los) pedido (s) y/o contrato (s) obligara al licitante (s) ganador
(es) a responder cabalmente a todo lo pactado y por la 6ptima calidad de los bienes y/o servicios, de su
entrega, asi como cualquier otra responsabilidad en que pudiere incurrir. La garantia de cumplimiento
estara vigente durante la substanciacion de todos los recursos legales o juicios que se interpongan hasta
que se pronuncie resolucion definitiva, de forma tal que su vigencia no podra acotarse en razon del plazo
de la ejecucion del (los) pedido (s) y/o contrato (s) principal o fuente de las obligaciones, o cualquier otra
circunstancia. Asimismo esta garantia permanecera en vigor adn en los casos en que Prondésticos para la
Asistencia Publica otorgue prérrogas o esperas al licitante para el cumplimiento de sus obligaciones.

El licitante (s) adjudicado (s) debera (n) entregar en el domicilio de Prondsticos para la Asistencia Publica
como garantia de cumplimiento, Fianza expedida por una Institucion Mexicana Autorizada por el Gobierno
Federal en términos de la Ley Federal de Instituciones de Fianzas, a favor de Prondsticos para la
Asistencia Publica por un monto igual al 10% del monto méximo del (los) pedido (s) y/o contrato (s) antes
del Impuesto al Valor Agregado, dentro de los 10 (diez) dias naturales siguientes a la firma del (los)
pedido (s) y/o contrato (s).

El licitante adjudicado podré presentar la garantia por un monto igual al 10% del monto méximo por erogar
en el ejercicio fiscal de que se trate y debera ser renovada cada ejercicio fiscal por el monto méaximo a
erogar en el mismo, la cual debera presentarse a més tardar dentro de los primeros 10 dias naturales del
ejercicio que corresponda conforme al art. 58-A del Reglamento de la ley.

La falta de presentacion de la garantia de cumplimiento en el plazo establecido en este punto y en
el articulo 48, ultimo parrafo de la Ley, dara como consecuencia el inicio del proceso de rescision
por incumplimiento de los requisitos para formalizar el (los) pedido (s) y/o contrato (s).

En caso de que Prondsticos otorgue alguna prérroga al licitante (s) ganador (es) para el cumplimiento de
sus obligaciones, derivadas de la formalizacién de convenios de ampliaciéon de cantidades o al plazo del
(los) pedido (s) y/o contrato, deberan presentar la modificacion a la garantia de cumplimiento.

6.1.2 Documentacion Legal.

El representante legal del licitante (s) ganador (es), dentro de los tres dias habiles posteriores a la
emision del fallo, previamente a la firma del (los) pedido (s) y/o contrato (s), debera (n) presentar original
ylo copia certificada para su cotejo y copia simple de los siguientes documentos:

= Para Personas Morales

a) Acta Constitutiva de la empresa en la que conste que desempeiia actividades relacionadas
con el objeto de la presente licitacién y, en su caso, la Gltima modificacién que hubiere
sufrido. El Acta Constitutiva y modificaciones a la misma, deberan estar debidamente
inscritas en el Registro Publico de la Propiedad y de Comercio.

b) Poder notarial del representante legal, que lo faculte para comprometerse u obligarse por
cuenta y orden de la empresa.

c) Cédula de Identificacion Fiscal de la Empresa.

d) En su caso, la documentacién a la que hace mencidn el Capitulo 3, punto 1.

e) Identificacion oficial vigente del representante legal.

f) Comprobante de domicilio fiscal.

g) Registro Federal de Contribuyentes del Representante Legal.

h) Comprobante de domicilio del Representante Legal.

i) Identificacion oficial vigente del testigo.

j)  Escrito de estratificacion. (Véase Anexo 14)

k) Debera proporcionar una direccién de correo electrénico, en caso de contar con el.

= Para Personas Fisicas
a) Inscripcion al Registro Federal de Contribuyentes.
b) Cédula de Identificacion Fiscal.
c) Identificacion oficial vigente.
d) Comprobante de domicilio fiscal.
e) Identificacion oficial vigente del testigo.
f)  Escrito de estratificacion. (Véase Anexo 14)
g) Debera proporcionar una direccién de correo electrénico, en caso de contar con el.
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6.1.3 Cumplimiento del articulo 32-D del Cédigo Fiscal de la Federacion.

Para el cumplimiento de este punto los licitantes participantes, deberan ajustarse a lo dispuesto en la regla
1.2.1.17 de la actual Resolucién Miscelanea Fiscal 2009, Publicada en el Diario Oficial de la Federacion el
29 de abril de 2009.

Asi como a lo dispuesto en el oficio circular de fecha 19 de septiembre de 2008 Publicado en el Diario
Oficial (Ver anexo 12).

...”Por lo anterior el licitante adjudicado debera:

1.- Presentar ante esta entidad contratante el acuse de recepcion, con el que compruebe que realiz6 la
solicitud de opinién prevista en la regla 1.2.1.16 de la Resolucion Miscelanea Fiscal para el 2008, o aquella
gue en el futuro sustituya.

2.- Realizar la consulta de opinion ante el SAT preferentemente dentro de los tres dias habiles posteriores a
la fecha en que tenga conocimiento del fallo o adjudicacion correspondiente.

3.- Las personas fisicas o morales residentes en el extranjero que resulten adjudicadas y que no estén
obligadas a presentar la solicitud de inscripcion en el RFC o declaraciones peridédicas en México, asi como
los contribuyentes que no estén obligados a presentar total o parcialmente la declaracién anual del ISR,
deberan realizar su solicitud de opinién al SAT ante la administracion Local de Servicios al Contribuyente
que corresponda al domicilio de la convocante.

4.- Asimismo en observancia de lo dispuesto en el citado oficio circular en la consulta de opinidn ante el
SAT deberan incluir los siguientes correos electronicos de la convocante s.ortega@pronosticos.gob.mx,
fany.roa@pronosticos,gob.mx a efecto de que el SAT envie el acuse de respuesta al area convocante.”...

6.1.4 Afiliacién a cadenas productivas.

El licitante ganador que asi lo requiera, con base en la informacion que se indica en el anexo 13, podra
obtener una cita para su afiliacién preferentemente en un plazo no mayor a cinco dias naturales posteriores
al fallo, comunicandose al numero telefénico 50.89.61.07 o al 01.800.nafinsa, donde se le orientara para
iniciar con el proceso de afiliacion.

Formalizacion del o (los) pedido (s) y/o contrato (s).

Se adjudicara el o (los) pedido (s) y/o contrato (s), contrato (s) al licitante (s) ganador (es), en el cual (es)
se establecera (n) la cantidad minima y maxima de bienes y/o servicios a contratar o bien el presupuesto
minimo y maximo que podra ejercerse y la descripcién completa de los servicios con sus correspondientes
precios unitarios.

Con la naotificacion del fallo se haran exigibles los derechos y obligaciones establecidos en el modelo de
contrato por lo que el representante legal del (los) licitante (s) ganador (es) a fin de dar cumplimiento a lo
dispuesto en el articulo 46 de la Ley, debera presentarse a firmar el o (los) pedido (s) y/o contrato (s),
dentro de los 15 dias naturales siguientes a la notificacion del fallo, en la Gerencia de Recursos
Materiales de lunes a viernes de 09:00 a 15:00 horas, en caso de que no firme el o (los) pedido (s) y/o
contrato (s) en el tiempo establecido para tal efecto, por causas imputables al mismo, se procedera de
conformidad con el articulo segundo parrafo del articulo 46, no obstante de la conducente aplicacién del
titulo quinto, de la Ley y las demas que se estipulen en las disposiciones legales vigentes en la materia.

Los derechos y obligaciones que se deriven del o (los) pedido (s) y/o contrato (s) una vez adjudicados, no
podran ser transferidos a favor de cualquier otra persona, con excepcion de los derechos de cobro, en
cuyo caso se debera contar con el consentimiento por escrito de Prondsticos.

Modificacion del o (los) pedido (s) y/o Contrato (s).

Conforme a lo dispuesto en el articulo 52 de la Ley, se podran celebrar convenios modificatorios al o (los)
pedido (s) y/o contrato (s) que se derive (n) de esta licitacion, sin tener que recurrir a una nueva licitacion y
debera formalizarse por escrito, siempre que el monto total de las modificaciones no rebasen en conjunto el
20% del monto o cantidades establecidos originalmente en los mismos y el precio sea igual al pactado
originalmente; asi como, se cuente con la disponibilidad presupuestal correspondiente.

Pronosticos no aceptara modificaciones que se refieran a precios, anticipos, pagos progresivos,
especificaciones y en general, a cualquier cambio que implique otorgar condiciones mas ventajosas a un
Proveedor, comparadas con las establecidas originalmente.

Cuando se requiera ampliar el plazo de un contrato de prestacion de servicios o arrendamiento, el convenio
modificatorio hara referencia al incremento del monto que en su caso llegue a derivarse con dicha
ampliacion.
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Terminacion anticipada del o (los) pedido (s) y/o Contrato (s).

De conformidad con el articulo 54 Bis de la Ley y 66 de su Reglamento, Prondsticos podra dar por
terminado el o (los) pedido (s) y/o contrato (s) anticipadamente cuando concurran razones de interés
general, o bien, por causas justificadas que extingan la necesidad de requerir los bienes y/o servicios
objeto de esta licitacién; y se demuestre que de continuar con el cumplimiento de las obligaciones
pactadas, se ocasionaria algin dafio o perjuicio a Prondsticos, o cuando se determine la nulidad de los
actos que dieron origen al o (los) pedido (s) y/o contrato (s), con motivo de la resolucion de una
inconformidad o intervencion de oficio emitida por la SFP.

Rescision del o (los) pedido (s) y/o Contrato (s).

De conformidad con el articulo 54 de la Ley y 66 y 66-A de su Reglamento, Pronésticos podra en cualquier
momento rescindir administrativamente el o (los) pedido (s) y/o contrato (s) cuando el licitante (s) ganador
(es) incurra (n) en incumplimiento de sus obligaciones. Asimismo el no presentar la garantia de
cumplimiento sera causa de rescision del o (los) pedido (s) y/o contrato (s).

Suspensién del o (los) pedido (s) y/o Contrato (s).

Cuando en la entrega y/o prestacion de los bienes y/o servicios se presenten casos fortuitos o de fuerza
mayor, Prondsticos, podra suspender la entrega y/o prestacién de los bienes y/o servicios en cuyo caso
Unicamente se pagaran los que hubiesen sido efectivamente prestados.

Cuando la suspensién obedezca a causas imputables a Prondsticos, previa peticion y justificacion
Prondsticos reembolsard los gastos no recuperables que se originen durante el tiempo que dure esta
suspension, siempre que éstos sean razonables, estén debidamente comprobados y se relacionen
directamente con el o (los) pedido (s) y/o contrato (s).

Lo anterior de conformidad con el articulo 55-bis de la Ley.

Ejecucién y Devolucién de la (s) Garantia (s) de Cumplimiento.
Ejecucién.

Se hard efectiva la garantia relativa al cumplimiento del o (los) pedido (s) y/o contrato (s) cuando se
presente uno de los siguientes casos:

M Cuando el (los) licitante (s) no cumpla (n) con alguna de las obligaciones estipuladas en el (los)
pedido (s) y/o contrato (s).

M Cuando hubiese transcurrido el tiempo maximo convenido para la entrega de los bienes y/o
prestacion de los servicios y este y/o estos no se hubiese (n) prestado y/o entregado.

M Cuando hubiese transcurrido el plazo adicional que se concede al (los) licitante (s) ganador (es)
para corregir las causas de ineficiencia o deficiencias de los bienes y/o servicios, sin que estos
hayan sido prestados.

En caso de rescision, la aplicacion de la garantia de cumplimiento sera proporcional al monto de las
obligaciones incumplidas.

Devolucién.

El (los) licitante (s) que resulte (n) ganador (es) debera (n) solicitar mediante escrito dirigido a la Direccion
Administrativa, la devolucion de su (sus) garantia (s) de cumplimiento del pedido (s) y/o (los) contrato (s),
una vez que Prondsticos a través de la misma haya certificado de acuerdo al &mbito de competencia, la
recepcion satisfactoria del o los bienes y/o servicio a través del escrito de conformidad del Area
Solicitante.

Penas Convencionales.

Con fundamento en lo dispuesto en los articulos, 53 de la Ley y 64 de su Reglamento, Prondsticos
aplicara penas convencionales al licitante (s) ganador (es) por el atraso en la entrega de los bienes y/o
servicios objeto de la presente licitacion.

Por cada dia de atraso se impondra una pena del 1% sobre el monto de los bienes y/o servicios que no
fuesen proporcionados oportunamente, en el entendido de que esta penalizacién no excedera al importe
de la garantia de cumplimiento del o (los) pedidos y/o contrato (s). La Direccion Administrativa notificara al
(los) licitante (s) ganador (es) el monto de la penalizacién correspondiente.

En caso de existir penas convencionales, el licitante adjudicado debera enterar en la caja a Prondsticos el
monto de la penalizacién mediante efectivo, cheque certificado o cheque de caja, previo al pago del (de
los) comprobante (s) fiscal (es), 0 en su caso, debera presentar por escrito la autorizacién para aplicar la
pena convencional en el pago correspondiente.

9
DIRECCION ADMINISTRATIVA
Direccion de Marcas Melate y Revancha y Gerencia de Recursos Materiales

DA-09



10.

= - Convocatoria a la Licitacion Publica Nacional Plurianual No.
PlfOI‘lOStlcos 06810001-008-09 para la contratacion de los “Servicios Integrales
iJUEGATELA CON MEXICO! de Mercadotecnia, Investigaciones de Mercados, Publicidad y

Promocion”.

En caso de rescision del o (los) pedido (s) y/o contrato (s), no procedera el cobro de dicha penalizacién ni
la contabilizacion de las mismas, para hacer efectiva la garantia de cumplimiento.

Inconformidades.

De conformidad con lo dispuesto por el articulo 65 de la Ley, los licitantes que se consideren afectados por
actos que presuntamente contravengan lo dispuesto por la misma, podran inconformarse. Transcurrido el
plazo establecido en este articulo, se tendra por precluido el derecho a inconformarse, sin perjuicio de que
la SFP pueda actuar en cualquier tiempo en términos de la Ley.

De conformidad con lo dispuesto por el articulo 29 fraccion XIV de la Ley y de acuerdo a lo dispuesto en
el articulo 66 de la ley, la inconformidad podra presentarse en el domicilio de las oficinas de la Secretaria
de la Funcién Publica es el siguiente: Insurgentes Sur No. 1397, Col. Insurgentes Mixcoac, Delegacion
Benito Juarez. C.P. 03920, México, D.F. Piso 8 en horario de 8:00 a 18:00 horas de lunes a viernes o
través de CompraNet.

Invitacion a las Camaras, Colegios o Asociaciones Profesionales u otras Organizaciones no
gubernamentales.

De conformidad con el acuerdo emitido por la Comision Intersecretarial para la Transparencia y el
Combate a la Corrupcion y a efecto de proceder conforme a lo establecido en el Oficio No. SP/100/108/01,
de fecha 6 de junio del afio 2001, signado por el C.P. Francisco J. Barrio Terrazas, Secretario de
Contraloria y Desarrollo Administrativo, y del Oficio No. 200/223/2001 de fecha 17 de septiembre del 2001,
emitido por el Lic. Eduardo Romero Ramos, Subsecretario de Atencion Ciudadana y Normatividad de la
SFP, a través de esta convocatoria se invita a las Camaras, Colegios o Asociaciones Profesionales u
otras Organizaciones no gubernamentales que puedan asistir a los actos publicos de la licitacién, asi como
cualquier persona fisica, que sin haber sido invitado, manifieste su interés de estar presente en los
mismos, bajo la condicidon de que en ambos casos, éstos deberan registrar su asistencia y abstenerse de
intervenir en cualquier forma en los mismos.

Capitulo 3 DOCUMENTACION QUE DEBERA PRESENTAR EL LICITANTE.

Esta licitacion es de tipo presencial y no se aceptaran en esta licitacion envios a través del servicio: postal, de
mensajeria o por medios de comunicacion electrénica y los licitantes, sélo podran presentar una proposicion
por licitacion por lo que iniciado el acto de presentacion y apertura de proposiciones, las ya presentadas no
podran ser retiradas o dejarse sin efecto por los licitantes.

La documentacion que se solicita en los puntos 2 y 3 de este Capitulo, deberd presentarse en un sobre
cerrado, en el acto de presentacion y apertura de proposiciones, la documentacién que se solicita en el
punto 1, deberd presentarse junto con este sobre; asi mismo, se recomienda incluirla en el orden que se
indica en el Formato de Constancia de Recepcion de la Documentacion (Anexo 1), con separadores para la
mejor conduccion del procedimiento; el no presentar dichas especificaciones.

De conformidad con el articulo 34 de la Ley y 31 del Reglamento, dos o mas personas podran presentar
conjuntamente una proposicion en la licitaciéon sin necesidad de constituir una sociedad, o nueva sociedad en
caso de personas morales, para tales efectos, en la proposicion y en el pedido y/o contrato se
establecera con precisiéon las obligaciones de cada una de ellas, asi como la manera en que se exigiria el
cumplimiento. En este supuesto la proposicion deberd ser firmada autégrafamente por el representante

comun que para ese acto haya sido designado por el grupo de personas.

Cuando la proposicién conjunta resulte adjudicada con un contrato, dicho instrumento debera ser firmado por
el representante legal de cada una de las personas participantes en la proposicion, a quienes se considerara,
para efectos del procedimiento y del contrato, como responsables solidarios 0 mancomunados, segun se
establezca en el propio contrato.

Lo anterior, sin perjuicio de que las personas que integran la proposicién conjunta puedan constituirse en una
nueva sociedad, para dar cumplimiento a las obligaciones previstas en el convenio de proposicion conjunta,
siempre y cuando se mantenga en la nueva sociedad las responsabilidades de dicho convenio.

Asimismo, deberan presentar la documentacién administrativa solicitada en el Capitulo 2, punto 6, subpuntos
6.1.2.,6.1.3y6.1.4
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Deberan incluir el formato de Constancia de Recepcion de la Documentacion (Véase Anexo 1) en
original y copia, devolviéndose el original al licitante como constancia de recepcion de la
documentacion entregada.

Documentaciéon administrativa.

Documento 1

En términos de los articulos 13, 14, 18 y 19 de la Ley Federal de Transparencia y
Acceso a la Informacién Publica Gubernamental, el representante de la empresa debera
manifestar por escrito, qué parte de su documentacion legal, proposicion técnica y
econdmica, considera clasificada como reservada y/o confidencial. En caso de no ser
presentado este escrito, la informacion se considerara de libre acceso para publico en
general, sin responsabilidad para la Entidad.

El incumplimiento de cualquiera de los requisitos solicitados en los documentos 2, 3,4, 5, 6.

Documento 2

Documento 3

Documento 4

Documento 5

Documento 6

Escrito en el que el licitante firme bajo protesta de decir verdad, gue cuenta con
facultades suficientes para_comprometerse por si 0 su representada, sin _gue resulte
necesario acreditar su personalidad juridica en hojas membreteadas del licitante con
firma autdgrafa del representante legal del mismo. (Véase Anexo 15).

Nota 1: No sera motivo de desechamiento la falta de acreditamiento de la
representacion de la persona que intervenga en el acto de presentacion 'y
apertura de proposiciones.

Copia legible de una identificacién oficial del representante legal del licitante,
presentando el original para su cotejo (el cual podra presentarse dentro o fuera
del sobre), mismo que se regresara al finalizar el Acto de Presentacion y Apertura de
Proposiciones.

Deberan presentar junto con el sobre cerrado Carta en original en papel
membreteado del licitante, con firma autografa del representante legal del mismo,
dirigido a Prondsticos en la que manifieste, bajo protesta de decir verdad, que:

M No se encuentra en alguno de los supuestos establecidos por los articulos, 50 y 60
de la Ley y del articulo 8 fracciones Xl y XX de la Ley Federal de Responsabilidades
Administrativas de los Servidores Publicos. (Véase Anexo 2)

Declaracién de integridad en papel membreteado del licitante, con firma autégrafa del

representante legal del mismo, dirigido a Pronésticos en la que manifieste, bajo
protesta de decir verdad, que:

M Por su conducto, no participan en esta licitacién, personas fisicas o morales que se
encuentren inhabilitadas por resolucién de la Secretaria de la Funcion Publica.

M Por si mismos o a través de interpdsita persona, se abstendran de adoptar
conductas, para que los servidores publicos de Prondsticos, induzcan o alteren las
evaluaciones de las proposiciones, el resultado del procedimiento, u otros aspectos
gue otorguen condiciones mas ventajosas con relacion a los demas participantes. de
conformidad al articulo 29, fraccion IX, de la Ley.

M El Licitante es de nacionalidad mexicana.
(Véase Anexo 4).

Carta original en papel membreteado del licitante, con firma autégrafa del representante

legal del mismo, dirigido a Pronésticos en la que manifieste que:

M Aceptan y conocen la Ley de Adquisiciones, Arrendamientos y Servicios del
Sector Publico y su Reglamento, Normas Oficiales Mexicanas, o las Normas
Mexicanas y a falta de éstas, las Normas Internacionales o, en su caso, las
Normas de Referencia o especificaciones, de conformidad con lo dispuesto por
el articulo 13 del reglamento y los articulos 53, 55 y 67 de la Ley Federal sobre
Metrologia y Normalizacion; asi como el contenido de la convocatoria de la
licitacién y lo establecido en el (las) acta (s) de junta de aclaraciones.
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M Garantizan que los bienes y/o servicios especificados en el Anexo Técnico de
esta convocatoria, que se proporcionen como resultado de la licitacién, seran
de idénticas caracteristicas y calidad a los requeridos por Pronésticos y
contenidos en su proposicion.

(Véase Anexo 5).

2. Proposicion Técnica.

Documento 1

Proposicion técnica en papel membreteado del licitante, con firma autdgrafa del

representante

legal del mismo, en la que se detallen los bienes y/o servicios,

cumpliendo con cada uno de los requisitos solicitados en el Anexo Técnico de esta
convocatoria de licitacion.

3. Proposicion Econ6émica.

Documen

PARTIDA

tol Todas las hojas originales que integran la proposicion econdémica deberan presentarse

con firma autégrafa del representante legal, en hojas membreteadas del licitante, en la cual

debera indicar:

IMPORTE TOTAL
COSTO TOTAL ANTES DEL IVA, POR EL

COSTO TOTAL IVA INCLUIDO POR EL

RUBRO 2

RUBRO CONCEPTO PERIODO DEL 1 DE NOVIEMBRE DE 2009 AL 31 | PERIODO DEL 1 DE NOVIEMBRE DE 2009 AL
DE DICIEMBRE DEL 2012 31 DE DICIEMBRE DEL 2012
DIAGNOSTICO Y DESARROLLO DE
RUBRO 1 ESTRATEGIA DE MARCA:

DISENO Y DESARROLLO CREATIVO
DE CAMPARAS DE COMUNICACION,
PROMOCION, MERCADOTECNIA Y
PUBLICIDAD.

IMPORTE MINIMO IMPORTE MAXIMO IMPORTE MINIMO IMPORTE MAXIMO

Disefio Creativo (Bocetos)

Desarrollo Creativo (Originales)

RUBRO 3

DISENO Y DESARROLLO DE EVENTOS
DE COMUNICACION, PROMOCION Y
PUBLICIDAD.

RUBRO 4

DISENO, INSTRUMENTACION Y

ANALISIS DE ESTUDIOS DE

INVESTIGACION DE MERCADOS.

Estudio cualitativo.

Estudio cuantitativo.

PRODUCCION DE AUDIOVISUALES,

RUBRO § COPIADO, RADIO Y FOTOGRAFIA.

RUBRO 6

PRODUCCION DE CAMPANA BTL

RUBRO 7

PRODUCCION DE MATERIALES
PROMOCIONALES Y PUBLICITARIOS.

Documen

IMPORTE TOTAL POR EL PERIODO
DEL 1 DE NOVIEMBRE DE 2009 AL 31
DE DICIEMBRE DEL 2012

Nota: Todos los precios deberan estar expresados en moneda nacional y se sugiere

utilizar hasta dos decimales como maximo. (Véase Anexo 6)

to 2 Carta original, en papel membreteado del licitante, con firma autégrafa del representante
legal del mismo, en la que manifieste que:

M Lavigencia de los precios de su proposicion econdémica seran efectivos por el periodo
minimo de 60 dias naturales contados a partir del Acto de Presentacion y Apertura de

Proposiciones.

M Todos los precios ofertados en la proposicién econémica, seran fijos a partir de la
firma del o los pedido (s) y/o contrato (s) y hasta el 31 de diciembre de 2012, en caso
de aplicarse el incremento establecido en el punto 8 Capitulo 1 de esta convocatoria
para los ejercicios 2009, 2010, 2011, los precios autorizados seran fijos a partir de la
formalizacién del o (los) convenio (s) modificatorio (s) respectivamente para cada
afio y hasta el término del o (los) pedido (s) y/o contrato (s).

(Véase Anexo 7)
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Convocatoria a la Licitacion Publica Nacional Plurianual No.

Pronésticos 06810001-008-09 para la contratacion de los “Servicios Integrales
iJUEGATELA CON MEXICO! de Mercadotecnia, Investigaciones de Mercados, Publicidad y
Promocion™.

Capitulo 4 CRITERIOS DE EVALUACION DE LAS PROPOSICIONES.

1. Criterios que se aplicaran para la evaluacién de las proposiciones.

1.1 La Gerencia de Recursos Materiales, de conformidad con el articulo 35 de la Ley, una vez recibidas
las proposiciones en sobre cerrado, se procedera a su apertura, haciéndose constar la
documentacién presentada, sin que ello implique la evaluacién de su contenido, se verificara que el
licitante cumpla con los documentos solicitados en el Capitulo 3, puntos 1, 2 y 3, en la totalidad de
sus documentos.

1.2 Método de Evaluacion de las proposiciones presentadas por los licitantes participantes:

1.2.1 La Gerencia de Recursos Materiales, de conformidad con el articulo 36 de la Ley, evaluara
posteriormente al Acto de Presentacién y Apertura de Proposiciones:

M Que el licitante cumpla con la informacién solicitada en el Capitulo 3, punto 1 documento
del 2 al 6 y punto 3 documentos 1y 2.

M Que los importes totales no presenten errores de céalculo, en caso de presentarse esta
situacion, de conformidad con el articulo 45 del Reglamento de la Ley, se procedera a
hacer constar su rectificacién en el dictamen respectivo, cuando la correccion no implique
la modificacién de precios unitarios y al realizar su rectificacion por parte de Prondsticos
en el Acto de Fallo, en el supuesto de que se cuente con la autorizacion del
Representante Legal del licitante.

M Evaluacién Econémica. El o (los) pedido (s) y/o contrato (s), se adjudicara (n) a quien
presente (n) la proposicion resulte solvente, porque cumple con los requisitos legales,
técnicos y econdmicos establecidos en esta convocatoria, y por tanto garantice el
cumplimiento de las obligaciones respectivas, y haya obtenido el mejor resultado en la
evaluacion por puntos y porcentajes.

Partida

IMPORTE TOTAL

COSTO TOTAL ANTES DEL IVA, POR EL COSTO TOTAL IVA INCLUIDO POR EL
RUBRO CONCEPTO PERIODO DEL 1 DE NOVIEMBRE DE 2009 AL 31 | PERIODO DEL 1 DE NOVIEMBRE DE 2009 AL
DE DICIEMBRE DEL 2012 31 DE DICIEMBRE DEL 2012
DIAGNOSTICO Y DESARROLLO DE
RUBRO 1 ESTRATEGIA DE MARCA:
IMPORTE MINIMO IMPORTE MAXIMO IMPORTE MINIMO IMPORTE MAXIMO

DISENO Y DESARROLLO CREATIVO
DE CAMPANAS DE COMUNICACION,
PROMOCION, MERCADOTECNIA Y
RUBRO 2 PUBLICIDAD.

a | Disefio Creativo (Bocetos)

b | Desarrollo Creativo (Originales)

DISENO Y DESARROLLO DE EVENTOS
DE COMUNICACION, PROMOCION Y
RUBRO 3 PUBLICIDAD.

DIS’ENO, INSTRUMENTACION Y
ANALISIS DE ESTUDIOS DE
RUBRO 4 INVESTIGACION DE MERCADOS.

a | Estudio cualitativo.

b | Estudio cuantitativo.

PRODUCCION DE AUDIOVISUALES,
RUBRO 5 COPIADO, RADIO Y FOTOGRAFIA.
RUBRO 6 PRODUCCION DE CAMPANA BTL
PRODUCCION DE MATERIALES
RUBRO 7 PROMOCIONALES Y PUBLICITARIOS.

IMPORTE TOTAL POR EL PERIODO
DEL 1 DE NOVIEMBRE DE 2009 AL 31
DE DICIEMBRE DEL 2012

Nota: Todos los precios deberan estar expresados en moneda nacional y se sugiere
utilizar hasta dos decimales como maximo. (Véase Anexo 6)

1.2.2 La Direccion de Marcas Melate y Revancha de conformidad con el articulo 36 de la Ley,
evaluara posteriormente al Acto de Presentacion y Apertura de Proposiciones:

M Que el licitante cumpla con todo lo solicitado en el Capitulo 3, punto 2.
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M Se consideraran para la evaluacién del Anexo Técnico, lo establecido en este Capitulo,
punto 2, subpunto 2.1, ultima vifieta.

M De conformidad con el articulo 29 fraccion Xlll de la Ley, y conforme al procedimiento que
establecen los articulos 36 y 36 BIS fraccion | de la Ley, la adjudicacion del o (los) pedido
(s) y/o contrato (s) se hara al licitante que haya obtenido el mejor resultado en la
evaluacion combinada por puntos y porcentajes.

1.3 En caso de empate en el precio de dos o0 mas proposiciones:

En caso de existir igualdad de condiciones, se dara preferencia a las personas que integren el
sector, micro, pequefias y medianas empresas nacionales.

De subsistir el empate entre las personas del sector sefialado, la adjudicacion se efectuara a
favor del licitante que resulte ganador del sorteo manual por insaculacion que celebre
Prondsticos en el propio Acto de Fallo, el cual consistira en la participacion de un boleto por cada
proposicion que resulte empatada, los que serdn depositados en una urna y de la cual se
extraerd en primer lugar el boleto del licitante ganador y posteriormente los deméas boletos
empatados con lo que se determinard los subsecuentes lugares que ocuparan tales
proposiciones. Lo anterior de conformidad con el articulo 44 del Reglamento.

2. Causas para desechar las proposiciones de los licitantes.

2.1 De conformidad con el articulo 29 fraccion XV de la Ley, se consideran causa de desechamiento que
afectan directamente la solvencia de las proposiciones, cuando alguno de los licitantes participantes
incurran en cualquiera de las siguientes situaciones:

M El incumplimiento de alguno de los requisitos de esta convocatoria de licitacion.

M No presentarse al Acto de Presentacion y Apertura de Proposiciones a la hora estipulada, de
conformidad con lo establecido en el Capitulo 5, punto 3, por lo que no se recibiran dichas
proposiciones.

M Si se comprueba que algun licitante ha acordado con otro u otros, elevar los precios de los
bienes y/o servicios objeto de esta licitacion o cualquier otro acuerdo que tenga como fin obtener
una ventaja sobre los demas licitantes.

M Cualquier condicionamiento que establezca en su proposicion.

M Si se presentan proposiciones que contravengan en algun punto la Ley.

M La falta de firma autégrafa o rdbrica en alguno de los documentos solicitados en el Capitulo 3,
puntos 1,2y 3.

M En caso de que resulte falsa la documentacion, datos e informacién presentada en ellos.

M En caso de existir errores de calculo y no contar con la autorizacién por parte del Representante
Legal del licitante.

M Si las especificaciones de su proposiciéon técnica, se encuentran incompletas, de acuerdo al

Anexo Técnico.

2.2 De conformidad con el articulo 56 de la Ley, las proposiciones desechadas podran ser devueltas a
los licitantes que lo soliciten por escrito a la Gerencia de Recursos Materiales, una vez transcurridos
60 dias naturales contados a partir de la fecha en que se dé a conocer el fallo respectivo, salvo que
exista alguna inconformidad en tramite, en cuyo caso las proposiciones seran conservadas por
Prondsticos hasta la total conclusion de la inconformidad e instancias subsecuentes; agotados dichos
términos podran ser solicitadas las proposiciones. En caso de no solicitar sus proposiciones estas
seran destruidas.

Capitulo 5 DESARROLLO DE LOS ACTOS DE ESTA LICITACION.

La presencia de los licitantes a los actos de junta de aclaraciones y acto de fallo es optativa, pero la
inasistencia no los exime de conocer el contenido y trascendencia de los mismos, por lo que de ser el
caso, deberan acudir a la Gerencia de Recursos Materiales, para que les sea entregada una copia del
acta respectiva. Previa identificacion del licitante participante, dentro de los plazos establecidos.
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Notificaciones, Revisiones previas y Participacién de Eventos.

w Notificaciones

De conformidad con el articulo 35 del Reglamento de la Ley, para efectos de natificacion, estaran a su
disposicién las copias de las actas derivadas de los actos del procedimiento licitatorio al finalizar el acto
respectivo, en el pizarrén de avisos, ubicado en la Gerencia de Recursos Materiales, dichas copias
permaneceran en el tablero por un término no menor a cinco dias habiles a partir de la fecha en que se
haya realizado el evento correspondiente, siendo exclusiva responsabilidad de los licitantes acudir a
enterarse de su contenido y obtener copia de la(s) misma(s) en la Gerencia de Recursos Materiales.
Asimismo, se difundira un ejemplar de dichas actas en CompraNet para efectos de su notificacion a los
licitantes que no hayan asistido al acto. Dicho procedimiento sustituye la notificaciéon personal.

= Revisiones Previas

De conformidad con el articulo 34 ultimo péarrafo de la Ley, previo al acto de presentacion y apertura de
proposiciones se realizard el registro de participantes, asi cono la revision preliminar a la
documentacion distinta a la proposicion técnica y econdmica, lo anterior se realizara en las oficinas de
la Gerencia de Recursos Materiales, Insurgentes Sur 1397, Col. Insurgentes Mixcoac, Delegacion Benito
Juérez, C.P. 03920, México, D.F. Piso 11, un dia antes del acto de presentacion Yy apertura de
proposiciones en horario de 11:00 a 13:00 horas.

Lo anterior sera optativo para los licitantes, por lo que no se podra impedir el acceso a quien
decida presentar su documentacién y proposicion en la fecha, hora y lugar establecido para la
celebracién del citado acto.

= Participacion alos Eventos.

En cumplimiento a lo dispuesto en el articulo 26 pendltimo parrafo de la Ley, a los actos del
procedimiento de licitacion podra asistir cualquier persona en calidad de observador, bajo la condicion de
registrar su asistencia y abstenerse de intervenir en cualquier forma en los mismos.

Se solicita al publico en general que desee asistir a los actos derivados de esta licitacion, presentar una
identificacion en la recepcion para su acceso al inmueble de Prondsticos.

Junta de Aclaraciones y Fallo. Quien concurra a este acto, debera llegar a la hora estipulada en
este Capitulo, puntos 2 y 4. Quien llegue después de la hora establecida, se le considerara como
observador, sin derecho a voz ni voto.

Acto de Presentacion y Apertura de Proposiciones. Quien concurra a este acto, debera llegar a
la hora estipulada en este Capitulo, punto 3, de lo contrario no se permitird el acceso a ningun
licitante ni observador. Asimismo, deberan presentar una identificacion oficial original.

Junta de aclaraciones.

Se llevara a cabo el dia 20 de octubre del 2009 a las 11:00 horas, en el auditorio de Prondsticos, con el
fin de dar respuesta a las dudas con respecto al contenido de la convocatoria de esta licitacion.

En este acto los licitantes se deberan registrar antes de la hora sefialada en el parrafo que antecede, en
el médulo de informacion del Edificio de Prondsticos, a este acto podra asistir el representante del
licitante que este debidamente acreditado.

Los licitantes que pretendan solicitar aclaraciones a los aspectos contenidos en la convocatoria al
momento de ingresar a la junta de aclaraciones deberan presentar un escrito, en el que expresen
su interés en participar en la licitacion, por si o en representacién de un tercero, manifestando en
todos los casos los datos generales del interesado y en su caso, del representante. (Ver anexo 3)
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De conformidad con el Articulo 33 Bis de la Ley. Pronésticos realizara la junta de aclaraciones en la
fecha, hora y lugar, antes sefialados, con el propésito de aclarar las dudas que pudieran surgir al licitante
sobre el contenido de la convocatoria y en virtud de que se trata de una licitaciéon presencial, los licitantes
entregaran personalmente en la Gerencia de Recursos Materiales de la entidad a mas tardar
veinticuatro horas antes de la fecha, hora en que se vaya a realizar la Junta de Aclaraciones, las
solicitudes de aclaracién al contenido de la convocatoria.

Al formular una aclaracién o cuestionamiento, los licitantes deberan identificar el punto especifico y la
pagina sobre el cual versa la aclaracion o cuestionamiento.

No se efectuaran aclaraciones posteriores a dicha reunion, por lo que se recomienda a los licitantes
revisar detalladamente esta convocatoria y asistir a dicho acto; la asistencia a la junta de aclaraciones es
optativa.

Al término del evento, se levantara un acta, en la que se haran constar las preguntas formuladas por los
licitantes, asi como las respectivas respuestas dadas. Dicha acta sera firmada por los licitantes si
asistiera alguno y los servidores publicos de Pronésticos, para dejar constancia de los hechos,
entregando copia de la misma a todos los participantes, pasando a formar parte de esta convocatoria.

3.- Acto de Presentacion y Apertura de Proposiciones.

Se llevara el dia 27 de octubre del 2009 a las 10:0 horas, en el auditorio de Pronésticos. No se
aceptaran proposiciones a Licitantes que no estén presentes en la hora sefialada.

Nota: En este acto los licitantes se deberan registrar antes de la hora anterior, en el médulo de
informacion _del Edificio de Prondsticos. Por lo que se recomienda a los licitantes participantes
presentarse 15 minutos previos a la hora establecida.

Llegada la hora del acto, se les conducira a la sala de juntas donde se celebrara el mismo. Para intervenir
en este acto, bastara que los licitantes participantes presenten un escrito en el que su firmante manifieste,
bajo protesta de decir verdad, que cuenta con facultades suficientes para comprometer por si 0 por su
representada, sin que resulte necesario acreditar su personalidad juridica.

La recepcion de las proposiciones se llevara a cabo en el mismo orden de asistencia de los licitantes.
Posteriormente se procedera a su apertura, haciéndose constar la documentacion presentada, sin que ello
implique la evaluacion de su contenido, se dara la lectura de los montos propuestos. Al concluir con esta
revision, las proposiciones presentadas seran rubricadas de conformidad con lo establecido en la fraccion Il
del articulo 35 de la Ley, por el licitante designado, si asistiere alguno y por los servidores publicos de
Prondsticos presentes en el acto excepto los representantes del Organo Interno de Control.

Los licitantes sélo podran presentar una proposicion en este procedimiento; por lo que una vez recibidas las
proposiciones en la fecha, hora y lugar establecidos e iniciado el acto de presentacion y apertura de
proposiciones, las ya presentadas no podran ser retiradas o dejarse sin efecto, por lo que deberan
considerarse vigentes dentro del procedimiento de licitacion hasta su conclusion; de conformidad con lo
establecido en los articulos 26 de la ley y 30, fraccion X del Reglamento.

De este acto, se levantara un acta, de conformidad con el articulo 35, fraccion Il de la Ley, que serd
firmada por los licitantes y los servidores publicos de Prondsticos para dejar constancia de los hechos,
entregando copia de la misma a todos los asistentes.

Las proposiciones técnicas seran entregadas al area solicitante de Prondsticos, con el fin de que realice el
andlisis minucioso de las proposiciones aceptadas, indicando cuales cumplen o no con los requisitos
técnicos solicitados en la convocatoria de esta licitacion, agregando las observaciones que juzgue
pertinentes.
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Fallo.

Este acto se celebrara el dia 30 de octubre del 2009 a las 10:00 horas, en el auditorio de Prondsticos, en
cumplimiento al articulo 37 de la Ley.

De este acto se levantard un acta que sera firmada por los licitantes si asistiera alguno y los servidores
publicos de Pronésticos para dejar constancia de los hechos, entregando copia de la misma a todos los
asistentes.

INFORMATIVO

Combate a la corrupcion.

De conformidad con el oficio No. SECITCC/123/2002, signado por el Secretario Ejecutivo de la Comision
Intersecretarial para la Transparencia y el Combate a la Corrupcion, se incluye en la convocatoria de la
presente licitacion el formato de “Encuesta de Transparencia”, que permite obtener el resultado de la
percepcion sobre la transparencia en cada una de las partes que componen el procedimiento licitatorio.
(Véase: Anexo 10, 10-A y 10-B).

Nota Informativa para personas de paises miembros de la Organizacidon para la Cooperacion y el
Desarrollo Econémico (OCDE).

De conformidad con el oficio No. SACN/300/148/2003, signado por el Subsecretario de Atencion Ciudadana
y Normatividad, se adjunta a esta convocatoria la “Nota informativa para personas de paises miembros de
la Organizacién para la Cooperacion y el Desarrollo Econdmico (OCDE). (Véase: Anexo 11).

México, D. F., 16 de octubre de 2009

ATENTAMENTE

SERGIO TELLEZ PEREZ
DIRECTOR ADMINISTRATIVO
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de Mercadotecnia,
Promocion”.

o ANEXO 1
LICITACION PUBLICA NACIONAL PLURIANUAL NO. 06810001-008-09
CONSTANCIA DE RECEPCION DE LA DOCUMENTACION.

Plurianual

No.

Publicidad y

DOCUMENTACION ADMINISTRATIVA

Carta, en su caso, en la que manifiesta, qué documentacién de su documentacién legal, proposicion técnica y econdmica, considera como clasificada reservada,
confidencial y/o comercial reservada. En caso de no ser presentado este escrito, la informacién se considerard de libre acceso para publico en general, sin
responsabilidad para la Entidad.

CAPITULO 3, Punto 1
Documento 1

Escrito en el que el licitante firme bajo protesta de decir verdad, que cuenta con facultades suficientes para comprometerse por si 0 su representada, sin que resulte
necesario acreditar su personalidad juridica en hojas membreteadas del licitante con firma autégrafa del representante legal del mismo. (Véase Anexo 15).

CAPITULO 3, Punto 1
Documento 2

Copia legible de una identificacién oficial del representante legal del licitante, presentando el original para su cotejo (el cual podré presentarse dentro o fuera del
sobre), mismo que se regresara al finalizar el Acto de Presentacién y Apertura de Proposiciones.

CAPITULO 3, Punto 1
Documento 3

Carta en original en papel membreteado del licitante, con firma autégrafa del representante legal del mismo, dirigido a Prondsticos en la que manifieste, bajo protesta de

decir verdad, que:

M No se encuentra en alguno de los supuestos establecidos por los articulos 50 y 60 de la Ley y del articulo 8 fracciones XI y XX de la Ley Federal de
Responsabilidades Administrativas de los Servidores Publicos. (Véase: Anexo 2)

CAPITULO 3, Punto 1
Documento 4

Proposicién Conjunta

CAPITULO 3

Carta en original en papel membreteado del licitante, con firma autégrafa del representante legal del mismo, dirigido a Pronésticos en la que manifieste, bajo protesta de
decir verdad, que:

Por su conducto, no participan en esta licitacion, personas fisicas o morales que se encuentren inhabilitadas por resolucién de la Secretaria de la Funcién Publica.
M  Por si mismos o a través de interpésita persona, se abstendran de adoptar conductas, para que los servidores pulblicos de Pronésticos, induzcan o alteren las
evaluaciones de las proposiciones, el resultado del procedimiento, u otros aspectos que otorguen condiciones mas ventajosas con relacion a los demas participantes, de
conformidad al articulo 29, fraccién IX, de la Ley.
M  El Licitante es de nacionalidad mexicana.

(Véase: Anexo 4)

CAPITULO 3, Punto 1
Documento 5

Carta en original en papel membreteado del licitante, con firma autégrafa del representante legal del mismo, dirigido a Prondsticos en la que manifieste que:

a Aceptan y conocen la Ley de Adquisiciones, Arrendamientos y Servicios del Sector Publico y su Reglamento, Normas Oficiales Mexicanas, o las Normas
Mexicanas y a falta de éstas, las Normas Internacionales o, en su caso, las Normas de Referencia o especificaciones, de conformidad con lo dispuesto
por el articulo 13 del reglamento y los articulos 53, 55 y 67 de la Ley Federal sobre Metrologia y Normalizacién; asi como el contenido de la convocatoria
de la licitacion y lo establecido en el (las) acta (s) de junta de aclaraciones.

O Garantizan que los bienes y/o servicios especificados en el Anexo Técnico de esta convocatoria, que se proporcionen como resultado de la licitacion,
seran de idénticas caracteristicas y calidad a los requeridos por Prondsticos y contenidos en su proposicion.
(Véase Anexo 5).

CAPITULO 3, Punto 1
Documento 6

PROPOSICION TECNICA

Proposicién Técnica en papel membreteado del licitante, con firma autdgrafa del representante legal del mismo, en la que se detallen los bienes y/o servicios,
cumpliendo con cada uno de los requisitos solicitados en el Anexo Técnico de esta convocatoria de licitacion.

CAPITULO 3, Punto 2
Documento 1

PROPOSICION ECONOMICA

Todas las hojas originales que integran la proposicién econémica deberan presentarse con firma autégrafa del representante legal, en hojas membretadas del licitante,
en la cual debera indicar:
IMPORTE TOTAL
COSTO TOTAL ANTES DEL VA, POR EL PERIODO
DEL 1 DE NOVIEMBRE DE 2009 AL 31 DE
DICIEMBRE DEL 2012

COSTO TOTAL IVA INCLUIDO POR EL PERIODO DEL 1 DE NOVIEMBRE DE 2009 AL

RUBRO CONCEPTO 31 DE DICIEMBRE DEL 2012

DIAGNOSTICO Y DESARROLLO DE ESTRATEGIA DE

RUBRO 1 MARCA:

IMPORTE
MAXIMO

IMPORTE MINIMO IMPORTE MINIMO IMPORTE MAXIMO
DISENO Y DESARROLLO CREATIVO DE CAMPANAS DE
COMUNICACION, PROMOCION, MERCADOTECNIA Y
RUBRO 2 PUBLICIDAD.

a | Disefio Creativo (Bocetos)

b_| Desarrollo Creativo (Originales)
DISENO Y DESARROLLO DE EVENTOS DE
RUBRO 3 COMUNICACION, PROMOCION Y PUBLICIDAD.

DISENO, INSTRUMENTACION Y ANALISIS DE ESTUDIOS

a_| Estudio cualitativo.

b_| Estudio cuantitativo.
PRODUCCIB‘ N DE AUDIOVISUALES, COPIADO, RADIO Y

RUBRO 5 FOTOGRAFIA
RUBRO 6 PRODUCCION DE CAMPANA BTL

PRODUCCION DE MATERIALES PROMOCIONALES Y
RUBRO 7 PUBLICITARIOS.

IMPORTE TOTAL POR EL PERIODO DEL 1 DE
NNOVIEMBRE DE 2009 AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2012

Nota 1: Todos los precios deberén estar expresados en moneda nacional y se sugiere utilizar hasta dos decimales como méaximo. (Véase: Anexo 6)

CAPITULO 3, Punto 3
Documento 1

Carta en original, en papel membreteado del licitante, con firma autdgrafa del representante legal del mismo, en la que manifieste que:

[} La vigencia de los precios de su proposicién econémica sera efectiva por el periodo minimo de 60 dias naturales contados a partir del Acto de
Presentacién y Apertura de Proposiciones.

Todos los precios ofertados en la proposicion econémica, seran fijos durante la vigencia del pedido y/o contrato, seran fijos a partir de la firma del o los
pedido (s) y/o contrato (s) y hasta el 31 de Diciembre de 2012, en caso de aplicarse el incremento establecido en el punto 8 Capitulo 1 de esta convocatoria para los
ejercicios 2009, 2010, 2011, los precios autorizados seran fijos a partir de la formalizacién del o (los) convenio (s) modificatorio (s) respectivamente para cada afio y
hasta el término del o (los) pedido (s) y/o contrato (s).

(Véase: Anexo 7)

CAPITULO 3, Punto 3
Documento 2

NOMBRE Y FIRMA AUTOGRAFA
DEL REPRESENTANTE LEGAL

OTA: ESTE FORMATO NO CREA DERECHOS PARA EL PARTICIPANTE NI OBLIGACIONES PARA LA CONVOCANTE, DEBIENDO SUJETARSE ESTRICTAMENTE EN TODO

CASO, A LO ESTABLECIDO EN LA CONVOCATORIA DE LA LICITACION.
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Convocatoria a la Licitacion Publica Nacional Plurianual No.

Pronésticos 06810001-008-09 para la contratacion de los “Servicios Integrales
iJUEGATELA CON MEXICO! de Mercadotecnia, Investigaciones de Mercados, Publicidad y
Promocion™.
ANEXO 2

LICITACION PUBLICA NACIONAL PLURIANUAL NO. 06810001-008-09
Capitulo 3 Punto 1 Documento 4

México, D.F.a__ de de 2009

PRONOSTICOS PARA LA ASISTENCIA PUBLICA
Av. Insurgentes Sur No 1397,

Col. Insurgentes Mixcoac,

C.P. 03920, México, D.F.

PRESENTE

De conformidad con la Convocatoria de la Licitacion Publica Nacional
Plurianual No. 06810001-008-09 para la contratacién de los “Servicios Integrales
de Mercadotecnia, Investigaciones de Mercados, Publicidad y Promocion”.
Quien suscribe (Nombre del Representante Legal), manifiesto bajo protesta de decir
verdad, que (Nombre del Licitante) a quien represento:

M  No se encuentra en alguno de los supuestos establecidos por los articulos 50 y 60 de
la Ley de Adquisiciones, Arrendamientos y Servicios del Sector Publico y del articulo 8
fracciones Xl y XX de la Ley Federal de Responsabilidades Administrativas de los
Servidores Publicos.

NOMBRE Y FIRMA AUTOGRAFA
DEL REPRESENTANTE LEGAL

Nota: El presente formato podra ser reproducido por cada participante en el modo que estime
conveniente, sujetandose a lo solicitado en la convocatoria de licitacion.
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Convocatoria a la Licitacion Publica Nacional Plurianual No.

Pronésticos 06810001-008-09 para la contratacion de los “Servicios Integrales
iJUEGATELA CON MEXICO! de Mercadotecnia, Investigaciones de Mercados, Publicidad y
Promocion™.
ANEXO 3

Licitacion Publica Nacional Plurianual No. 06810001-008-09
Capitulo 5 Punto 2
FORMATO DE ACREDITACION DE LA PERSONALIDAD

(nombre) , MANIFIESTO BAJO PROTESTA DE DECIR VERDAD, que los
datos aqui asentados, son ciertos y han sido debidamente verificados, asi como que cuento con
facultades suficientes para suscribir la proposicion en la presente Licitacion Publica Nacional, a nombre
y representacion de: (persona fisica 0 moral)

No. De Licitacion: Licitacion Publica Nacional Plurianual No. 06810001-008-09

Registro Federal de Contribuyentes:

Domicilio:

Calle: | Namero:
Colonia: Delegacion o Municipio:

Cadigo Postal: Entidad Federativa:

Teléfonos (incluyendo clave lada): | Fax:

Correo electrénico: CURP(Personas Fisicas):

No. de la escritura publica en la que consta su Acta Constitutiva: | Fecha:

Nombre, nimero y lugar del Notario Publico ante el cual se dio fe de la misma:

Relacién de Accionistas:

(Apellido Paterno) (Apellido Materno) Nombre

Descripcion del Objeto Social:

Reformas al Acta Constitutiva:

Registro Federal de Contribuyentes del Apoderado o

Nombre y Apellido(s) del Apoderado Legal: Representante Legal:

Domicilio del Apoderado o Representante legal:

Calle: Ndamero:
Colonia: Delegacién o Municipio:
Cadigo Postal: Entidad Federativa:

Datos del documento mediante el cual acredita su personalidad y facultades:

Escritura Publica Numero: Fecha:

Nombre, nimero y lugar del Notario Publico ante el cual se otorg6:

(Lugar y fecha)
Protesto lo necesario.
(Firma)

Nota: El presente formato podra ser reproducido por cada participante en el modo que estime conveniente, debiendo
respetar su contenido, preferentemente, en el orden indicado. LA PRESENTACION DE ESTE FORMATO DEBERA
PRESENTARSE EN LA JUNTA DE ACLARACIONES.
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Convocatoria a la Licitacion Publica Nacional Plurianual No.

Pronésticos 06810001-008-09 para la contratacion de los “Servicios Integrales
iJUEGATELA CON MEXICO! de Mercadotecnia, Investigaciones de Mercados, Publicidad y
Promocion™.
ANEXO 4

LICITACION PUBLICA NACIONAL PLURIANUAL NO. 06810001-008-09
Capitulo 3 Punto 1 Documento 5

México, D.F.a __de de 2009

PRONOSTICOS PARA LA ASISTENCIA PUBLICA
Av. Insurgentes Sur No 1397,

Col. Insurgentes Mixcoac,

C.P. 03920, México, D.F.

PRESENTE

De conformidad con la convocatoria de la Licitacion Publica Nacional Plurianual
No. 06810001-008-09 para la contratacion de los “Servicios Integrales de
Mercadotecnia, Investigaciones de Mercados, Publicidad y Promocién”. Quien
suscribe (Nombre el Representante Legal), MANIFIESTO BAJO PROTESTA DE
DECIR VERDAD, que (Nombre del Licitante) a quien represento:

M Por su conducto, no participan en esta licitacion, personas fisicas o0 morales que
se encuentren inhabilitadas por resolucién de la Secretaria de la Funcién Publica.

M Por si mismos o a través de interposita persona, se abstendran de adoptar
conductas, para que los servidores publicos de Prondsticos, induzcan o alteren las
evaluaciones de las proposicion, el resultado del procedimiento, u otros aspectos que
otorguen condiciones mas ventajosas con relacién a los demas participantes. de
conformidad al articulo 29, fraccion IX, segundo parrafo de la Ley.

M El Licitante es de nacionalidad mexicana.

NOMBRE Y FIRMA AUTOGRAFA
DEL REPRESENTANTE LEGAL

Nota: El presente formato podra ser reproducido por cada participante en el modo que estime
conveniente, sujetandose a lo solicitado en la convocatoria de licitacion.
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= - Convocatoria a la Licitacion Publica Nacional Plurianual No.
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iJUEGATELA CON MEXICO! de Mercadotecnia, Investigaciones de Mercados, Publicidad y

Promocion”.

LEY DE ADQUISICIONES, ARRENDAMIENTOS Y SERVICIOS DEL SECTOR PUBLICO

ARTICULO 50.

Las dependencias y entidades se abstendran de recibir proposiciones o celebrar contrato alguno en las materias a
que se refiere esta Ley, con las personas siguientes:

V.

VI.

VILI.

VIII.

Aquéllas en que el servidor publico que intervenga en cualquier etapa del procedimiento de
contratacién tenga interés personal, familiar o de negocios, incluyendo aquéllas de las que
pueda resultar algun beneficio para él, su conyuge o sus parientes consanguineos hasta el
cuarto grado, por afinidad o civiles, o para terceros con los que tenga relaciones
profesionales, laborales o de negocios, o para socios o sociedades de las que el servidor
publico o las personas antes referidas formen o hayan formado parte durante los dos afios
previos a la fecha de celebracién del procedimiento de contratacion de que se trate;

Las que desempefien un empleo, cargo o comision en el servicio publico, o bien, las
sociedades de las que dichas personas formen parte, sin la autorizacidn previa y especifica
de la Secretaria de la Funcién Publica;

Aquellos proveedores que, por causas imputables a ellos mismos, la dependencia o entidad
convocante les hubiere rescindido administrativamente mas de un contrato, dentro de un
lapso de dos afios calendario contados a partir de la notificacion de la primera rescision.
Dicho impedimento prevalecera ante la propia dependencia o entidad convocante por el plazo
que se establezca en las politicas, bases y lineamientos a que se refiere el articulo 1 de esta
Ley, el cual no podré ser superior a dos afios calendario contados a partir de la notificacion de
la rescision del segundo contrato;

Las que se encuentren inhabilitadas por resolucion de la Secretaria de la Funcién Publica en
los términos del Titulo Quinto de este ordenamiento y Titulo Sexto de la Ley de Obras
Publicas y Servicios Relacionados con las Mismas;

Los proveedores que se encuentren en situacion de atraso en las entregas de los bienes o en

la prestacion de los servicios por causas imputables a ellos mismos, respecto de otro u otros
contratos celebrados con la propia dependencia o entidad, siempre y cuando éstas hayan
resultado gravemente perjudicadas;

Aquellas que hayan sido declaradas sujetas a concurso mercantil o alguna figura analoga;

Aquellas que presenten proposiciones en una misma partida de un bien o servicio en un
procedimiento de contrataciébn que se encuentren vinculadas entre si por algin socio o
asociado comun.

Se entenderd que es socio o asociado comin, aquella persona fisica o moral que en el
mismo procedimiento de contratacion es reconocida como tal en las actas constitutivas,
estatutos o en sus reformas o modificaciones de dos o mas empresas licitantes, por tener una
participacion accionaria en el capital social, que le otorgue el derecho de intervenir en la toma
de decisiones o en la administracién de dichas personas morales;

Las que pretendan participar en un procedimiento de contratacion y previamente hayan
realizado o se encuentren realizando, por si 0 a través de empresas que formen parte del
mismo grupo empresarial, en virtud de otro contrato, trabajos de andlisis y control de calidad,
preparacion de especificaciones, presupuesto o la elaboracion de cualquier documento
vinculado con el procedimiento en que se encuentran interesadas en participar, cuando con
motivo de la realizacién de dichos trabajos hubiera tenido acceso a informacion privilegiada
gue no se dara a conocer a los licitantes para la elaboracion de sus proposiciones;

IX. Aquellas que por si 0 a través de empresas que formen parte del mismo grupo empresarial

pretendan ser contratadas para elaboracién de dictamenes, peritajes y avallos, cuando éstos
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X.

XI.

XiIL.

XII.

XIV.

= - Convocatoria a la Licitacion Publica Nacional Plurianual No.
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hayan de ser utilizados para resolver discrepancias derivadas de los contratos en los que
dichas personas o0 empresas sean parte;

Las que celebren contratos sobre las materias reguladas por esta Ley sin estar facultadas para
hacer uso de derechos de propiedad intelectual, y

Las que hayan utilizado informacion privilegiada, proporcionada indebidamente por servidores
publicos o sus familiares por parentesco consanguineo y, por afinidad hasta el cuarto grado, o
civil;

Las que contraten servicios de asesoria, consultoria y apoyo de cualquier tipo de personas en
materia de contrataciones gubernamentales, si se comprueba que todo o parte de las
contraprestaciones pagadas al prestador del servicio, a su vez, son recibidas por servidores
publicos por si o por interpésita persona, con independencia de que quienes las reciban
tengan o no relacion con la contratacion;

Aquellos licitantes que injustificadamente y por causas imputables a ellos mismos, no hayan
formalizado un contrato adjudicado con anterioridad por la convocante. Dicho impedimento
prevalecera ante la propia dependencia o entidad convocante por el plazo que se establezca
en las politicas, bases y lineamientos a que se refiere el articulo 1 de esta Ley, el cual no
podra ser superior a un afio calendario contado a partir del dia en que haya fenecido el
término establecido en la convocatoria a la licitacion o, en su caso, por el articulo 46 de esta
Ley, para la formalizacion del contrato en cuestién, y

Las demas que por cualquier causa se encuentren impedidas para ello por disposicién de
Ley.
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= - Convocatoria a la Licitacion Publica Nacional Plurianual No.
PlfOI‘lOStlcos 06810001-008-09 para la contratacion de los “Servicios Integrales
iJUEGATELA CON MEXICO! de Mercadotecnia, Investigaciones de Mercados, Publicidad y
Promocion”.
ARTICUL O 60.

La Secretaria de la Funcion Publica, ademas de la sancién a que se refiere el articulo anterior, inhabilitara
temporalmente para participar en procedimientos de contratacién o celebrar contratos regulados por esta Ley, a
las personas que se encuentren en alguno de los supuestos siguientes:

I Los licitantes que injustificadamente y por causas imputables a los mismos no formalicen dos o mas
contratos que les haya adjudicado cualquier dependencia o entidad en el plazo de dos afios calendario,
contados a partir del dia en que haya fenecido el término para la formalizacion del primer contrato no
formalizado;

Il Los proveedores a los que se les haya rescindido administrativamente un contrato en dos o mas
dependencias o entidades en un plazo de tres afos;

Il Los proveedores que no cumplan con sus obligaciones contractuales por causas imputables a ellos y
gue, como consecuencia, causen dafios o perjuicios graves a la dependencia o entidad de que se trate;
asi como, aquellos que entreguen bienes con especificaciones distintas de las convenidas,

V. Las que proporcionen informacion falsa o que actien con dolo o mala fe en algin procedimiento de
contratacioén, en la celebracion del contrato o durante su vigencia, o bien, en la presentacion o desahogo
de una queja en una audiencia de conciliacién o de una inconformidad y

V. Las que se encuentren en el supuesto de la fraccién Xl del articulo 50 de este ordenamiento.

La inhabilitacion que se imponga no sera menor de tres meses ni mayor de cinco afios, plazo que comenzara a
contarse a partir del dia siguiente a la fecha en que la Secretaria de la Funcion Publica la haga del conocimiento
de las dependencias y entidades, mediante la publicacién de la circular respectiva en el Diario Oficial de la
Federacion y en CompraNet.

Si al dia en que se cumpla el plazo de inhabilitacion a que se refiere el parrafo que antecede el sancionado no
ha pagado la multa que hubiere sido impuesta en términos del articulo anterior, la mencionada inhabilitacion
subsistira hasta que se realice el pago correspondiente.

Las dependencias y entidades dentro de los quince dias naturales siguientes a la fecha en que tengan
conocimiento de alguna infraccion a las disposiciones de esta Ley, remitirdn a la Contraloria la documentacién
comprobatoria de los hechos presumiblemente constitutivos de la infraccion.

En casos Excepcionales, previa autorizacién de la Secretaria de la Funcion Publica, las dependencias y
entidades podran aceptar proposiciones de proveedores inhabilitados cuando resulte indispensable para éstos
casos los unicos posibles oferentes en el mercado.

LEY FEDERAL DE RESPONSABILIDADES ADMINISTRATIVAS
DE LOS SERVIDORES PUBLICOS

ARTICULO 8

Todo servidor publico tendra las siguientes obligaciones:
Fraccion XI.-

Excusarse de intervenir, por motivo de su encargo, en cualquier forma en la atencién, tramitacion o resolucién de
asuntos en los que tenga interés personal, familiar o de negocios, incluyendo aquéllos de los que pueda resultar
algun beneficio para él, su conyuge o parientes consanguineos o por afinidad hasta el cuarto grado, o parientes
civiles, o para terceros con los que tenga relaciones profesionales, laborales o de negocios, 0 para socios o
sociedades de las que el Servidor Publico o las personas antes referidas formen o hayan formado parte.

El Servidor Publico debera informar por escrito al jefe inmediato sobre la atencién, tramite o resoluciéon de los
asuntos a que hace referencia el parrafo anterior y que sean de su conocimiento, y observar sus instrucciones
por escrito sobre su atencion, tramitacion y resolucién, cuando el Servidor Plblico no pueda abstenerse de
intervenir en ellos
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Convocatoria a la Licitacion Publica Nacional Plurianual No.

Pronésticos 06810001-008-09 para la contratacion de los “Servicios Integrales
iJUEGATELA CON MEXICO! de Mercadotecnia, Investigaciones de Mercados, Publicidad y
Promocion”.
Fraccion XX.-

Abstenerse, en ejercicio de sus funciones o con motivo de ellas, de celebrar o autorizar la celebracién de
Contratos o pedidos relacionados con adquisiciones, arrendamientos y enajenacion de todo tipo de bienes,
prestacion de servicios de cualquier naturaleza y la contratacion de obra publica o de servicios relacionados con
ésta, con quien desempefie un empleo, cargo o comision en el servicio publico, o bien con las sociedades de las
que dichas personas formen parte. Por ningn motivo podra celebrarse Contrato o pedido alguno con quien se
encuentre inhabilitado para desempefiar un empleo, cargo o comisién en el servicio publico.
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Convocatoria a la Licitacion Publica Nacional Plurianual No.

Pronésticos 06810001-008-09 para la contratacion de los “Servicios Integrales
iJUEGATELA CON MEXICO! de Mercadotecnia, Investigaciones de Mercados, Publicidad y
Promocion™.
ANEXO 5

Licitacién Publica Nacional Plurianual No. 06810001-008-09
Capitulo 3 Punto 1 Documento 6

México, D.F.a __de de 2009

PRONOSTICOS PARA LA ASISTENCIA PUBLICA
Av. Insurgentes Sur No 1397,

Col. Insurgentes Mixcoac,

C.P. 03920, México, D.F.

PRESENTE

De conformidad con la convocatoria de la Licitacion Publica Nacional Plurianual
No. 06810001-008-09 para la contratacion de los “Servicios Integrales de
Mercadotecnia, Investigaciones de Mercados, Publicidad y Promocion”.. Quien
suscribe (Nombre del Representante Legal), MANIFIESTO BAJO PROTESTA DE
DECIR VERDAD, que (Nombre del Licitante) a quien represento.

a

a

Aceptan y conocen la Ley de Adquisiciones, Arrendamientos y Servicios del Sector
Publico y su Reglamento, Normas Oficiales Mexicanas, o las Normas Mexicanas y a
falta de éstas, las Normas Internacionales o, en su caso, las Normas de Referencia o
especificaciones, de conformidad con lo dispuesto por el articulo 13 del reglamento y
los articulos 53, 55 y 67 de la Ley Federal sobre Metrologia y Normalizacion; asi
como el contenido de la convocatoria de la licitacion y lo establecido en el (las) acta
(s) de junta de aclaraciones.

Garantizan que los bienes y/o servicios especificados en el Anexo Técnico de esta
convocatoria, que se proporcionen como resultado de la licitacién, seran de idénticas
caracteristicas y calidad a los requeridos por Prondsticos y contenidos en su
proposicion.

(Véase Anexo 5).

Nota:

NOMBRE Y FIRMA AUTOGRAFA
DEL REPRESENTANTE LEGAL

El presente formato podra ser reproducido por cada participante en el modo que estime
conveniente, sujetdndose a lo solicitado en la convocatoria de licitacion.
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Pronosticos
iJUEGATELA CON MEXICO!

Convocatoria a la Licitacion Publica Nacional Plurianual No.
06810001-008-09 para la contratacion de los “Servicios Integrales
de Mercadotecnia, Investigaciones de Mercados, Publicidad y
Promocion”.

ANEXO 6

Licitacion Publica Nacional Plurianual No. 06810001-008-09
Capitulo 3 Punto 3 Documento 1

México, D.F., de de 2009.

PRONOSTICOS PARA LA ASISTENCIA PUBLICA
Av. Insurgentes Sur No 1397,
Col. Insurgentes Mixcoac,
C.P. 03920, México, D.F.
PRESENTE

A nombre de (Nombre del Licitante), a quien represento, me permito presentarle nuestra

siguiente proposicién econdmica:

RUBRO

CONCEPTO

IMPORTE TOTAL
COSTO TOTAL ANTES DEL IVA, POR EL COSTO TOTAL IVA INCLUIDO POR EL
PERIODO DEL 1 DE NOVIEMBRE DE 2009 AL 31 | PERIODO DEL 1 DE NOVIEMBRE DE 2009 AL

DE DICIEMBRE DEL 2012 31 DE DICIEMBRE DEL 2012

RUBRO 1

RUBRO 2

DIAGNOSTICO Y DESARROLLO DE
ESTRATEGIA DE MARCA:

DISENO Y DESARROLLO CREATIVO
DE CAMPANAS DE COMUNICACION,
PROMOCION, MERCADOTECNIA Y
PUBLICIDAD.

IMPORTE MINIMO IMPORTE MAXIMO IMPORTE MINIMO IMPORTE MAXIMO

a | Disefio Creativo (Bocetos)

b | Desarrollo Creativo (Originales)

RUBRO 3

DISENO Y DESARROLLO DE EVENTOS
DE COMUNICACION, PROMOCION Y
PUBLICIDAD.

RUBRO 4

DISENO, INSTRUMENTACION Y
ANALISIS DE ESTUDIOS DE
INVESTIGACION DE MERCADOS.

a | Estudio cualitativo.

b | Estudio cuantitativo.

RUBRO 5§

PRODUCCION DE AUDIOVISUALES,
COPIADO, RADIO Y FOTOGRAFIA.

RUBRO 6

PRODUCCION DE CAMPANA BTL

RUBRO 7

PRODUCCION DE MATERIALES
PROMOCIONALES Y PUBLICITARIOS.

IMPORTE TOTAL POR EL PERIODO
DEL 1 DE NOVIEMBRE DE 2009 AL 31

DE DICIEMBRE DEL 2012

Nota: Todos los precios deberan estar expresados en moneda nacional y se sugiere utilizar hasta dos decimales como

maximo.

NOMBRE Y FIRMA AUTOGRAFA

DEL

REPRESENTANTE LEGAL
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Convocatoria a la Licitacion Publica Nacional Plurianual No.

Pronésticos 06810001-008-09 para la contratacion de los “Servicios Integrales
iJUEGATELA CON MEXICO! de Mercadotecnia, Investigaciones de Mercados, Publicidad y
Promocion™.
ANEXO 7

Licitacién Publica Nacional Plurianual No. 06810001-008-09
Capitulo 3 Punto 3 Documento 2

México, D.F.a __de de 2009

PRONOSTICOS PARA LA ASISTENCIA PUBLICA
Av. Insurgentes Sur No 1397,

Col. Insurgentes Mixcoac,

C.P. 03920, México, D.F.

PRESENTE

De conformidad con la convocatoria de la Licitacion Publica Nacional Plurianual
No. 06810001-008-09 para la contratacion de los “Servicios Integrales de
Mercadotecnia, Investigaciones de Mercados, Publicidad y Promocién”.
Manifiesto que:

M La vigencia de los precios de su proposiciébn econémica seran efectivos por el periodo minimo
de 60 dias naturales contados a partir del Acto de Presentacidén y Apertura de Proposiciones.

4| Todos los precios ofertados en la proposicion econémica, seran fijos a partir de la firma del o
los pedido (s) y/o contrato (s) y hasta el 31 de Diciembre de 2012, en caso de aplicarse el incremento
establecido en el punto 8 Capitulo 1 de esta convocatoria de los ejercicios 2009, 2010, 2011, los
precios autorizados seran fijos a partir de la formalizacion del o (los) convenio (s) modificatorio (s)
respectivamente para cada afio y hasta el término del o (los) pedido (s) y/o contrato (s).

NOMBRE Y FIRMA AUTOGRAFA
DEL REPRESENTANTE LEGAL

Nota: El presente formato podra ser reproducido por cada participante en el modo que estime
conveniente, sujetdndose a lo solicitado en la convocatoria de la licitacion.
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Convocatoria a la Licitacion Publica Nacional Plurianual No.

Pronésticos 06810001-008-09 para la contratacion de los “Servicios Integrales
iJUEGATELA CON MEXICO! de Mercadotecnia, Investigaciones de Mercados, Publicidad y
Promocion™.
ANEXO 8

Licitacién Publica Nacional Plurianual No. 06810001-008-09

CONTRATO DE PRESTACION DE SERVICIOS INTEGRALES PARA LA INSTRUMENTACION, PRODUCCION Y
EJECUCION DE CAMPANAS DE MERCADOTECNIA, INVESTIGACION DE MERCADOS, PUBLICIDAD,
PROMOCION COMUNICACION Y BTL, A TRAVEZ DE MEDIOS ALTERNATIVOS DE PUBLICIDAD, MEDIOS
MASIVOS Y MATERIAL PARA PROMOCION EN EL PUNTO DE VENTA, ASI COMO LA PRODUCCION DE
EVENTOS PROMOCIONALES DE SUS EMBAJADORES Y DE COMUNICACION EN RELACION A LOS
PRODUCTOS ACTUALES Y NUEVOS, PARA LOS ANOS 2009, 2010, 2011 Y 2012, QUE CELEBRAN, POR UNA
PARTE, "PRONOSTICOS PARA LA ASISTENCIA PUBLICA”, A QUIEN EN LO SUCESIVO Y PARA
EFECTOS DE ESTE CONTRATO SE LE DENOMINARA "LA ENTIDAD"” REPRESENTADA EN ESTE ACTO POR
SU DIRECTOR ADMINISTRATIVO, SERGIO TELLEZ PEREZ, Y POR LA OTRA, LA EMPRESA DENOMINADA ----
-------- , A QUIEN EN LO SUCESIVO SE LE DENOMINARA “EL PRESTADOR DE
SERVICIOS” REPRESENTADA POR SU APODERADO LEGAL, =-=====================mmmmmmmeoe- , AL TENOR
DE LAS SIGUIENTES DECLARACIONES Y CLAUSULAS:

DECLARACIONES
I. DE"“LA ENTIDAD":

1.1 QUE ES UN ORGANISMO PUBLICO DESCENTRALIZADO, CON PERSONALIDAD JURIDICA Y PATRIMONIO
PROPIOS, QUE TIENE COMO OBJETO LA OBTENCION DE RECURSOS DESTINADOS A LA ASISTENCIA
PUBLICA, DE CONFORMIDAD A LO ESTABLECIDO EN EL ARTICULO SEGUNDO DEL DECRETO PRESIDENCIAL
QUE ACTUALMENTE LO RIGE, DE FECHA 14 DE FEBRERO DE 1978, PUBLICADO EN EL DIARIO OFICIAL DE
LA FEDERACION EL DiA 24 DEL MISMO MES Y ANO Y SUS MODIFICACIONES PUBLICADAS EN EL DIARIO
OFICIAL DE LA FEDERACION, LOS DIAS 15 DE JUNIO DE 1979, 17 DE AGOSTO DE 1984, 16 DE NOVIEMBRE
DE 2004 Y 23 DE FEBRERO DE 2006, RESPECTIVAMENTE.

1.2 QUE ESTA DADO DE ALTA COMO CONTRIBUYENTE ANTE LA SECRETARIA DE HACIENDA Y CREDITO
PUBLICO CON EL REGISTRO FEDERAL DE CONTRIBUYENTES PAP-840816-3V2.

I.3 QUE LA REPRESENTACION LEGAL DEL ORGANISMO PARA LOS EFECTOS DERIVADOS DE ESTE
CONTRATO ESTA A CARGO DE SU DIRECTOR ADMINISTRATIVO, SERGIO TELLEZ PEREZ, POR DELEGACION
DE FACULTADES DE SU TITULAR, QUIEN ACREDITA SU PERSONALIDAD CON EL INSTRUMENTO NUMERO
119,241 DE FECHA 24 DE ENERO DE 2007, PROTOCOLIZADO POR EL LICENCIADO ARMANDO GALVEZ
PEREZ ARAGON, TITULAR DE LA NOTARIA PUBLICA NUMERO 103 DEL DISTRITO FEDERAL, EL CUAL
CONTIENE PODER GENERAL PARA ACTOS DE ADMINISTRACION OTORGADO EN SU FAVOR.

1.4 QUE REQUIERE DE “EL PRESTADOR DE SERVICIOS” PARA QUE LE PROPORCIONE LOS SERVICIOS
INTEGRALES PARA LA INSTRUMENTACION, PRODUCCION Y EJECUCION DE CAMPANAS DE
MERCADOTECNIA, INVESTIGACION DE MERCADOS, PUBLICIDAD, PROMOCION COMUNICACION Y BTL, A
TRAVEZ DE MEDIOS ALTERNATIVOS DE PUBLICIDAD, MEDIOS MASIVOS Y MATERIAL PARA PROMOCION
EN EL PUNTO DE VENTA, ASi ~COMO LA PF,{ODUCCI(’)N DE EVENTOS PROMOCIONALES DE SUS
EMBAJADORES Y DE COMUNICACION EN RELACION A LOS PRODUCTOS ACTUALES Y NUEVOS, PARA LOS
ANOS 2009, 2010, 2011 Y 2012

1.5 QUE LA CONTRATACION DEL SERVICIO OBJETO DE ESTE CONTRATO, LA REALIZA MEDIANTE EL
PROCEDIMIENTO DE LICITACION PUBLICA NACIONAL PLURIANUAL NO. 06810001-008-09 DENOMINADA
SERVICIOS INTEGRALES PARA LA INSTRUMENTACION, PRODUCCION Y EJECUCION DE CA,MPANAS DE
MERCADOTECNIA, INVESTIGACION DE MERCADOS, PUBLICIDAD, PROMOCION COMUNICACION Y BTL, A
TRAVEZ DE MEDIOS ALTERNATIVOS DE PUBLICIDAD, MEDIOS MASIVOS Y MATERIAL PARA PROMOCION
EN EL PUNTO DE VENTA, ASI COMO LA PRODUCCION DE EVENTOS PROMOCIONALES DE SUS
EMBAJADORES Y DE COMUNICACION EN RELACION A LOS PRODUCTOS ACTUALES Y NUEVOS, PARA LOS
ANOS 2009, 2010, 2011 Y 201, PREVISTA EN LOS ARTICULOS 24, 26 FRACCION I'Y 28 FRACCION I DE LA
LEY DE ADQUISICIONES, ARRENDAMIENTOS Y SERVICIOS DEL SECTOR PUBLICO.
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L.6 QUE PREVIO A LA ADJl.'JDICA,CIC')N, SE VERIFICO EN LA BASE DE DATOS DE LA PAGINA DE LA
SECRETARIA DE LA FUNCION PUBLICA, QUE “EL PRESTADOR DE SERVICIOS” NO SE ENCUENTRA
INHABILITADO.

1.7 QUE CUENTA CON LOS RECURSOS NECESARIOS AUTORIZADOS PARA CUMPLIR CON LAS
OBLIGACIONES DERIVADAS DEL PRESENTE CONTRATO, MISMOS QUE SE ENCUENTRAN CONTEMPLADOS
EN LA PARTIDA PRESUPUESTAL

1.8 QUE LA SUBDIRECCION GENERAL DE MERCADOTECNIA ES LA UNIDAD ADMINISTRATIVA RESPONSABLE
DE VIGILAR EL CUMPLIMIENTO DE LAS OBLIGACIONES A CARGO DE “EL PRESTADOR DE SERVICIOS".

1.9 QUE EL EJERCICIO DE LOS RECURSOS PARA LOS ANOS 2010 2011 Y 2012, ESTARA SUJETO PARA FINES
DE SU EJECUCION Y PAGO AL PRESUPUESTO QUE APRUEBE LA H. CAMARA DE DIPUTADOS, ASi COMO AL
CALENDARIO DE GASTO QUE SE AUTORICE A “LA ENTIDAD”, QUEDANDO EN EL ENTENDIDO QUE NO
SUFRIRA PENALIZACION ALGUNA “LA ENTIDAD” POR LA VARIACION QUE OCURRA EN LAS ASIGNACIONES
PRESUPUESTALES POR LA CONFORMACION Y MONTO DEL PRESUPUESTO QUE APRUEBE EL PODER
LEGISLATIVO.

1.10 QUE CUENTA CON LA AUTORI,ZACI(')N DE SU TITULAR CONFORME A LAS DISPOSICIONES GENERALES
APLICABLES, PARA LA CELEBRACION PLURIANUAL DE ACUERDO AL ARTICULO 50 DE LA LEY FEDERAL DE
PRESUPUESTO Y RESPONSABILIDAD HACENDARIA Y 148 DE SU REGLAMENTO.

.11 QUE SENALA COMO DOMICILIO PARA OIR Y RECIBIR TODA CLASE DE NOTIFICACIONES Y

DOCUMENTOS AUN LOS DE CARACTER PERSONAL, EL UBICADO EN AVENIDA INSURGENTES SUR NUMERO
1397, COLONIA INSURGENTES MIXCOAC, MEXICO, DISTRITO FEDERAL, CODIGO POSTAL 03920.

II. DE “EL PRESTADOR DE SERVICIOS”:

II.1 QUE ES UNA SOCIEDAD , LEGALMENTE CONSTITUIDA CONFORME A LAS LEYES
DE LOS ESTADOS UNIDOS MEXICANOS, SEGUN CONSTA EN EL INSTRUMENTO NOTARIAL NUMERQ ---------
------------------- , DE FECHA ----------------——-- OTORGADA ANTE LA FE DEL LIC.
TITULAR DE LA NOTARIA PUBLICA NUMERO ------- S DEL DISTRITO FEDERAL Y CUYA ULTIMA
MODIFICACION SEGUN CONSTA EN LA ESCRITURA PUBLICA NUMERO , DE FECHA ----------
------------------ , OTORGADA ANTE LA FE EL LIC. , TITULAR DE LA NOTARIA
PUBLICA NUMERO DE CUYO FOLIO MERCANTIL ES EL ------------

I1.2 QUE ESTA DADA DE ALTA COMO CONTRIBUYENTE ANTE LA SECRETARIA DE HACIENDA Y CREDITO
PUBLICO CON EL REGISTRO FEDERAL DE CONTRIBUYENTES

I1.3 QUE TIENE COMO OBJETO SOCIAL, ENTRE OTROS,

I1.4 QUE LA REPRESENTACION DE LA SOCIEDAD PARA TODOS LOS EFECTOS LEGALES DE ESTE CONTRATO

ESTA A CARGO DE SU REPRESENTANTE LEGAL - , QUIEN ESTA
AUTORIZADO PARA CELEBRAR ESTE CONTRATO DE PRESTACION DE SERVICIOS ,
EN TERMINOS DE LA ESCRITURA PUBLICA NUMERO , DE FECHA -----------

, OTORGADA ANTE EL LICENCIADO , TITULAR DE LA
NOTARIA PUBLICA NUMERO DEL DISTRITO FEDERAL.

I1.5 QUE “EL PRESTADOR DE SERVICIOS”, NI NINGUNO DE SUS MIEMBROS SE ENCUENTRA EN ALGUNO DE
LOS SUPUESTOS ESTABLECIDOS EN LOS ARTICULOS 50 Y 60 DE LA LEY DE ADQUISICIONES,
ARRENDAMIENTOS Y SERVICIOS DEL SECTOR PUBLICO, Y 8 DE LA LEY FEDERAL DE RESPONSABILIDADES
ADMINISTRATIVAS DE LOS SERVIDORES PUBLICOS.
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I1.6 QUE CUENTA CON CAPACIDAD FINANCIERA, PERSONAL ALTAMENTE CAPACITADO, TECNOLOGIA
ACTUALIZADA, EXPERIENCIA Y LOS ELEMENTOS (ENTRE ELLOS LICENCIAS, AUTORIZACIONES Y
PERMISOS QUE CONFORME A LA LEGISLACION APLICABLE) NECESARIOS PARA CUMPLIR
SATISFACTORIAMENTE CON LAS OBLIGACIONES QUE SE DERIVEN DE ESTE CONTRATO.

I1.7 QUE ACEPTA Y RECONOCE QUE EN SU CARACTER DE EMPRESA LEGALMENTE CONSTITUIDA CUENTA
CON LOS ELEMENTOS PROPIOS A QUE SE REFIEREN LOS ARTICULOS 13 Y 15 DE LA LEY FEDERAL DEL
TRABAJO Y, EN CONSECUENCIA, ES EL UNICO PATRON DE TODAS Y CADA UNA DE LAS PERSONAS QUE
COMISIONE PARA EL DESARROLLO Y EJECUCION DEL OBJETO DE ESTE CONTRATO, LIBERANDO A “LA
ENTIDAD” DE CUALQUIER RESPONSABILIDAD LABORAL Y/O DE SEGURIDAD SOCIAL RESPECTO A DICHO
PERSONAL.

II.8 QUE PARA LOS EFECTOS LEGALES DE ESTE CONTRATO SENALA COMO DOMICILIO PARA RECIBIR
DOCUMENTOS Y OIR NOTIFICACIONES EL UBICADO EN .

I1.9 QUE DE ACUERDO A LA ESTRATIFICACION Y CRITERIOS DE TAMANO, SECTOR Y CLASIFICACION POR
NUMERO DE EMPLEADOS, ES CONSIDERADA COMO .

I1.10 QUE CUENTA CON LAS LICENCIA, AUTORIZACIONES Y PERMISOS NECESARIOS PARA LA PRESTACION
DE LOS SERVICIOS CORRESPONDIENTES; Y EN CASO DE VIOLACIONES EN MATERIA DE DERECHOS
INHERENTES A LA PROPIEDAD INTELECTUAL ASUME TODA LA RESPONSABILIDAD DE ACUERDO AL
ARTICULO 45 FRACCION XVIII Y XX DE LA LEY DE ADQUISICIONES, ARRENDAMIENTOS Y SERVICIOS DEL
SECTOR PUBLICO

EXPUESTAS LAS DECLARACIONES QUE ANTECEDEN, LAS PARTES MANIFIESTAN QUE ES SU VOLUNTAD
CELEBRAR EL PRESENTE CONTRATO DE PRESTACION DE SERVICIOS, SUJETANDOSE A LAS SIGUIENTES:

CLAUSULAS

PRIMERA.- [OBJETO]: EL OBJETO DEL PRESENTE CONTRATO, ES LA PRESTACION DE SERVICIOS
INTEGRALES PARA LA INSTRUMENTACION, PRODUCCION Y EJECUCION DE CAMPANAS DE
MERCADOTECNIA, INVESTIGACION DE MERCADOS, PUBLICIDAD, PROMOCION COMUNICACION Y BTL, A
TRAVES DE MEDIOS ALTERNATIVOS DE PUBLICIDAD, MEDIOS MASIVOS Y MATERIAL PARA PROMOCION
EN EL PUNTO DE VENTA, ASI COMO LA PRODUCCION DE EVENTOS PROMOCIONALES DE SUS
EMBAJADORES Y DE COMUNICACION EN RELACION A LOS PRODUCTOS ACTUALES Y NUEVOS, PARA LOS
ANOS 2009, 2010, 2011 Y 2012, POR PARTE DE “EL PRESTADOR DE SERVICIOS".

SEGUNDA.- [SERVICIOS]: PARA CUMPLIR CON LOS FINES DEL PRESENTE CONTRATO, “EL PRESTADOR
DE SERVICIOS”, A PETICION DE “LA ENTIDAD” Y PREVIA AUTORIZACION DEL PRESUPUESTO
CORRESPONDIENTE, SE OBLIGA A REALIZAR LAS SIGUIENTES ACCIONES DE MANERA ENUNCIATIVA MAS
NO LIMITATIVA:

1. LOS TRABAJOS DERIVAD DEL SERVICIO INTEGRAL PARA LA INSTRUMENTACION, PRODUCCION Y
EJECUCION DE CAMPANAS DE MERCADOTECNIA, PUBLICIDAD, COMUNICACION EXTERNA E
INTERNA A SUS INSTALACIONES (A TRAVES DE MODULOS O STANDS), MEDIOS ALTERNATIVOS DE
PUBLICIDAD, MEDIOS MASIVOS Y MATERIAL PARA PROMOCION EN EL PUNTO DE VENTA, ASI
COMO LA REALIZACION DE EVENTOS E INVESTIGACIONES DE MERCADO, EN RELACION A LOS
PRODUCTOS ACTUALES Y NUEVOS, ADEMAS DE SUS EMBAJADORES PARA LOS ANOS 2009, 2010,
2011 Y 2012, DEBERAN DE SER ENTREGADOS PARA SU APROBACION Y VALIDACION, EN LAS
OFICINAS DE LA SUBDIRECCION GENERAL DE MERCADOTECNIA, UBICADA EN INSURGENTES SUR
N© 1397 PISO 10, COL. INSURGENTES MIXCOAC, C.P. 03920, MEXICO D.F.

EL AREA QUE COORDINARA, SUPERVISARA Y VALIDARA LOS TRABAJOS A CONTRATAR SERA LA
SUBDIRECCION GENERAL DE MERCADOTECNIA.
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LOS SERVICIOS QUE SE CONTRATEN SERAN DESARROLLADOS CONFORME AL PROGRAMA
ESTABLECIDO EN ESTE ANEXO TECNICO.

2. “EL PRESTADOR DE SERVICIOS” DEBERA ASIGNAR UN EQUIPO DE TRABAJO (DESCRITO EN
CAPITULO 2 INCISO D PUNTO 4 DEL ANEXO TECNICO) PARA ATENDER LAS NECESIDADES DE LA
CUENTA, DICHO EQUIPO DEBERA ESTAR A DISPOSICION DE “LA ENTIDAD” EN UN HORARIO
NORMAL DE 9 A 18 HORAS. ADICIONALMENTE, “EL PRESTADOR DE SERVICIOS” DEBERA ASIGNAR
UNA GUARDIA PERMANENTE PARA CASOS DE EMERGENCIA. “"EL PRESTADOR DE SERVICIOS”
DEBERA ASIGNAR 2 PERSONAS CON CAPACIDAD DE DISENO CREATIVO Y CON EL EQUIPO
NECESARIO PARA ATENDER LAS NECESIDADES DE DISENO EN LAS INSTALACIONES DE
PRONOSTICOS PARA LA ASISTENCIA PUBLICA, DICHO PERSONAL DEBERA ESTAR A DISPOSICION
DE “LA ENTIDAD"” EN UN HORARIO DE 9 A 18 HORAS DE LUNES A VIERNES.

3. “EL PRESTADOR DE SERVICIOS” DEBERA PROCURAR NO HACER CAMBIOS EN EL PERSONAL A
CARGO DE LA CUENTA; EN CASO DE HACERLOS SE DEBERA SOLICITAR PREVIAMENTE
AUTORIZACION POR ESCRITO DE “LA ENTIDAD”, TOMANDO EN CUENTA QUE LA PERSONA QUE
SUSTITUYA TENGA, POR LO MENOS, EL MISMO NIVEL Y EXPERIENCIA DE SU ANTECESOR.

4. “LA ENTIDAD” PODRA SOLICITAR EN CUALQUIER MOMENTO A “EL PRESTADOR DE SERVICIOS” EL
CAMBIO DEL PERSONAL A CARGO DE LA CUENTA EN CASO DE QUE E$TA CONSIDERE QUE NO
CUMPLE CON LOS REQUERIMIENTOS NECESARIOS PARA LA ATENCION DE LA CUENTA. TAL
SOLICITUD DEBERA REALIZARSE POR ESCRITO, MANIFESTANDO LAS RAZONES QUE SE TENGAN
PARA EL CAMBIO.

5. CUALQUIER MODIFICACION EN LOS OBJETIVOS ESPECIFICOS DE LOS TRABAJOS, LAS FECHAS DE
REALIZACION DE LOS MISMOS Y CUALQUIER OTRO CAMBIO EN LOS PROYECTOS AQUI DESCRITOS
DEBERAN SER APROBADOS DE COMUN ACUERDO ENTRE “LA ENTIDAD” Y “EL PRESTADOR DE
SERVICIOS” EN TODO CASO, DEBERA QUEDAR CONSTANCIA DE TODOS LOS ACUERDOS MEDIANTE
REPORTES DE CONFERENCIA QUE DEBERA REALIZAR EL “EL PRESTADOR DE SERVICIOS”.

6. “EL PRESTADOR DE SERVICIOS” DEBERA REALIZAR PRESENTACIONES EJECUTIVAS DE LOS
RESULTADOS DE LAS INVESTIGACIONES Y DE LAS CAMPANAS EN LAS INSTALACIONES QUE PARA
TAL EFECTO INDIQUE “LA ENTIDAD".

7. PREVIO A LA PRODUCCI(’)N,DE CUALQUIER MATERIAL, “EL PRESTADOR DE SERVICIOS” DEBERA
CONTAR CON LA APROBACION DEL PRESUPUESTO POR PARTE DE “LA ENTIDAD".

8. “EL PRESTADOR DE SERVICIOS” DEBER/:\, REALIZAR LOS CAMBIOS REQUERIDOS HASTA QUE EL
MATERIAL QUEDE A ENTERA SATISFACCION DE "LA ENTIDAD" PREVIO A LA PRODUCCION DE LOS
MISMOS; UNA VEZ PRODUCIDOS, SI “LA ENTIDAD” SOLICITA CAMBIOS ADICIONALES, ESTOS
IMPLICARAN UN COSTO ADICIONAL, MISMO QUE DEBERA SER AUTORIZADO POR “LA ENTIDAD”
PREVIO A SU REALIZACION.

9. “LA ENTIDAD” TENDRA DERECHO A RECIBIR INFORMACION SOBRE EL PROGRESO DE CADA
PROYECTO Y A SUPERVISAR LAS FASES QUE JUZGUE NECESARIO.

10. LOS PRODUCTOS QUE RESULTEN DE LOS TRABAJOS REALIZADOS, TALES COMO DOCUMENTOS,
REPORTES, PRESENTACIONES O BASES DE DATOS SERAN PROPIEDAD EXCLUSIVA DE “LA
ENTIDAD".

11. LOS REPORTES, BIENES Y SERVICIOS SERAN ENTREGADOS EN LAS INSTALACIONES DE LA SUB-
DIRECCION GENERAL DE MERCADOTECNIA UBICADAS EN INSURGENTES SUR NO. 1397, PISO 10,
COL. INSURGENTES MIXCOAC, C.P. 03920, MEXIC

LOS SERVICIOS ANTES DESCRITOS SE j_LEVARAN A CABO DE CONFORMIDAD CON EL ANEXO TECNICO DE
“LA ENTIDAD” Y LA PROPOSICION TECNICA Y ECONOMICA DE “EL PRESTADOR DE SERVICIOS”, LAS
CUALES SE AGREGAN AL PRESENTE CONTRATO PARA QUE FORMEN PARTE INTEGRANTE DEL MISMO.
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PARA LA ACEPTACION DE LOS BIENES Y SERVICIOS SOLICITADOS, LA SUBDIRECCION GENERAL DE
MERCADOTECNIA O A QUIEN ESTA DESIGNE VERIFIC,ARA EL CUMPLIMIENTO DE LAS OBLIGACIONES
ESTABLECIDAS EN LA CONVOCATORIA DE LICITACION, EL ANEXO TECNICO DE “LA ENTIDAD", EL
ACTA DE LA JUNTA DE ACLARACIONES Y LA PROPOSICION TECNICA Y ECONOMICA DE “EL
PRESTADOR DE SERVICIOS"” CONTRA LOS BIENES Y SERVICIOS QUE PROPORCIONE “EL PRESTADOR
DE SERVICIOS” EN TANTO NO SE CUMPLA CON ESTOS NO SE TENDRAN POR RECIBIDOS O ACEPTADOS,
POR LO QUE EL PRESTADOR DE SERVICIOS MANIFIESTA SU CONFORMIDAD RESPECTO A QUE EN TANTO
NO SE VERIFIQUEN LOS EQUIPOS Y SERVICIOS, ESTOS NO SE TENDRAN POR ACEPTADOS.

TERCERA [CARACTERISTICAS Y ESPECIFICACIONES DEL SERVICIO]: "EL PRESTADOR DE
SERVICIOS” SE OBLIGA A CUMPLIR CON LAS CARACTERISTICAS, CONDICIONES Y TERMINOS QUE
SENALAN A CONTINUACION

ESPECIFICACIONES DEL SERVICIO.
RUBRO 1.- DIAGNOSTICO Y DESARROLLO DE ESTRATEGIA DE MARCA:

“LA ENTIDAD” BUSCA:

e DESARROLLAR LA ESTRATEGIA GLOBAL DE PRONOSTICOS PARA LA ASISTENCIA PUBLICA Y DE
AHI SEGMENTAR, POSICIONAR Y PROMOVER LAS OPORTUNIDADES PARA LOS PRODUCTOS
ACTUALES, NUEVOS, AST COMO PARA LAS MARCAS DE “LA ENTIDAD".

e IDENTIFICAR EL MERCADO OBJETIVO Y SU OPORTUNIDAD PARA CADA PRODUCTO Y MARACA.

e ANALISIS DE LA COMPETENCIA DIRECTA E INDIRECTA. ]

o IDENTIFICACION DE NICHOS DE OPORTUNIDAD PARA REUBICACION DE PRODUCTOS ACTUALES
Y/O NUEVOS, EN EL MERCADO. )

e DESARROLLO ESTRATEGICO DE LA MARCA INSTITUCIONAL (PRONOSTICOS PARA LA ASISTENCIA
PUBLICA) Y DE CADA MARCA DE “LA ENTIDAD".

e ANALISIS DE PUNTOS DE VENTA PARA EVALUACION Y PROPUESTA DE OPORTUNIDADES EN
RELACION A ESTRATEGIA, PRODUCTOS Y MATERIALES PUNTO DE VENTA.

“EL PRESTADOR DE SERVICIOS” DEBE CONSIDERAR EL AJ\IALISIS Y ESTRATEGIA DE COMUNICACION PARA
LA REALIZACION DE SPOTS DE RADIOS, TV, CINE, PERIODICOS, ESPECTACULARES, MATERIAL PUNTO DE
VENTA, EVENTOS, VIDEOS, CAPSULAS DE SORTEOS, ETC.

EL DESARROLLO DE UNA ESTRATEGIA INTEGRAL DE COMUNICACION PARA PRONOSTICOS PARA LA
ASISTENCIA PUBLICA Y SUS DIFERENTES MARCAS Y PRODUCTOS DEBERA CONTENER LO SIGUIENTE:

DEFINICION DE FUNDAMENTOS CONCEPTUALES DE LA COMUNICACION DE “LA ENTIDAD”.

DEFINICION DE LOS OBJETIVOS ESTRATEGICOS DE LAS COMUNICACIONES.

DEFINICION DE AREAS Y TAREAS DE INTERVENCION COMUNICATIVA.

IDENTIFICACION DE AREAS DE OPORTUNIDAD PARA LAS MARCAS.

DEFINICION DE ATRIBUTOS, PERSONALIDAD Y ARQUITECTURA DE LAS MARCAS.

DEFINICION DE VALORES POSITIVOS SOBRE LOS QUE SE DEBEN CONSTRUIR LAS

COMUNICACIONES PARA MEJORAR LA PERCEPQION ACTUAL. .

o DEFINICION DE ASPECTOS DE COMUNICACION CLAVES QUE DEBERAN RESALTARSE PARA LA
DIFERENCIACION ENTRE LAS MARCAS. )

e PLATAFORMA DE POSICIONAMIENTOS, TANTO GLOBAL PARA PRONOSTICOS PARA LA ASISTENCIA
PUBLICA COMO PARA CADA PRODUCTO.

e BRIEF PARA CREATIVOS.

e DESARROLLO DE ESTRATEGIA CREATIVA

RUBRO 2.- DISENO Y DESARROLLO CREATIVO DE CAMPANAS DE COMUNICACION,
PROMOCION, MERCADOTECNIA Y PUBLICIDAD.

"LA ENTIDAD” BUSCA OBTENER EL DESARROLLO DE CAMPANAS CREATIVAS Y DE COMUNICACION

BASADAS EN EL ANALISIS, DESARROLLO Y OPORTUNIDAD ESTRATEGICA, ASI COMO LA POSIBLE

OPORTUNIDAD DE DESARROLLAR CAMPANAS INTEGRALES DE COMUNICACION. EL AREA CREATIVA DE “EL

PRESTADOR DE SERVICIOS” DEBERA TOMAR EN CUENTA LAS OPORTUNIDADES ESTRATEGICAS Y

CREATIVAS, TANTO NACIONALES COMO INTERNACIONALES; A SU VEZ DEBERA PRESENTAR PARA CADA
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PROPUESTA DE CAMPANA CREATIVA SU RACIONAL CREATIVO CORRESPONDIENTE, YA SEA GLOBALMENTE
PARA PRONOSTICOS PARA LA ASISTENCIA PUBLICA COMO PARA CADA MARCA.
CADA PROPUESTA CREATIVA DEBERA PRESENTARSE CON 3 OPCIONES DISTINTAS.

LOS OBJETIVOS, TEMATICAS ESPECIFICAS DE LAS CAMPANAS Y SUS CARACTERISTICAS SE DEFINIRAN
CON BASE EN LOS RESULTADOS DE LAS INVESTIGACIONES DE MERCADO Y EL POSICIONAMIENTO, LO
QUE A SU VEZ PODRA VARIAR DEPENDIENDO DE LAS NECESIDADES PARTICULARES DE “LA ENTIDAD".

EL DISENQ Y DESARROLLO CREATIVO PARA LA REALIZACION DE CAMPANAS DEBE BASARSE EN LA
REALIZACION DE LOS SIGUIENTES MATERIALES Y SERVICIOS DETALLADOS ESPECIFICAMENTE EN EL
ANEXO TECNICO:

1.

11.

12,

13.
14.

15.

16.
17.

DISENO INDUSTRIAL PARA FABRICACION DE MATERIAL PUNTO DE VENTA. (SE
ENTENDERA POR DISENO INDUSTRIAL AQUEL QUE REQUIERA PLANOS TECNICOS PARA SU
FABRICACION. SE DEBE TOMAR EN CUENTA QUE LOS DISENOS DEBEN SER DETALLADOS Y
CONTENER ESPECIFICACIONES DE FABRICACION SOLICITADAS POR “LA ENTIDAD").

DISENO INDUSTRIAL PARA FABRICACION DE TOLDOS.

DISENO DE MATERIAL PUNTO DE VENTA EN ESTIRENO SIN TERMOFORMADO, LAMINA,
COROPLAST, VINIL AUTOADHERIBLE, PLATICO Y FROZEN.

DISENO DE MATERIALES IMPRESOS. (SE CONSIDERAN TODOS LOS POSIBLES DISENOS DE
MATERIALES EN PAPEL, CARTON, LONAS Y AUTO ADHERIBLES).

DISENO DE PRENSA Y REVISTAS. (SE CONSIDERA EN ESTE PUNTO TODOS LOS DISENOS QUE
SE REQUIEREN PARA PUBLICARSE EN PERIODICOS Y REVISTA. DEBERA ENTENDERSE QUE LOS
DISENOS PUEDEN SER TANTO A COLOR COMO EN ESCALA DE GRISES).

DISENO PARA BANERS, CINTILLO, FONDOS, LINKS Y SUPERS PARA WEB. (EL DISENO
QUE SE SOLICITE A LA AGENCIA ADJUDICADA DEBERA ENTREGARSE A LA ENTIDAD EN LOS
FORMATOS ELECTRONICOS QUE SE LE INDIQUE).

DISENO DE RASPADITOS. (SE CONSIDERA DISENO DE RASPADITOS AL GRAFICO Y MECANICA
DE LOS JUEGOS QUE PRODUCE PRONOSTICOS PARA LA ASISTENCIA PUBLICA QUE TIENE COMO
FIN EL RASPARSE PARA ENCONTRAR UN PREMIO).

DISENO DE ROPA PROMOCIONAL. (SE REFIERE AL DISENO DE DIFERENTES PRENDAS DE
VESTIR O ACCESORIOS QUE SE USAN PARA EVENTOS PROMOCIONALES O PARA LA DIFUSION DE
LOS PRODUCTOS Y MARCAS DE LA ENTIDAD).

DISENO DE ARTICULOS PROMOCIONALES.

.DISENO DE ESPECTACULARES. (ESTE DISENO INCLUYE TODO TIPO DE IMPRESOS EN

DIMENSIONES MAYORES DE 1.20 M X 1.20 M).

DISENO DE PRESENTACIONES. (SE CONSIDERA ESTE PUNTO A LAS PRESENTACIONES QUE
REQUIERE ~EL PERSONAL DE LA ENTIDAD CON EL FIN DE MOSTRAR ALGUN TEMA DE
COMUNICACION A CUALQUIER TIPO DE PUBLICO).

DISENO DE AUDIOVISUALES. (DISENO QUE LA ENTIDAD REQUIERE PARA LA PRODUCCION DE
SPOTS DE CINE, TV, RADIO, PRODUCCION DE VIDEOS, PROGRAMAS DE TV Y PELICULAS)
DISENO DE ROTULACION DE VEHICULOS.

DISENO DE PUBLICIDAD INTERNA DE LAS INSTALACIONES DE PRONOSTICOS PARA LA
ASISTENCIA PUBLICA

DISENO DE ROTULACION DE FACHADAS DE AGENCIAS DE PRONOSTICOS PARA LA
ASISTENCIA PUBLICA.

DISENO DE LOGOTIPOS

DISENO DE PERSONAJE Y EMBLEMAS.

RUBRO 3: DISENO Y DESARROLLO DE EVENTOS DE COMUNICACION, PROMOCION Y
PUBLICIDAD.

"LA ENTIDAD” REQUIERE EL DESARROLLO DE EVENTOS DE FORMA CONSTANTE, PRINCIPALMENTE PARA
SuU CA'MPANA iJUEGATELA CON MEXICO!, ADEMAS REALIZA EVENTOS PROMOCIONALES QUE INVOLUCRAN
AL PUBLICO EN GENERAL ASI COMO RUEDAS DE PRENSA DONDE SE CONVOCA A LOS MEDIOS DE
COMUNICACION MASIVA QUE DIFUNDEN NOTAS SOBRE NUESTROS PRODUCTOS, MARCAS Y ACTIVIDADES
QUE SON DE GRAN INTERES PARA NUESTRO CONSUMIDOR.
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LOS SERVICIOS Y PRODUCTOS QUE SE REQUIEREN SE PODRAN SOLICITAR EN FORMA INDIVIDUAL
DEPENDIENDO EL EVENTO, ES DECIR, NO SE CONTRATAN COMO PAQUETE POR LO QUE “EL PRESTADOR
DE SERVICIO” DEBE DE CUBRIR CON LOS SIGUIENTES REQUERIMIENTOS ESPECIFICADOS A DETALLE EN
EL ANEXO TECNICO:

1.

MONTAJE DE ARTICULO DE EMBAJADOR.-PARA CADA EMBAJADOR SE REQUIERE
DESARROLLAR UNA PIEZA QUE SE EXHIBIRA EN LOS MODULOS DEL SALON DE EMBAJADORES,
ESTA PIEZA ES FIRMADA POR EL EMBAJADOR DE “LA ENTIDAD".

MAESTRO DE CEREMONIAS.- SE REQUIERE DE UNA PERSONA QUE TENGA EXPERIENCIA DE
POR LO MENOS UN ANO EN LA CONDUCCION DE EVENTOS, “LA ENTIDAD” DEFINIRA EN SU
MOMENTO, DEPENDIENDO EL EVENTO SI ES HOMBRE O MUJER, “EL PRESTADOR DE SERVICIOS”
SE OBLIGA A PRESENTAR CADA VEZ QUE ASf LO REQUIERA “LA ENTIDAD” UN CASTING DE POR
LO MENOS CUATRO PERSONAS.

SESION FOTOGRAFICA PARA EVENTOS.- SE REQUIERE DE UN FOTOGRAFO PROFESIONAL
QUE CUBRA LOS EVENTOS MENCIONADOS ANTERIORMENTE.

EL FOTOGRAFO DEBERA DE CONTAR CON EL EQUIPO NECESARIO Y PROFESIONAL PARA TOMAR
FOTOGRAFIAS EN ALTA RESOLUCION Y QUE SIRVAN PARA PUBLICARSE EN PERIODICOS,
REVISTAS, POSTERS, ESPECTACULARES, ETC.

LAS FOTOGRAFIAS DEBERA ENTREGARLAS EN CD’S (SE REQUIEREN 5 CD’S) EN ALTA
RESOLUCION. ) ] )

EL NUMERO DE FOTOGRAFIAS DEPENDERA DEL EVENTO, SIN TENER UN LIMITE
PREESTABLECIDO.

EL FOTOGRAFO DEBERA ESTAR ATENTO DURANTE EL EVENTO PARA OBTENER LAS MEJORES
FOTOGRAFIAS. ] ) )

“LA ENTIDAD” PODRA SOLICITAR EL CAMBIO DEL FOTOGRAFO SI ASf LO REQUIERE.

EL TIEMPO QUE TENDRA QUE CUBRIR EL FOTOGRAFO DEPENDE DE LA DURACION DEL EVENTO.
GRABACION DE EVENTOS EN VIDEO (DETRAS DE CAMARAS);

“LA ENTIDAD” PARA CADA EVENTO NECESITA LA GRABACION EN VIDEO EN FORMATO
PROFESIONAL, POST PRODUCCION, MASTERIZACION DE LOS EVENTOS  MENCIONADOS
ANTERIORMENTE, PARA LO CUAL:

SE REQUIERE DE UN CAMAROGRAFO PROFESIONAL QUE CUBRA LOS EVENTOS MENCIONADOS
ANTERIORMENTE.

EL CAMAROGRAFO DEBERA DE CONTAR CON EL EQUIPO NECESARIO Y PROFESIONAL PARA
TOMAR VIDEOS DE ALTA CALIDAD Y PROFESIONAL QUE SIRVAN PARA TRANSMITIRSE EN
REPRODUCTOR DE DVD E INTERNET. ,

LOS VIDEOS DEBERAN SER ENTREGADAS EN DVD’'S MULTIREGION (SE REQUIEREN 5 DVD'S) EN
ALTA CALIDAD.

EL CAMAROGRAFO DEBERA ESTAR ATENTO DURANTE EL EVENTO PARA OBTENER LAS MEJORES
TOMAS.

“LA ENTIDAD” PODRA SOLICITAR EL CAMBIO DEL CAMAROGRAFO SI ASf LO REQUIERE.

EL TIEMPO QUE TENDRA QUE CUBRIR EL CAMAROGRAFO DEPENDE DE LA DURACION DEL
EVENTO.

EDICION DEL EVENTO CON FOTOS, SEMBLANZA Y COPIAS:

SE DEBERA REALIZAR LA EDICION DE MATERIAL FOTOGRAFICO, VIDEO E IMPRESO QUE SE
GENERE EN LOS EVENTOS, PARA LO CUAL SE DEBERA DIGITALIZAR, INTEGRAR Y EDITAR DICHO
MATERIAL Y ENTREGARLO A LA ENTIDAD EN TRES COPAS EN FORMATO DVD. EL DVD DEBERA
CONTENER UNA AUTORIA CON LA QUE SE PODRA SELECCIONAR LOS MATERIALES Y
VISUALIZARLOS A TRAVES DE UN REPRODUCTOR DE DVD.

PENDONES PARA EDIFICIO CON IMAGEN DE EMBAJADORES:

“EL PRESTADOR DE SERVICIOS” DEBERA REALIZAR LA PRODUCCION DE PENDONES CON LA
IMAGEN DE LOS EMBAJADORES Y DEBERA DE MONTARLOS EN EL PORTA BANER CON LOS QUE
CUENTA “LA ENTIDAD".

EDECANES:

PARA EL DESARROLLO DE LOS EVENTOS SE REQUIERE “EL PRESTADOR DE SERVICIOS”,
PROPORCIONE A “LA ENTIDAD” EL SERVICIO DE EDECANES DE DIFERENTES NIVELES AAA, AA Y
A.

“LA ENTIDAD” SOLICITARA DEPENDIENDO EL EVENTO EL NIVEL DE EDECAN.
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“EL PRESTADOR DE SERVICIOS” DEBERA DE PRESENTAR UN CASTING DE POR LO MENOS DIEZ
EDECANES POR CADA NIVEL, Y CON ESTE CASTING “LA ENTIDAD"” SELECCIONARA LAS EDECANES
QUE REQUERIRA SEGUN EL EVENTO. .
“EL PRESTADOR DE SERVICIOS"” REALIZARA DICHO CASTING EN NOVIEMBRE DE CADA ANO CON
NUEVAS EDECANES.
“LA ENTIDAD” PODRA CAMBIAR DE EDECAN CUANDO ASI LO CONSIDERE NECESARIO.

8. SONIDO:
ESTOS ELEMENTOS PUEDEN CONTRATARSE DE MANERA INDIVIDUAL Y NO POR PAQUETE.
LOS EQUIPOS DE SONIDO DEBERAN REPRODUCIR UN SONIDO DE ALTA CALIDAD.
LOS EQUIPOS DEBERAN SER MANEJADOS CON PERSONAL CAPACITADO Y TENER EXPERIENCIA DE
POR LO MENOS UN ANO. )
“LA ENTIDAD” PODRA CAMBIAR EL PERSONAL QUE MANEJA EL EQUIPO DE SONIDO SI ASI LO
CONSIDERA NECESARIO.
“EL PRESTADOR DE SERVICIOS” DEBERA PRESENTAR AL NUEVO PERSONAL PARA APROBACION
DE “LA ENTIDAD”

9. ILUMINACION Y PANTALLAS: )
EN ALGUNOS EVENTOS SE REQUIERE USAR EL SKY LIGTH, (CANON DE LUZ CON EL QUE SE
ILUMINA EL CIELO) Y PANTALLAS TIPO PLASMA O LCD DE 40” CON PEDESTAL, PARA QUE EL
PUBLICO PUEDA OBSERVAR LOS EVENTOS A TRAVES DE ELLAS.

10. SERVICIO DE ALIMENTOS:
EN ALGUNOS EVENTOS QUE DESARROLLA “LA ENTIDAD” SE REQUIERE EL SERVICIO DE
ALIMENTOS (COMIDA, DESAYUNO Y BOCADILLOS).

RUBRO 4: DISENO, INSTRUMENTACION Y ANALISIS DE ESTUDIOS DE INVESTIGACION DE
MERCADOS.

“LA ENTIDAD” PRETENDE OBTENER EL CONOCIMIENTO GLOBAL Y ESPECfEICO DE LA CATEGORiA Y
MERCADO PARA EL POSICIONAMIENTO OPORTUNO DE SUS PRODUCTOS, ASI COMO LA DETECCION DE
NICHOS DE OPORTUNIDAD PARA NUEVOS LANZAMIENTOS.

EN EL CASO DE LOS ESTUDIOS DE INVESTIGACION, ESTOS DEBERAN CONDUCIRSE DE ACUERDO CON LA
PROPOSICION APROBADA POR “LA ENTIDAD”, SIN EMBARGO, SI EN EL TRANSCURSO DEL PROYECTO
SURGE LA NECESIDAD DE EFECTUAR MODIFICACIONES, ESTOS DEBERAN SER IGUALMENTE APROBADOS
DE COMUN ACUERDO ENTRE “"LA ENTIDAD” Y “EL PRESTADOR DE SERVICIOS”. EN TODO CASO,
CUALQUIER MODIFICACION EN OBJETIVOS ESPECIFICOS DE LOS ESTUDIOS, LAS FECHAS DE
REALIZACION DE LOS MISMOS Y CUALQUIER OTRO CAMBIO EN LOS PROYECTOS AQUI DESCRITOS,
DEBERA QUEDAR ASENTADA EN LOS REPORTES DE CONFERENCIA QUE DEBERA REALIZAR “EL
PRESTADOR DE SERVICIOS”. LA EMISION DE LOS REPORTES DEBERA,SER DE MANERA INMEDIATA NO
EXCEDIENDO DE 48 HORAS A PARTIR DE LA REALIZACION DE LA REUNION O ACUERDO TELEFONICO.

PREVIO A LA REALIZACION DE LOS ESTUDIOS CUALITATIVOS Y CUANTITATIVOS, “LA ENTIDAD” DEBERA
APROBAR LOS CUESTIONARIOS Y LAS GUIAS DE TOPICOS QUE SE UTILIZARAN EN CADA CASO.

EN EL CASO DE LOS ESTUDIOS DE MERCADO, “EL PRESTADOR DE SERVICIOS” DI,EBERA ENTREGAR LOS
RESULTADOS DE CADA ESTUDIO EN REPORTES POR ESCRITO Y ARCHIVO ELECTRONICO. ASIMISMO, “EL
PRESTADOR DE SERVICIOS” DEBERA INFORMAR A “LA ENTIDAD” SOBRE LOS AVANCES DE CADA
ESTUDIO MEDIANTE LA ENTREGA DE FLASH INFORMATIVOS EN CASO DE QUE APLIQUE.

“EL PRESTADOR DE SERVICIOS” SERA EL ENCARGADO DE COORDINAR LA IMPLEMENTACION DE
ESTUDIOS DE MERCADO A TRAVES DE AGENCIAS ESPECIALIZADAS.

PROYECTO DE INVESTIGACION DE MERCADOS: )
"EL PRESTADOR DE SERVICIOS" PRESENTARA CADA VEZ QUE "LA ENTIDAD” REQUIERA UNA
INVESTIGACION DE MERCADO, UNA RELACION DE AL MENOS TRES AGENCIAS DE INVESTIGACION
PARA PODER APOYARSE A LA QUE OFREZCA LAS MEJORES CONDICIONES PARA “LA ENTIDAD" Y
QUE POR LO MENOS DEBERAN CUMPLIR CON LOS SIGUIENTES REQUISITOS:
e CONTAR CON AL MENOS TRES ANOS DE EXPERIENCIA LLEVANDO A CABO DE ESTUDIOS DE
MERCADO CUALITATIVOS Y CUANTITATIVOS, DEMOSTRABLE A TRAVES DE UN CURRICULUM
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DE LAS AGENCIAS DE INVESTIGACION EN EL MOMENTO DE QUE SE REQUIERA EL
SERVICIO.

DE IGUAL FORMA, EL GRUPO ENCARGADO DE LOS TRABAJOS DEBERA CONTAR CON AL
MENOS TRES ANOS DE EXPERIENCIA EN EL AREA DE SU ESPECIALIDAD, DEMOSTRABLE A
TRAVES DE UN CURRICULUM DE LAS AGENCIAS DE INVESTIGACION EN EL MOMENTO DE

QUE SE REQUIERA EL SERVICIO
e CONTAR CON CAMARAS DE GESSEL Y PLANTILLA DE ENCUESTADORES.
LA SELECCION DE LA(S) CASA(S) DE INVESTIGACION LA REALIZARA “LA ENTIDAD DE
ACUERDO A LA INFORMACION QUE ENTREGUE EL “EL PRESTADOR DE SERVICIOS".
“EL PRESTADOR DE SERVICIOS” DEBERA ENTREGAR PARA CADA ESTUDIO:
« METODOLOGIA DE TRABAJO. ) )
» PROCEDIMIENTO DE INVESTIGACION QUE SE SEGUIRA.
e DESCRIPCION CONCEPTUAL Y NUMERICA DE LA MUESTRA.
e METODOS PARA VERIFICACION Y VALIDACION DE INFORMACION.
o DESCRIPCION DE LOS INSTRUMENTOS DE INVESTIGACION EMPLEADOS PARA REGISTRAR
LOS DATOS Y RESPUESTAS DE LOS INFORMANTES.
« REPORTE EJECUTIVO TIPO DE ANALISIS DE RESULTADOS.
« CALENDARIO DESGLOSADO DEL TIEMPO ESTIMADO POR ESTUDIO. COORDINACION DE
EVENTOS ESPECIALES

SE REQUERIRA LA PRESENCIA Y SUPERVISION CONJUNTA DE “EL PRESTADOR DE SERVICIOS” Y DE “LA
ENTIDAD” EN TODOS Y CADA UNO DE LOS ESTUDIOS CUANTITATIVOS Y CUALITATIVOS.

a) ESTUDIO CUALITATIVO.

OBJETIVO EXPLORATORIO DE IMAGEN, SATISFACCION Y SEGUIMIENTO PUBLICITARIO; UTIL PARA LA
GENERAL REALIZACION DE LOS CUESTIONARIOS DE LA FASE CUANTITATIVA Y PARA LA GENERACION DE
INFORMACION SOBRE ASPECTOS EMOCIONALES PARA LAS CAMPANAS DE PUBLICIDAD.
OBJETIVOS B DETERMINAR LAS ASOCIACIONES RELACIONADAS CON PRONOSTICOS PARA LA ASISTENCIA
ESPECIFICOS PUBLICA.
m IDENTIFICAR LAS ASOCIACIONES CON LOS PRODUCTOS DE LA ENTIDAD.
B DETERMINAR LA OPINION SOBRE LOS PRODUCTOS.
B CONNOTACIONES POSITIVAS Y NEGATIVAS SOBRE LOS PRODUCTOS.
W REACCIONES EMOCIONALES RELACIONADAS CON PRONOSTICOS PARA LA ASISTENCIA
PUBLICA Y SUS PRODUCTOS.
m IDENTIFICAR FRENOS Y MOTIVACIONES PARA LA COMPRA DE LOS PRODUCTOS DE LA
ENTIDAD.
B IDENTIFICAR BENEFICIOS ASOCIADOS A LA COMPRA DE LOS PRODUCTOS.
W DETERMINAR EL PERFIL PSICO-DEMOGRAFICO DEL CONSUMIDOR DE CADA PRODUCTO DE
PRONOSTICOS PARA LA ASISTENCIA PUBLICA.
B IDENTIFICAR NECESIDADES Y EXPECTATIVAS RELACIONADAS CON LOS PRODUCTOS Y QUE
ESPERARIA DE CADA UNO DE ELLOS.
B IDENTIFICAR LOS ATRIBUTOS MAS IMPORTANTES EN LA SATISFACCION DEL CONSUMIDOR
DE CADA PRODUCTO. )
B CONOCE EL NIVEL DE SATISFACCION OBTENIDO POR EL CONSUMIDOR DE CADA
PRODUCTO.
M DETERMINAR Y DETECTAR NICHOS DE MERCADO PARA NUEVOS PRODUCTOS EN LA
CATEGORIA. )
B EVALUACION DE POSIBLES CONCEPTOS DE NUEVOS PRODUCTOS Y SU ACEPTACION Y
OPORTUNIDADES IDENTIFICANDO EL SEGMENTO DE MERCADO.
TIPO DE | ANUAL.
ESTUDIO
MUESTREO 1 | COSTO SESION DE GRUPO DE ENTRE 8 Y 10 PARTICIPANTES UNITARIO EN D.F.
MUESTREO 2 | COSTO SESION DE GRUPO UNITARIO DE ENTRE 8 Y 10 PARTICIPANTES EN OTRAS PLAZAS.

b) ESTUDIO CUANTITATIVO.
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OBJETIVO DETERMINAR LOS HABITOS, LA SEGMENTACION, MEDIOS Y PERFIL DEL CONSUMIDOR, PARA
GENERAL LA DETECCION DE PROPUESTAS, OPORTUNIDADES, QREACIC)N DE SEGMENTACION PARA LOS
PRODUCTOS ACTUALES Y NUEVOS PRODUCTOS, ASI COMO OPORTUNIDADES DE NEGOCIO
PARA PAP.
OBJETIVOS m IDENTIFICAR LOS PERFILES PSICOGRAFICOS DE LOS CONSUMIDORES Y NO
ESPECIFICOS CONSUMIDORES DE PRONOSTICOS PARA LA ASISTENCIA PUBLICA.
B DETERMINAR LOS ESTILOS DE VIDA DE LOS CONSUMIDORES Y NO CONSUMIDORES DE
PRONOSTICOS PARA LA ASISTENCIA PUBLICA.
B IDENTIFICAR LOS SEGMENTOS DE LOS CONSUMIDORES Y DETERMINAR LAS VARIABLES
QUE LOS DEFINEN Y QUE GENERAN SU TIPOLOGIA.
B IDENTIFICAR QUE TIPO DE RELACION TIENEN LAS PERSONAS CON PRONOSTICOS PARA
LA ASISTENCIA PUBLICA.
B CONOCER QUE PIENSAN LAS PERSONAS SOBRE LAS VENTAJAS Y DESVENTAJAS DE ESTE
TIPO DE JUEGOS.
B USOSY HABITOS DE LOS USUARIOS Y NO USUARIOS DE JUEGOS DE AZAR.
B CUALES JUEGOS DE AZAR, SORTEOS Y CONCURSOS CONOCE Y CUALES JUEGA.
B QUE HARIAN CON LOS PREMIOS QUE GANEN.
B CONOCER QUE PIENSAN LAS PERSONAS QUE SE HACE CON EL DINERO DE LAS
APORTACIONES PARA LA ASISTENCIA PUBLICA.
B IDENTIFICAR EL USO QUE TIENEN LAS PERSONAS (DE ACUERDO A SU PERFIL) DE LOS
DIVERSOS MEDIOS DE COMUNICACION.
B DETECTAR LA FRECUENCIA DE USO DE CADA MEDIO.
B CONOCER EL TIPO DE ESTACIONES DE RADIO, TIPO DE PELICULAS, CANALES DE
TELEVISION, PERIODICOS, REVISTAS QUE ACOSTUMBRAN VER O CONSULTAR LAS
PERSONAS (DE ACUERDO A SU SEGMENTO Y PERFIL).
B CREACION Y ANALISIS DE POSICIONAMIENTO PROYECTIVO DE ACUERDO A
OPORTUNIDADES PARA CADA PRODUCTO.
TIPO DE | ANUAL.
ESTUDIO
1,300 ENTREVISTAS A l,JSUARIOS Y NO USUARIOS DE LOS PRODUCTOS DE PRONOSTICQS
PARA LA ASISTENCIA PUBLICA Y CONSUMIDORES Y NO CONSUMIDORES DE LA CATEGORIA
DE JUEGOS SORTEOS Y CONCURSOS, EN LAS PRINCIPALES PLAZAS DE LA REPUBLICA
MUESTREO 1 MEXICANA. MEXICO, D.F. (500), MONTERREY, N.L. (300), GUADALAJARA, JAL. (250),
HERMOSILLO, SONORA. (250).
HOMBRES Y MUJER!ES ENTRE 18 Y 55 ANOS.
NIVEL SOCIOECONOMICO B/C/D
TIEMPO 60 MINUTOS.
APROXIMADO
DE  DURACION
DE ENCUESTA
TIEMPO 8 SEMANAS.
ESTIMADO ~ DE
REALIZACION

5: PRODUCCION DE AUDIOVISUALES, COPIADO, RADIO Y FOTOGRAFIA.

1.- PRODUCCION DE COMERCIALES DE TV Y/O CINE:

"LA ENTIDAD"” REQUIERE LA PRODUCCION DE AUDIOVISUALES COMO SON COMERCIALES DE TV Y CINE,
ADEMAS LA PRODUCCION DE COMERCIALES PARA RADIO Y FOTOGRAFIAS PARA MATERIAL IMPRESO.

PARA LA PRODUCCION DE COMERCIALES DE TV Y CINE “LA ENTIDAD” PRETENDE OBTENER UN
DESARROLLO Y PROCESO DE PRODUCCI{)N ADECUADO DESDE LA SELECCION DE CASAS PRODUCTORAS
CALIFICADAS Y LA ESTRICTA SUPERVISION DE CADA UNA DE LAS ETAPAS DE LOS PROCESOS, HASTA LA
CULMINACION DE LOS PROYECTOS A ENTERA SATISFACCION DE “LA ENTIDAD".
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“LA ENTIDAD” PODRA CONTAR EN CADA UNO DE LOS PROYECTOS, CON UN ASESOR DE PRODUCCION
QUE TRABAJARA CONJUNTAMENTE CON “EL PRESTADOR DE SERVICIOS” Y LA CASA PRODUCTORA, CON
EL FIN DE EFICIENTAR LOS RECURSOS ECONOMICOS Y DE CALIDAD, ASI COMO DEL PROCESO MISMO DE
LAS PRODUCCIONES DE COMERCIALES DE TELEVISION Y CINE DE CADA PROYECTO.

OBJETIVOS DEL PROCESO i
DEBIDO A LA COMPLEJIDAD QUE IMPLICA LA PRODUCCION DE COMERCIALES, LA NECESIDAD DE UN
PROCESO ES INMINENTE PARA LA OBTENCION DE RESULTADOS EFICIENTES. EL PROCESO QUE AQUI SE
PRESENTA TIENE DOS OBJETIVOS PRINCIPALES:
e MANEJO EFICAZ POSIBLE DE TODOS LOS PASOS REQUERIDOS PARA PRODUCIR UN COMERCIAL.
e PRODUCIR EL COMERCIAL DE FORMA EFECTIVA PARA QUE LOGRE TODO SU POTENCIAL DE
VENTA.

EN SINTESIS, LA IDEA DETRAS DEL USO DE ESTE PROCESO ES ASEGURAR QUE EL COMERCIAL SERA
CAPAZ DE COMUNICAR CLARAMENTE LOS BENEFICIOS ESTRATEGICOS DE LA MARCA O PRODUCTO ASI
COMO HACERLO DE UNA MANERA MUY CONVINCENTE PARA EL CONSUMIDOR.

CONSIDERACIONES EN LO REFERENTE AL DESARROLLO Y PROCESO DE PRODUCCION DE
TELEVISION Y/O CINE:

PARA LLEVAR A CABO EL PROCESO DE PRODUCCI(')N,, "LA ENTIDAD” TIENE LA OPCION DE CONTRATAR
LOS SERVICIOS DE UNA FIRMA O UN EXPERTO EN EL AREA DE PRODUCCION DE COMERCIALES PARA QUE
LE DE APOYO Y SUPERVISE EL DESARROLLO DEL PROCESO.

CON RESPECTO A LAS EDICIONES O ADAPTACIONES ADICIONALES DE COMERCIALES DE TELEVISION Y/O
CINE YA PRODUCIDOS; EN CADA CASO SE DETERMINARA LA NECESIDAD DE TENER TRES PROPUESTAS O
DESARROLLARLAS DIRECTAMENTE CON LA CASA PRODUCTORA QUE REALIZO LA VERSION ORIGINAL.

ES IMPORTANTE ESTABLECER QUE A PESAR DE QUE LA CASA PRODUCTORA ADQUIERE UNA SERIE DE

RESPONSABILIDADES Y SE COMPROMETE A LLEVAR A CABO LA PRODUCCION DEL COMERCIAL DE
ACUERDO A ESTE PROCESO, “EL PRESTADOR DE SERVICIOS” SIGUE SIENDO EL ULTIMO RESPONSABLE DE
LOS RESULTADOS ANTE “LA ENTIDAD”. ES “EL PRESTADOR DE SERVICIOS” QUIEN CONTRATA A LA CASA
PRODUCTORA Y POR LO TANTO RESPONSABLE DE SU DESEMPENO.

EL PROCESO DE PRODUCCION QUE SE SEGUIRA EN TODA LA PRODUCCION DE COMERCIALES DE

TELEVISION Y/O CINE SERA EL SIGUIENTE:

o DESARROLLO CREATIVO )

PLANEACION DE LA PRODUCCION

SELECCION

PRE-PRODUCCION

PRODUCCION

POST-PRODUCCION

2.-PARA LA PRODUCCION DE PELICULAS O PROGRAMAS DE TELEVISION SE CONSIDERARA LO
SIGUIENTE:

“LA ENTIDAD” PODRA CONTAR EN CADA UNO DE LOS PROYECTOS, CON UN ASESOR DE PRODUCCION
QUE TRABAJARA CONJUNTAMENTE CON “EL PRESTADOR DE SERVICIOS” Y LA CASA PRODUCTORA, CON
EL FIN DE EFICIENTAR LOS RECURSOS ECONOMICOS Y DE CALIDAD, ASI COMO DEL PROCESO MISMO DE
LAS PRODUCCIONES DE PELICULAS Y PROGRAMAS DE TELEVISION.

EL MISMO PROCESO QUE SE USARA PARA LA PRODUCCION DE COMERCIALES DE TELEVISION Y/O CINE SE
UTILIZARA PARA LA PRODUCCION DE PELICULAS Y PROGRAMAS DE TELEVISION.

3.- PRODUCCION DE RADIO.
SPOTS DE RADIO DE 20 SEGUNDOS.

4.- SESIONES FOTOGRAFICAS DE ESTUDIO.
REALIZACION DE FOTOGRAFIA.

5.- EL PAGO DE REGALIAS:
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PARA  COMERCIALES DE TELEVISIQN, CINE, RADIO, FQTOGRAFfAS, PELICULAS Y PROGRAMAS DE
TELEVISION, EN CASO DE UTILIZACION DE TALENTO ARTISTICO, EL COSTO DE PRODUCCION DEBERA
CUBRIR LAS REGALIAS DE LOS PRIMEROS SEIS MESES A PARTIR DE LA FECHA DE PRIMERA EMISION.

EN CASO DE QUE SE UTILIZARAN LAS PRODUCCIONES ANTERIORES DESPUES DE LOS SEIS MESES, “LA
ENTIDAD” DEBERA CUBRIR A “EL PRESTADOR DE SERVICIOS” LAS REGALIAS PARA EL TALENTO
ARTISTICO QUE SE UTILICE, PARA TAL EFECTO ESTA ULTIMA DEBERA DESGLOSAR EN EL PAGO DE LA
PRODUCCION ORIGINAL EL COSTO GENERADO POR REGALIAS.

“EL PRESTADOR DE SERVICIOS” DEBERA ENTREGAR A “LA ENTIDAD” UN DOCUMENTO EN EL QUE LIBERE
A "LA ENTIDAD"” DE CUALQUIER RECLAMACION U OBLIGACION DE CUBRIR EL PAGO DE REGALIAS AL
TALENTO ARTISTICO UNA VEZ QUE "LA ENTIDAD"” HAYA CUBIERTO DICHO PAGO A “EL PRESTADOR DE
SERVICIOS”.

“EL PRESTADOR DE SERVICIOS” DEBERA ENTREGAR DICHO DOCUMENTO EN EL QUE LA PRODUCTORA
LIBRE DE RESPONSABILIDAD A “LA ENTIDAD” UNA VEZ QUE ESTA REALICE EL SERVICIO SOLICITADO.

6.- COPIADO:

COPIADO DE AUDIOVISUALES Y RADIO EN FORMATOS VHS, AUDIO CASETTE, D3, BETACAM DIGITAL SP,
DVD, CD, COPIA COMPUESTA 35MM, DAT Y CD EN MPEG; CADA PRODUCCION DE AUDIOVISUAL TENDRA
SUS CARACTERISTICAS ESPECIFICAS QUE PUEDEN VARIAR SUS COSTOS.

RUBRO 6: PRODUCCION DE CAMPANA BTL

“EL PRESTADOR DE SERVICIOS” PRESENTARA CADA VEZ QUE “LA ENTIDAD” REQUIERA UNA CAMPANA
BTL, UNA RELACION DE AL MENOS TRES AGENCIAS DE PROMOCION QUE PUEDAN IMPLEMENTAR
CAMPANAS DE ESTE TIPO, PARA QUE “EL PRESTADOR DE SERVICIOS” SE APOYE DE LA QUE OFREZCA LAS
MEJORES CONDICIONES PARA “LA ENTIDAD". LAS AGENCIAS DE PROMOCION DEBERAN PRESENTAR SUS
PROPUESTAS EN BASE A LA ESTRATEGIA DESARROLLADA POR “EL PRESTADOR DE SERVICIOS”, LA CUAL
DETALLARA LOS SERVICIOS REQUERIDOS PARA LLEVAR A CABO LA IMPLEMENTACION DE LA CAMPANA EN
CUESTION.

“EL PRESTADOR DE SERVICIOS” RECOMENDARA A “LA ENTIDAD” EL PROVEEDOR IDEAL PARA LA
PRODUCCION DE CAMPANAS BTL QUE SE SOLICITEN, PERO “LA ENTIDAD” DECIDIRA CON QUE
PROVEEDOR (CON BASE EN LAS PROPUESTAS) SE APOYARA “EL PRESTADOR DE SERVICIOS” PARA LA
ELABORACION DE LOS MISMOS.

“SE DETERMINA CAMPANA BTL TODA AQUELLA ACTIVIDAD PUBLICITARIA Y PROMOCIONAL,
DIRIGIDA A ESTAR EN CONTACTO CON EL CONSUMIDOR DE MANERA DIRECTA O INDIRECTA".

"LA ENTIDAD" REQUIERE EL DESARROLLO DE CAMPARNAS TIPO BTL PARA LA PROMOCION Y DIFUSION DE
SUS MARCAS Y PRODUCTOS, A CONTINUACION SE ENLISTA EL TIPO DE SERVICIOS QUE SE REQUIEREN.

1. DESARROLLO DE ESTRATEGIAS PROMOCIONALES NACIONALES PARA CUALQUIER PRODUCTO O
SERVICIO

2. DESARROLLO DE CAMPANAS PROMOCIONALES DIRIGIDAS A SEGMENTOS ESPECIFICOS.

3. DESARROLLO DE CONCEPTOS CREATIVOS PROMOCIONALES DE CUALQUIER CATEGORIA.

4. IMPLEMENTACION DE CAMPANAS PROMOCIONALES NACIONALES

5. IMPLEMENTACION DE ACTIVIDAD EN CUALQUIER FORMATO COMERCIAL PARA CUALQUIER
CATEGORIA DE PRODUCTO O SERVICIO.

6. DESARROLLO E IMPLEMENTACION DE PATROCINIOS

7. DESARROLLO E IMPLEMENTACION DE CUALQUIER LANZAMIENTO DE MARCA EN CUALQUIER
CATEGORIA.

8. DESARROLLO DE MUESTREO, MISTERY SHOPPER, DEGUSTACIONES, LOCALES, REGIONALES Y
NACIONALES.

9. DESARROLLO DE ACTIVIDADES URBANAS PROMOCIONALES PARA CUALQUIER MUNICIPIO,
DELEGACION O ESTADO. o ,

10. TRAMITE DE PERMISOS PARA EVENTOS MASIVOS EN VA PUBLICA DE CUALQUIER DELEGACION,
MUNICIPIO O ESTADO.
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11. PRODUCCION, DESARROLLO E IMPLEMENTACION DE EQUIPOS DE INSTALACION, BASE DE DATOS,
UBICACIONES DE COMERCIOS DE CUALQUIER CATEGORIA.

12. CREACION Y ADMINISTRACION DE BASES DE DATOS DE CUALQUIER PRODUCTO, MARCA O
SERVICIO A NIVEL NACIONAL E INTERNACIONAL

13. DESARROLLO DE SITIOS DE INTERNET, Y CUALQUIER MEDIO ELECTRONICO DESTINADO A
LOGRAR UNA COMUNICACION CON ALGUN GRUPO OBJETIVO

14. DESARROLLO DE DISPLAY, STANDS, Y CUALQUIER HERRAMIENTA PUBLICITARIA QUE REQUIERA
CONSTRUCCION ,

15. DESARROLLO DE DISENO EN TODAS SUS CATEGORIAS

16. DESARROLLO E IMPLEMENTACION DE EVENTOS MASIVOS SIN IMPORTAR EL NUMERO DE
AUDIENCIA NI EL TEMA A REFERIR ,

17. DESARROLLO, PRODUCCION E IMPLEMENTACION DE MATERIALES IMPRESOS

18. CONTRATACION DE EDECANES, GIOS, DEMOSTRADORAS, PROMOTORES, DESARROLLADORES,
ASESORES Y PERSONAL PARA CUALQUIER SEGMENTO Y/O ACTIVIDAD

19. PRODUCCION DE SERVICIOS FOTOGRAFICOS PARA PRODUCTO, COMIDA, EMPAQUE, HUMANO Y
TODOS AQUELLOS QUE SEAN NECESARIOS PARA LOGRAR COMPLETAR UNA CAMPARIA

20. RETOQUES ELECTRONICOS DE LAS TOMAS FOTOGRAFICAS ANTES MENCIONADAS

21. DESARROLLO Y FABRICACION DE UNIFORMES

22. CREATIVIDAD, DESARROLLO Y PRODUCCION DE JINGLES MUSICALES PARA CUALQUIER
CATEGORIA EN CUALQUIER IDIOMA. , ,

23. RENTA DE EQUIPO PROFESIONAL DE AUDIO, AMBIENTACION, VIDEO, ANIMACION, PIROTECNIA.

24. DESARROLLO Y FABRICACION DE PROTOTIPOS IMPRESOS, DISPLAY, STAND O ALGUN OBJETO
QUE NECESITE SER REPRODUCIDO A ESCALA O A TAMARO NATURAL.

25. RECLUTAMIENTO, CONTRATACION Y ADMINISTRACION DE PERSONAL EXTERNO.

RUBRO 7: PRODUCCION DE MATERIALES PROMOCIONALES Y PUBLICITARIOS.

“LA ENTIDAD” REQUIERE LA PRODUCCION DE MATERIALES PROMOCIONALES Y PUBLICITARIOS COMO ES
LA IMPRESION Y/O FABRICACIéN DE MATERIALES PUNTO DE VENTA, MATERIALES IMPRESOS, ROPA
PROMOCIONAL, ARTICULOS PROMOCIONALES, ROTULACION DE VEHICULOS, PUBLICIDAD INTERNA
DENTRO DE LAS INSTALACIONES DE “LA ENTIDAD” Y PERSONAJE.

“EL PRESTADOR DE SERVICIOS” DEBERA DE PRESENTAR CUANDO MENOS TRES PROPUESTAS DE
PROVEEDORES QUE DEMUESTREN EXPERIENCIA EN CADA UNA DE LAS ESPECIALIDADES DESCRITAS
ANTERIORMENTE, DEMOSTRABLE A TRAVES DE UN CURRICULUM DE LAS AGENCIAS DE INVESTIGACION EN
EL MOMENTO DE QUE SE REQUIERA EL SERVICIO.

“EL PRESTADOR DE SERVICIOS” RECOMENPARA A “LA ENTIDAD” EL PROVEEDOR IDEAL PARA LA
PRODUCCION, IMPRESION Y/O FABRICACION DE LOS MATERIALES QUE SE SOLICITEN, PERO “LA
ENTIDAD” DECIDIRA QUE PROVEEDOR (CON BASE EN LAS PROPUESTAS Y EL CUADRO COMPARATIVO), SE
APOYARA “EL PRESTADOR DE SERVICIOS” PARA LA ELABORACION DE LOS MISMOS; “EL PRESTADOR DE
SERVICIOS” DEBERA APOYARSE EN LOS PROVEEDORES QUE OFREZCAN LAS MEJORES CONDICIONES PARA
“LA ENTIDAD".

LOS PRECIOS PARA LA PRODUCCION, IMPRESION Y/O FABRICACION SE DETERMINARA EN EL MOMENTO
EN EL QUE SE SOLICITE EL SERVICIO YA QUE ESTE DEPENDE DE LAS CARACTERISTICAS, TIEMPOS Y
VOLUMENES.

PARA LA PRODUCCION DE MATERIALES PROMOCIONALES Y PUBLICITARIOS, SE CONSIDERARA COMO
MATERIAL TIPO AQUELLOS QUE YA HAYA PRODUCIDO.

CUARTA.- [APROBACION Y VERIFICACION DEL SERVICIO]: “LA ENTIDAD” SE RESERVA EL DERECHO
DE APROBAR LA CALIDAD DEL SERVICIO Y EN CONSECUENCIA LA FACULTAD DE REQUERIR A ESTE LA
CORRECCION, RECTIFICACION O REELABORACION DEL SERVICIO, A EFECTO DE QUE SATISFAGA LOS
REQUERIMIENTOS DE “LA ENTIDAD"” DE ACUERDO A LO SIGUIENTE:

EN CASO DE QUE LOS BIENES Y/O SERVICIOS PRESENTEN FALLAS DE CALIDAD O CUMPLIMIENTO DE LAS
ESPECIFICACIONES ESTABLECIDAS EN LA CONVOCATORIA, EN ANEXO TECNICO ASI COMO EN EL ACTA DE
LA JUNTA DE ACLARACIONES Y EN EL PRESENTE CONTRATO, “LA ENTIDAD” PODRA EXIGIR A “EL
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PRESTADOR DE SERVICIOS” QUE LLEVE A CABO LA SUSTITpCI(f)N INMEDIATA DE LOS BIENES O
SERVICIOS AL SIGUIENTE DIA HABIL DE LA NOTIFICACION, SIN QUE ESTOS IMPLIQUEN SU
MODIFICACION.

EN CASO DE QUE NO LLEVE A CABO LA SUSTITUCI,C')N QUE LE EXIJA O BIEN EN EL SUPUESTO DE
MANIFESTAR LA IMPOSIBILIDAD “LA ENTIDAD” PODRA SOLICITAR EL BIEN O SERVICIO A UN TERCERO
CON CARGO A “EL PRESTADOR DE SERVICIOS”.

“LA ENTIDAD” PODRA SOLICITAR DIRECTAMENTE O A TRAVES DE TERCEROS, A “EL PRESTADOR DE
SERVICIOS”, LA VERIFICACION DE LA PRESTACION DE LOS SERVICIOS A FIN DE ACREDITAR EL DEBIDO
CUMPLIMIENTO DEL PRESENTE CONTRATO.

PARA LA ACEPTACION DE LOS BIENES Y/O SERVICIOS SOLICITADOS, EL AREA USUARIA VERIFICARA EL
CUMPLIMIENTO DE LAS OBLIGACIONES ESTABLECIDAS EN LA CONVOCATORIA DE LICITACION, EL ANEXO
TECNICO DE “LA ENTIDAD”, EL ACTA DE LA JUNTA DE ACLARACIONES Y LA PROPOSICION TECNICA Y
ECONOMICA DE “EL PRESTADOR DE SERVICIOS” CONTRA LOS BIENES Y SERVICIOS QUE PROPORCIONE
“EL PRESTADOR DE SERVICIOS” QUIEN MANIFIESTA SU CONFORMIDAD DE QUE HASTA EN TANTO NO SE
CUMPLA CON ESTOS, NO SE TENDRAN POR RECIBIDOS O ACEPTADOS, DE CONFORMIDAD CON EL
ARTICULO 55-A DEL REGLAMENTO DE LA LEY DE ADQUISICIONES, ARRENDAMIENTOS Y SERVICIOS DEL
SECTOR DE PUBLICO.

QUINTA.- [PRECIO CONVENIDO]: EL PRESENTE CONTRATO ES ABIERTO, AMBAS PARTES CONVIENEN
QUE “LA ENTIDAD”, DE CONFORMIDAD AL ARTICULO 47, FRACCION I DE LA LEY DE ADQUISICIONES,
ARRENDAMIENTOS Y SERVICIOS DEL SECTOR PUBLICO PAGARA A “EL PRESTADOR DE SERVICIOS” COMO
CONTRAPRESTACION POR LOS SERVICIOS OBJETO DE ESTE CONTRATO, UNA CANTIDAD MINIMA QUE
PODRA SER INCREMENTADA HASTA POR EL MONTO QUE SE SENALA A CONTINUACION, CONFORME A LAS
NECESIDADES DE “LA ENTIDAD":

PARA 2009 ] ]
o I) LA CANTIDAD MINIMA DE $ , MAS EL IMPUESTO AL
VALOR AGREGADO, CORRESPONDIENTE A "LA CONTRAPRESTACION MiNIMA”; Y HASTA
o 1II) LA CANTIDAD MAXIMA DE $ ___, MAS EL IMPUESTO AL
VALOR AGREGADO, CORRESPONDIENTE A “LA CONTRAPRESTACION MAXIMA”",
PARA 2010 ) )
o I) LA CANTIDAD MINIMA DE $ , MAS EL IMPUESTO AL
VALOR AGREGADO, CORRESPONDIENTE A "LA CONTRAPRESTACION MiNIMA”; Y HASTA
e II) LA CANTIDAD MAXIMA DE $ -, MAS EL IMPUESTO AL
VALOR AGREGADO, CORRESPONDIENTE A “LA CONTRAPRESTACION MAXIMA”.
PARA 2011 ) ]
o I) LA CANTIDAD MINIMA DE $ , MAS EL IMPUESTO AL
VALOR AGREGADO, CORRESPONDIENTE A “LA CONTRAPRESTACION MINIMA”; Y HASTA
o II) LA CANTIDAD MAXIMA DE $ -, MAS EL IMPUESTO AL
VALOR AGREGADO, CORRESPONDIENTE A “LA CONTRAPRESTACION MAXIMA”.
PARA 2012 ] ]
o I) LA CANTIDAD MiNIMA DE $ , MAS EL IMPUESTO AL

VALOR AGREGADO, CORRESPONDIENTE A “"LA CONTRAPRESTACION MINIMA”; Y HASTA

o II) LA CANTIDAD MAXIMA DE $ _ " MAS EL IMPUESTO AL
VALOR AGREGADO, CORRESPONDIENTE A “LA CONTRAPRESTACION MAXIMA”

LAS PARTES ACUERDAN EN DENOMINAR CONJUNTAMENTE A LAS CANTIDADES ANTES MENCIONADAS
COMO “LA CONTRAPRESTACION”.
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TOMANDO EN CONSIDERACION LOS PRECIOS UNITARIOS A QUE HACE REFERENCIA LA PROPOSICION
ECONOMICA DE “EL PRESTADOR DE SERVICIOS" Y QUE SE TRANSCRIBE A CONTINUACION:

LISTA DE PRECIOS UNITARIOS:

EN LOS PRECIOS UNITARIOS” QUEDAN CONSIDERADOS TODOS LOS MATERIALES, HONORARIOS Y
GASTOS REQUERIDOS POR “EL PRESTADOR DE SERVICIOS” PARA LA REALIZACION DE LOS TRABAJOS
ENCOMENDADOS, POR LO CUAL NO PODRAN SER MODIFICADOS BAJO NINGUNA CONDICION, A
EXCEPCION DE LO PREVISTO EN LA CLAUSULA DECIMA CUARTA.

SEXTA.- [FORMA DE PAGO]: LOS PAGOS SE EFECTUARAN EN MENSUALIDADES VENCIDAS EN MONEDA
NACIONAL Y SERAN VARIABLES DEPENDIENDO DE LOS SERVICIOS RECIBIDOS.

EL PAGO SE REAL,IZARA DENTRO DE LOS 15 DiAS NATURALES CONTADOS A PARTIR DEL DiA EN QUE SE
TOME A REVISION EL COMPROBANTE FISCAL, UNA VEZ RECIBIDO A ENTERA SATISFACCION DEL
SERVICIO, PREVIO VISTO BUENO DEL AREA USUARIA.

“EL PRESTADOR DE SERVICIOS” SE OBLIGA A EXPEDIR UN COMPROBANTE FISCAL POR CADA UNO DE LOS
PAGOS QUE SE LE CUBRAN, CON LOS REQUISITOS EXIGIDOS POR LAS LEYES FISCALES Y A NOMBRE DE
“LA ENTIDAD".

“UNA VEZ QUE “LA ENTIDAD” APRUEBE Y ACEPTE EL COMPROBANTE FISCAL RESPECTIVO DE
CONFORMIDAD CON LO ESTABLECIDO EN EL PARRAFO ANTERIOR, SE EFECTUARA EL PAGO MEDIANTE
TRANSFERENCIA VIA ELECTRONICA, A LA CUENTA QUE “EL PRESTADOR DE SERVICIOS” PROPORCIONE A
“LA ENTIDAD" (EXCEPTO EN LOS BANCOS IXE Y BANORTE), O, EN LAS CAJAS DE PAGO DE “LA ENTIDAD"
UBICADAS EN LA AVENIDA INSURGENTES SUR, NUMERO 1397, COLONIA INSURGENTES MIXCOAC,
DELEGACION BENITO JUAREZ, C.P. 03920, MEXICO, DISTRITO FEDERAL.

UNICAMENTE A SOLICITUD POR ESCRITO Y DENTRO DE LOS 60 DIAS POSTERIORES A LA PUBLICACION
EN EL DIARIO OFICIAL DE LA FEDERACION, “"EL PRESTADOR DE SERVICIOS” PODRA SOLICITAR UN
INCREMENTO EN EL PRECIO UNITARIO, DE ACUERDO AL INCREMENTO DEL INDICE NACIONAL DE
PRECIOS AL CONSUMIDOR DE LOS ANOS 2009, 2010, Y 2011 PUBLICADOS POR EL BANCO DE MEXICO,
SEGUN CORRESPONDA A LOS EJERCICIOS 2010, 2011 Y 2012 LOS CUALES APLICARAN A PARTIR DEL
SIGUIENTE DiA NATURAL DE LA FECHA DE FORMALIZACION DEL CONVENIO MODIFICATORIO.

“LA ENTIDAD” MANIFIESTA SU CONFORMIDAD PARA QUE “EL PRESTADOR DE SERVICIOS” PUEDA CEDER
SUS DERECHOS DE COBRO A FAVOR DE UN INTERMEDIARIO FINANCIERO MEDIANTE OPERACIONES DE
FACTORAJE O DESCUENTO ELECTRONICO EN CADENAS PRODUCTIVAS.

“EL PRESTADOR DE SERVICIOS” PRESENTARA A MAS TARDAR EN UN PLAZO NO MAYOR A QUINCE DiAS
NATURALES SIGUIENTES AL CIERRE DEL PRESENTE EJERCICIO DEL ANO EN CURSO, LA FACTURA
CORRESPONDIENTE AL ULTIMO MES DEL SERVICIO PRESTADO, LO MISMO APLICARA PARA LOS
SUBSECUENTES EJERCICIOS POR LO CUAL “EL PRESTADOR DE SERVICIOS” DEBERA PRESENTAR EN UN
PLAZO NO MAYOR A QUINCE DIAS NATURALES SIGUIENTES AL CIERRE DEL EJERCICIO QUE
CORRESPONDA, LA FACTURA POR LOS SERVICIOS PRESTADOS EL ULTIMO MES .

SEPTIMA.- [GARANTIA DE CUMPLIMIENTO]: “EL PRESTADOR DE SERVICIOS”, SE OBLIGA A
PRESENTAR UNA FIANZA POR LA CANTIDAD DE $ ( PESOS
00/100 M.N.) CORRESPONDIENTE AL 10% (DIEZ POR CIENTO) DEL MONTO DE LA CONTRAPRESTACION
ANTES DEL I.V.A. CON EL OBJETO DE GARANTIZAR EL CUMPLIMIENTO DEL CONTRATO.

“EL PRESTADOR DE SERVICIOS” PODRA PRESENTAR LA GARANTIA DE CUMPLIMIENTO POR EL MONTO
TOTAL DE TODOS LOS EJERCICIOS QUE COMPRENDEN LA VIGENCIA DEL PRESENTE CONTRATO O POR EL
PORCENTAJE QUE CORRESPONDA DEL MONTO TOTAL POR EROGAR EN EL EJERCICIO FISCAL DE QUE SE
TRATE, Y RENOVAR PARA CADA EJERCICIO POR EL MONTO A EROGAR EN EL MISMO; “LA ENTIDAD”
ACCEDE A QUE NO SE SUSTITUYA LA GARANTIA OTORGADA EN EL PRIMER EJERCICIO, SIEMPRE Y
CUANDO CONTINUE VIGENTE Y SU IMPORTE MANTENGA LA MISMA PROPORCION QUE LA DEL PRIMER
EJERCICIO, EN RELACION AL MONTO POR EROGAR EN CADA EJERCICIO SUBSECUENTE DE CONFORMIDAD
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CON LOS ARTICULO 58-A DEL REGLAMENTO DE LA LEY DE ADQUISICIONES, ARRENDAMINETOS Y
SERVICIOS DEL SECTOR PUBLICO

LA FIANZA DE CUMPLIMIENTO DE CONTRATO, DEBERA PRESENTARSE A “LA ENTIDAD”, DENTRO DE LOS
DIEZ DiAS CALENDARIO SIGUIENTES, A LA FIRMA DEL PRESENTE CONTRATO Y ESTARA EN VIGOR
DURANTE LA VIGENCIA DEL MISMO, HASTA QUE SE CORRIJAN LOS DEFECTOS, LOS VICIOS OCULTOS Y SE
SATISFAGAN LAS OBLIGACIONES NO CUMPLIDAS.

EL PRESTADOR DE SERVICIOS” SE OBLIGA A EXHIBIR LA FIANZA RESPECTIVA, CONTRATADA CON UNA
INSTITUCION DEBIDAMENTE AUTORIZADA POR LA SECRETARIA DE HACIENDA'Y CREDITO PUBLICO.

DICHA FIANZA DEBERA CONTENER LAS SIGUIENTES ESPECIFICACIONES: QUE LA FIANZA SE OTORGA
ATENDIENDO A TODAS LAS ESTIPULACIONES CONTENIDAS EN EL CONTRATO Y SUS ANEXOS, POR LO QUE
GARANTIZA LA TOTAL ENTEGA DE LOS BIENES Y/O SERVICIOS OBJETO DEL PRESENTE CONTRATO; QUE
LA FIANZA SE OTORGA DE CONFORMIDAD CON LOS ARTICULOS 48 FRACCION 1Y ULTIMO PARRAFO, Y 49
FRACCION II DE LA LEY DE ADQUISICIONES, ARRENDAMINETOS Y SERVICIOS DEL SECTOR PUBLICO Y
DEMAS NORMATIVIDAD APLICABLE EN LOS TERMINOS DEL PRESENTE CONTRATO DE PRESTACION DE
SERVICIOS, Y SE HARA EFECTIVA CUANDO “EL PRESTADOR DE SERVICIOS” NO CUMPLA CON LAS
OBLIGACIONES ESTABLECIDAS EN EL CONTRATO O INCURRA EN ALGUNO O ALGUNOS DE LOS
SUPUESTOS DE INCUMPLIMIENTO ESTABLECIDOS EN EL CONTRATO.

LA FIANZA CONTINUARA VIGENTE EN CASO DE DEFECTOS Y/O RESPONSABILIDADES HASTA QUE SE
CORRIJAN LOS DEFECTOS Y SE SATISFAGAN LAS RESPONSABILIDADES, QUE LA MISMA CONTINUARA
VIGENTE EN CASO DE QUE SE OTORGUE PRORROGA AL CUMPLIMIENTO DEL CONTRATO, ASI COMO
DURANTE LA SUBSTANCIACION DE TODOS LOS RECURSOS LEGALES O JUICIOS QUE SE INTERPONGAN Y
HASTA QUE SE DICTE RESOLUCION DEFINITIVA POR AUTORIDAD COMPETENTE, SALVO QUE LAS PARTES
SE OTORGUEN EL FINIQUITO.

QUE LA AFIANZADORA ACEPTA EXPRESAMENTE SOMETERSE A LOS PROCEDIMIENTOS DE EJECUCION
PREVISTOS EN LA LEY FEDERAL DE INSTITUCIONES DE FIANZAS PARA LA EFECTIVIDAD DE LAS FIANZAS,
AUN PARA EL CASO DE QUE PROCEDIERA EL COBRO DE INTERESES, CON MOTIVO DEL PAGO
EXTEMPORANEO DEL IMPORTE DE LA POLIZA DE LA FIANZA REQUERIDA. LA FIANZA REFERIDA SOLO
PODRA CANCELARSE CON AUTORIZACION EXPRESA Y POR ESCRITO DE “LA ENTIDAD”, ASI COMO LAS
DEMAS QUE LA LEY DE ADQUISICIONES, ARRENDAMIENTOS Y SERVICIOS DEL SECTOR PUBLICO
ESTABLEZCA; QUE TODA ESTIPULACION QUE APAREZCA IMPRESA POR FORMATO POR PARTE DE LA
AFIANZADORA QUE CONTRAVENGAN LAS ESTIPULACIONES ASENTADAS EN DICHA FIANZA SE
CONSIDERARAN COMO NO PUESTAS, LA AFIANZADORA ACEPTA SOMETERSE EXPRESAMENTE A LA
JURISDICCION DE LOS TRIBUNALES FEDERALES DE LA CIUDAD DE MEXICO, DISTRITO FEDERAL
RENUNCIANDO A LA QUE PUDIERA CORRESPONDERLE POR RAZON DE SU DOMICILIO PRESENTE O
FUTURO O POR CUALQUIER OTRA CAUSA.

ESTA GARANT’iA DE CUMPLIMIENTO DE CONTRATO PODRA SER CANCELADA UNICAMENTE, MEDIANTE
MANIFESTACION EXPRESA Y POR ESCRITO DE “LA ENTIDAD” CUANDO EL PROVEEDOR HAYA CUMPLIDO
CON TODAS LNAS OBLIGACIONES QUE SE DERIVEN DEL CONTRATO QUE GARANTIZA

OCTAVA.- [PENA CONVENCIONAL]: EN CASO DE QUE “EL PRESTADOR DE SERVICIOS” INCURRA EN
INCUMPLIMIENTO DE CUALESQUIERA DE SUS OBLIGACIONES ESPECIFICADAS EN ESTE CONTRATO,
CUBRIRA A "LA ENTIDAD” (EN CADA OCASION EN QUE SE ACTUALICE EL INCUMPLIMIENTO) EL 1% (UNO
POR CIENTO) DE LOS SERVICIOS NO PROPORCIONADOS, POR CADA DIA DE ATRASO, EN EL
CUMPLIMIENTO DE LAS OBLIGACIONES PACTADAS EN ESTE INSTRUMENTO, HASTA LLEGAR AL 10% DEL
MONTO MAXIMO, A TITULO DE PENA CONVENCIONAL.

“LA ENTIDAD” NOTIFICARA POR ESCRITO A “EL PRESTADOR DE SERVICIOS” LAS PENALIZACIONES QUE
EN SU CASO RESULTEN, LAS CUALES “EL PRESTADOR DE SERVICIOS"” DEBE ENTERAR PREVIAMENTE AL
PAGO DEL COMPROBANTE FISCAL, EN LA CAJA DE “LA ENTIDAD”, YA SEA MEDIANTE EFECTIVO, CHEQUE
CERTIFICADO O CHEQUE DE CAJA.

“EL PRESTADOR DE SERVICIOS” AUTORIZA A “LA ENTIDAD” A REALIZAR EL DESCUENTO DE LA CANTIDAD
QUE SE ACUMULE POR CONCEPTO DE PENA CONVENCIONAL EN EL PAGO QUE SE LIBERE A FAVOR DE “EL
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PRESTADOR DE SERVICIOS” POR CONCEPTO DE LA PRESTACION DEL SERVICIO OBJETO DE ESTE
CONTRATO EN EL MES EN QUE SE PRODUZCA EL INCUMPLIMIENTO, PREVIA NOTIFICACION POR ESCRITO
AL “PRESTADOR DE SERVICIOS".

NOVENA.- [TERMINACION ANTICIPADA]: “LA ENTIDAD” PODRA DAR POR TERMINADO
ANTICIPADAMENTE EL CONTRATO POR CAUSAS DE INTERES GENERAL, O BIEN CAUSAS JUSTIFICADAS
QUE EXTINGAN LA NECESIDAD DE REQUERIR LOS SERVICIOS OBJETO DE ESTE CONTRATO, ASIMISMO
CUANDO SE DEMUESTRE QUE DE CONTINUAR CON EL CUMPLIMIENTO DE LAS OBLIGACIONES PACTADAS,
SE PUDIERA OCASIONAR A “LA ENTIDAD” ALGUN DANO O PERJUICIO, O CUANDO SE DETERMINE LA
NULIDAD TOTAL O PARCIAL DE LOS ACTOS QUE DIERON ORIGEN AL CONTRATO, CON MOTIVO DE LA
RESOLUCIC')N DE UNA INCONFORMIDAD EMITIDA POR LA SECRETARIA DE LA FUNCION PUBLICA EN
TERMINOS DEL ARTICULO 66 DEL REGLAMENTO DE LA LEY DE ADQUISICIONES, ARRENDAMIENTOS Y
SERVICIOS DEL SECTOR PUBLICO.

DECIMA.- [RESCISION]: EL INCUMPLIMIENTO DE CUALESQUIERA DE LAS OBLIGACIONES CONTRAIDAS
EN EL PRESENTE CONTRATO, SERA CAUSA DE RESCISION DEL MISMO, SIN RESPONSABILIDAD ALGUNA
PARA "LA ENTIDAD". PARA TAL EFECTO, “"LA ENTIDAD” NOTIFICARA POR ESCRITO A “EL PRESTADOR DE
SERVICIOS"” LA RESCISION DEL CONTRATO, SIN NECESIDAD DE DECLARACION JUDICIAL Y SIN PERJUICIO
DE LA IMPOSICION DE LA PENA CONVENCIONAL ESTIPULADA EN LA CLAUSULA NOVENA.

EN EL SUPUESTO DE QUE “LA ENTIDAD” NOTIFIQUE A “EL PRESTADOR DE SERVICIOS” LA RESCISION DEL
CONTRATO, EN LOS TERMINOS DEL PRIMER PARRAFO DE LA PRESENTE CLAUSULA CONTRACTUAL, “EL
PRESTADOR DE SERVICIOS” DISPONDRA DE UN PLAZO DE CINCO DiAS HABILES CONTADOS A PARTIR DE
QUE RECIBA LA NOTIFICACION, PARA QUE EXPONGA, POR ESCRITO, LO QUE A SU DERECHO CONVENGA Y
DE SER EL CASO, APORTE LAS PRUEBAS QUE ESTIME PERTINENTES.

TRANSCURRIDO EL TERMINO A QUE SE REFIERE EL PARRAFO ANTERIOR, LA DEPENDENCIA O ENTIDAD
CONTARA CON UN PLAZO DE QUINCE DIAS PARA RESOLVER, CONSIDERANDO LOS ARGUMENTOS Y
PRUEBAS QUE HUBIERE HECHO VALER “EL PRESTADOR DE SERVICIOS”. LA DETERMINACION DE DAR O
NO POR RESCINDIDO EL CONTRATO DEBERA SER DEBIDAMENTE FUNDADA, MOTIVADA Y COMUNICADA A
“EL PRESTADOR DE SERVICIOS"” DENTRO DE DICHO PLAZO.

CUANDO SE RESCINDA EL CONTRATO, SE FORMULARA EL FINIQUITO CORRESPONDIENTE, A EFECTO DE
HACER CONSTAR LOS PAGOS QUE DEBA EFECTUAR “LA ENTIDAD” POR CONCEPTO DE LOS SERVICIOS
PRESTADOS HASTA EL MOMENTO DE RESCISION.

“LA ENTIDAD” PODRA RESCINDIR ADMINISTRATIVAMENTE EL PRESENTE CONTRATO EN CASO DE
INCUMPLIMIENTO DE LAS OBLIGACIONES A CARGO DE “EL PRESTADOR DE SERVICIOS” Y QUE SE
CONTEMPLAN EN EL PRESENTE CONTRATO, OBSERVANDO LO ESTABLECIDO POR EL ARTICULO 54 DE LA
LEY DE ADQUISICIONES ARRENDAMIENTOS Y SERVICIOS DEL SECTOR PUBLICO.

1.- CUANDO LOS TRABAJOS NO SE AJUSTEN A LO PACTADO EN EL PRESENTE CONTRATO Y SUS ANEXOS.
2.- SI "EL PRESTADOR DE SERVICIOS” NO EJECUTA LOS TRABAJOS DE ACUERDO A LAS
ESPECIFICACIONES EMITIDAS POR  “LA ENTIDAD”, SUJETANDOSE A LA ETICA PROFESIONAL Y
EMPLEANDO LOS PROCEDIMIENTOS ESTABLECIDOS Y, A FALTA DE ELLOS, LOS GENERALMENTE
ACEPTADOS.

3.- SI SUSPENDE INJUSTIFICADAMENTE LA EJECUCION DE LOS TRABAJOS ENCOMENDADOS.

4.- SI NO REPITE, MODIFICA O CONTEMPLA LOS TRABAJOS QUE "“LA ENTIDAD” NO ACEPTE POR
DEFICIENTES.

LA RESCISION EN LOS SUPUESTOS AQUI PREVISTOS OPERARA DE PLENO DERECHO.
EN CASO DE RESCISION, LA APLICACION DE LA GARANTIA DE CUMPLIMIENTO SERA PROPORCIONAL AL
MONTO DE LAS OBLIGACIONES INCUMPLIDAS.
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SI PREVIAMENTE A LA DETERMINACION DE DAR POR RESCINDIDO EL CONTRATO, “EL PRESTADOR DE
SERVICIOS"” PRESTARE LOS SERVICIOS EL PROCEDIMIENTO INICIADO QUEDARA SIN EFECTO, PREVIA
ACEPTACION Y VERIFICACION DE “LA ENTIDAD” DE QUE CONTINUA VIGENTE LA NECESIDAD DE LOS
MISMOS, EN SU CASO, SE APLICARAN LAS PENAS CONVENCIONALES CORRESPONDIENTES.

“LA ENTIDAD” PODRA DETERMINAR NO DAR POR RESCINDIDO EL PRESENTE CONTRATO, CUANDO
DURANTE EL PROCEDIMIENTO ADVIERTA QUE LA RESCISION DEL CONTRATO PUDIERA OCASIONAR
ALGUN DANO O AFECTACION A LAS FUNCIONES QUE TIENE ENCOMENDADAS. EN ESTE SUPUESTO, “LA
ENTIDAD” DEBE ELABORAR UN DICTAMEN EN EL CUAL JUSTIFIQUE QUE LOS IMPACTOS ECONOMICOS O
DE OPERACION QUE SE OCASIONARIAN CON LA RESCISION DEL CONTRATO RESULTARIAN MAS
INCONVENIENTES.

AL NO DAR POR RESCINDIDO EL CONTRATO, “LA ENTIDAD” ESTABLECERA CON “EL PRESTADOR DE
SERVICIOS”, OTRO PLAZO, QUE LE PERMITA SUBSANAR EL INCUMPLIMIENTO QUE HUBIERE MOTIVADO EL
INICIO DEL PROCEDIMIENTO.

“LA ENTIDAD” PODRA ESTABLECER DEDUCCIONES AL PAGO DE SERVICIOS CON MOTIVO DEL
INCUMPLIMIENTO PARCIAL O DEFICIENTE EN QUE PUDIERA INCURRIR “EL PRESTADOR DE SERVICIOS”
RESPECTO A LAS PARTIDAS O CONCEPTOS QUE INTEGRAN EL PRESENTE CONTRATO.

CUANDO POR MOTIVO DEL ATRASO EN LA ENTREGA DE LA PRESTACION DE LOS SERVICIOS, O EL
PROCEDIMIENTO DE RESCISION SE UBIQUE EN UN EJERCICIO FISCAL DIFERENTE A AQUEL EN QUE
HUBIERE SIDO ADJUDICADO EL CONTRATO, “LA ENTIDAD” PODRA RECIBIR LOS SERVICIOS, PREVIA
VERIFICACION DE QUE CONTINUA VIGENTE LA NECESIDAD DE LOS MISMOS Y SE CUENTA CON PARTIDA Y
DISPONIBILIDAD PRESUPUESTARIA DEL EJERCICIO FISCAL VIGENTE, DEBIENDO MODIFICARSE LA
VIGENCIA DEL CONTRATO CON LOS PRECIOS ORIGINALMENTE PACTADOS. CUALQUIER PACTO EN
CONTRARIO A LO DISPUESTO EN EL ARTICULO 54 DE LA LEY DE ADQUISICIONES, ARRENDAMIENTOS Y
SERVICIOS SE CONSIDERARA NULO.

NO OBSTANTE LO DISPUESTO, “EL PRESTADOR DE SERVICIOS” NO ESTARA SUJETO A RESCISION DEL
CONTRATO POR INCUMPLIMIENTO EN EL CASO Y EN LA MEDIDA EN QUE EL INCUMPLIMIENTO DE SUS
OBLIGACIONES EN VIRTUD DEL CONTRATO SE DEBAN A UN EVENTO DE FUERZA MAYOR.

PARA LOS EFECTOS DE ESTA CLAUSULA, SE ENTENDERA POR “FUERZA MAYOR” UNA SITUACION
INCONTROLABLE E IMPREVISIBLE POR “EL PRESTADOR DE SERVICIOS”, QUE NO SE DEBA A UNA FALTA O
NEGLIGENCIA SUYA.

SI SE PRESENTASE UNA SITUACION DE FUERZA MAYOR, “EL PRESTADOR DE SERVICIOS” NOTIFICARA A
LA BREVEDAD Y POR ESCRITO A “LA ENTIDAD” SOBRE DICHA SITUACION Y SUS CAUSAS. EXCEPTO
CUANDO RECIBA INSTRUCCIONES EN SENTIDO CONTRARIO Y POR ESCRITO DE “LA ENTIDAD”, “EL
PRESTADOR DE SERVICIOS” CONTINUARA CUMPLIENDO LAS OBLIGACIONES QUE LE IMPONGA EL
CONTRATO EN LA MEDIDA EN QUE ESTO SEA RAZONABLEMENTE PRACTICO, Y TRATARA DE ENCONTRAR
TODOS LOS MEDIOS ALTERNATIVOS PARA CUMPLIR QUE SEAN RAZONABLES Y NO QUEDEN EXCLUIDOS
POR ESA SITUACION DE FUERZA MAYOR.

DECIMA PRIMERA.- [SUSPENSION DE LA PRESTACION DEL SERVICIO]: CUANDO LA SUSPENSION
DE LA PRESTACION DEL SERVICIO OBEDEZCA A CAUSAS IMPUTABLES A “LA ENTIDAD” PREVIA PETICION Y
JUSTIFICACION DE “EL PRESTADOR DE SERVICIOS” PAGARA A “EL PRESTADOR DE SERVICIOS” LOS
GASTOS NO RECUPERABLES DURANTE EL TIEMPO QUE DURE DICHA SUSPENSION, DE CONFORMIDAD A
LO ESTABLECIDO POR LOS ARTICULOS 55 BIS SEGUNDO PARRAFO DE LA LEY DE ADQUISICIONES,
ARRENDAMIENTOS Y SERVICIOS DEL SECTOR PUBLICO Y 65 DE SU REGLAMENTO.

DICHOS GASTOS SERAN AQUELLOS QUE SE GENEREN POR LA SUSPENSION Y SIEMPRE QUE ESTEN
COMPROBADOS Y SE RELACIONEN DIRECTAMENTE CON EL OBJETO DEL CONTRATO. EL PAGO SE
EFECTUARA DENTRO DE LOS 45 DIAS SIGUIENTES A LA SOLICITUD FUNDADA Y DOCUMENTADA DE “EL
PRESTADOR DE SERVICIOS” A SATISFACCION DE “LA ENTIDAD".

DECIMA SEGUNDA.- [RELACIONES LABORALES]: MANIFIESTA EXPRESAMENTE “EL PRESTADOR DE
SERVICIOS” SER UNA EMPRESA ESTABLECIDA Y QUE LOS SERVICIOS QUE CONTRATAN LOS EJECUTA CON
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PERSONAL PROPIO, Y TAMBIEN CUENTA CON ELEMENTOS PROPIOS Y SUFICIENTES PARA CUMPLIR CON
LAS OBLIGACIONES LABORALES, FISCALES O DE CUALQUIER OTRA NATURALEZA QUE DERIVEN DE LA
RELACION CON SUS PROPIOS TRABAJADORES; POR LO QUE RELEVA A "“LA ENTIDAD” DE LA
RESPONSABILIDAD SOLIDARIA COMO BENEFICIARIA DE LOS SERVICIOS CONTRATADOS POR LO QUE
HACE A LAS OBLIGACIONES MENCIONADAS, PUES “EL PRESTADOR DE SERVICIOS” GOZA DEL CARACTER
DE PATRON Y NO DE INTERMEDIARIO EN TERMINOS DEL ARTICULO 13 DE LA LEY FEDERAL DEL TRABAJO.

DE IGUAL FORMA MANIFIESTA “EL PRESTADOR DE SERVICIOS” QUE CUENTA CON LOS CONTRATOS
INDIVIDUALES DE TRABAJO CON TODOS SUS TRABAJADORES Y QUE TODO SU PERSONAL SE ENCUENTRA
DADO DE ALTA ANTE EL IMSS EN TIEMPO Y FORMA LEGALES.

EN TERMINOS DE LO ANTERIORMENTE EXPUESTO, LA RELACION LABORAL EXISTE Y EXISTIRA
SOLAMENTE ENTRE “EL PRESTADOR DE SERVICIOS” Y SUS TRABAJADORES, YA QUE ENTRE LAS PARTES
SOLO EXISTE UNA RELACION CIVIL, POR LO QUE SACARA EN PAZ Y A SALVO A “LA ENTIDAD” DE
CUALQUIER CONTROVERSIA JUDICIAL O EXTRAJUDICIAL DERIVADA DE LA RELACION QUE TENGA CON
SUS TRABAJADORES.

DECIMA TERCERA.- [AUDITORIAS, VISITAS O INSPECCIONES]: “EL PRESTADOR DE SERVICIOS”
DEBE PROPORCIONAR LA INFORMACION O DOCUMENTACION RELACIONADA CON EL PRESENTE
CONTRATO QUE LE SEA REQUERIDA POR LA SECRETARIA DE LA FUNQION PUBLICA O EL ORGANO
INTERNO DE CONTROL EN “LA ENTIDAD"”, CON MOTIVO DE LAS AUDITORIAS, VISITAS O INSPECCIONES
QUE PRACTIQUEN CON MOTIVO DE SUS FUNCIONES.

DECIMA CUARTA.- [MODIFICACIONES]: CUALQUIER MODIFICACION A LOS TERMINOS DEL PRESENTE
CONTRATO SERA ESTABLECIDA POR ESCRITO Y POR MUTUO ACUERDO, Y SE FORMALIZARA MEDIANTE
CONVENIO DEBIDAMENTE SUSCRITO POR LAS PARTES, EN TERMINOS DEL ARTICULO 52 DE LA LEY DE
ADQUISICIONES, ARRENDAMIENTOS Y SERVICIOS DEL SECTOR PUBLICO.

EN CASO DE QUE SE OTORGUE UNA PRORROGA A “EL PRESTADOR DE SERVICIOS”, DEBE OBTENER LA
MODIFICACION DE LA GARANTIA DE CUMPLIMIENTO DE CONTRATO. ASIMISMO, LOS ASUNTOS NO
PREVISTOS EN EL PRESENTE CONTRATO, SERAN RESUELTOS DE COMUN ACUERDO POR LAS PARTES Y
LAS DECISIONES QUE SE TOMEN DEBEN DE HACERSE CONSTAR POR ESCRITO Y DEBIDAMENTE
RUBRICADAS POR LAS PARTES Y FORMARAN PARTE DEL PRESENTE CONTRATO, COMO UN ADICIONAL AL
MISMO EN TERMINOS DEL ARTICULO 59 DEL REGLAMENTO DE LA LEY DE ADQUISICIONES,
ARRENDAMIENTOS Y SERVICIOS DEL SECTOR PUBLICO

DECIMA QUINTA.- [CONFIDENCIALIDAD]: BAJO PENA DE INCURRIR EN RESPONSABILIDAD FRENTE A
LA OTRA PARTE, LAS MISMAS ASUMEN EL COMPROMISO RECIPROCO DE NO DIVULGAR EN NINGUNA
FORMA Y POR NINGUN MEDIO EL CONTENIDO DEL PRESENTE CONTRATO, ASf COMO SU ALCANCE Y
CONDICIONES, HECHA EXCEPCION DE AQUELLA INFORMACION QUE DE CONFORMIDAD CON LA LEY DE
TRANSPARENCIA Y ACCESO A LA INFORMACION PUBLICA GUBERNAMENTAL DEBA A PONER A
DISPOSICION DEL PUBLICO.

LA V’IOLACI(')N DEL PRINCIPIO DE CONFIDENCIALIDAD QUE CADA PARTE ASUME EN ESTE CONTRATO,
HARA RESPONSABLE FRENTE A LA OTRA POR EL PAGO DE LOS DANOS Y PERJUICIOS OCASIONADOS.

“EL PRESTADOR DE SERVICIOS” SE OBLIGA,R/:\ POR ESCRITO, A NO DIVULGAR LA INFORMACION A QUE
TENGA ACCESO, YA QUE TODA INFORMACION PREVIA Y LOS RESULTADOS QUE SE GENEREN DE DICHOS
SERVICIOS, UNICA Y EXCLUSIVAMENTE SON PROPIEDAD DE “LA ENTIDAD” Y TIENE CARACTER DE
CONFIDENCIAL.

DECIMA SEXTA.- [PATENTES Y DERECHOS DE AUTOR]: “EL PRESTADOR DE SERVICIOS” ASUME TODA LA
RESPONSABILIDAD POR LAS POSIBLES VIOLACIONES A PATENTES Y DERECHOS DE AUTOR EN QUE PUDIERA INCURRIR
POR EL USO QUE HAGA DE LOS SERVICIOS OBJETO DE ESTE CONTRATO. SI SE PRESENTARE DICHO SUPUESTO, “LA
ENTIDAD” DARA AVISO A LAS AUTORIDADES COMPETENTES Y A “EL PRESTADOR DE SERVICIOS” EN UN PLAZO DE 3
(TRES) DIAS HABILES A PARTIR DE LA FECHA EN QUE TENGA CONOCIMIENTO DE LA VIOLACION.

SI COMO CONSECUENCIA DE LO ANTERIOR, “EL PRESTADOR DE SERVICIOS” NO PUDIERA CONTINUAR
PROPORCIONANDO DEBIDAMENTE LOS SERVICIOS “LA ENTIDAD” DARA POR RESCINDIDO EL PRESENTE
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CONTRATO MEDIANTE SIMPLE AVISO POR ESCRITO Y PODR,/:\ HACER EFECTIVA LA FIANZA A QUE SE
REFIERE LA CLAUSULA SEXTA DE ESTE INSTRUMENTO, ADEMAS DE RECLAMAR EL PAGO POR LOS DANOS
Y PERJUICIOS CAUSADOS.

DECIMA SEPTIMA.- [VIGENCIA]: EL OBJETO DEL PRESENTE CONTRATO INICIARA A PARTIR DEL 01 DE
NOVIEMBRE DE 2009 Y HASTA EL 31 DE DICIEMBRE DE 2012, DE CONFORMIDAD A LOS COMPROMISOS
ESTABLECIDOS POR “EL PRESTADOR DE SERVICIOS”.

DECIMA OCTAVA.- [ANEXOS]: LA CONVOCATORIA DE LICITACION PUBLICA NACIONAL PLURIANUAL
NO. DENOMINADA “SERVICIOS INTEGRALES PARA LA
INSTRUMENTACION, PRODUCCION Y EJECUCION DE (;AMPANAS DE MERCADOTECNIA, INVESTIGACION DE
MERCADOS, PUBLICIDAD, PROMOCION COMUNICACION Y BTL, A TRAVES DE MEDIOS ALTERNATIVOS DE
PUBLICIDAD, MEDIOS MASIVOS Y MATERIAL PARA PROMOCION EN EL PUNTO DE VENTA, ASI COMO LA
PRODUCCION DE EVENTOS PROMOCIONALES DE SUS EMBAJADORES Y DE COMUNICACION EN RELACION
A LOS PRODUCTOS ACTUALES Y NUEVOS, PARA LOS ANOS 2009, 2010, 2011 Y 2012" EL ANEXO TECNICO
DE “LA ENTIDAD"”, EL ACTA DE JUNTA DE ACLARACIONES, LA PROPOSICION TECNICA Y ECONOMICA DE *
EL PRESTADOR DE SERVICIOS", FORMAN PARTE INTEGRANTE DEL PRESENTE CONTRATO.

DECIMA NOVENA.- [DOMICILIOS]: PARA EFECTOS DEL PRESENTE CONTRATO LAS PARTES SENALAN
COMO DOMICILIOS PARA TODOS LOS FINES Y EFECTOS LEGALES LOS SIGUIENTES:

“LA ENTIDAD” EL UBICADO EN AVENIDA INSURGENTES SUR NUMERO 1397, COLONIA INSURGENTES
MIXCOAC, MEXICO, DISTRITO FEDERAL, CODIGO POSTAL 03920.

“EL PRESTADOR DE SERVICIOS" EL UBICADO EN

MIENTRAS LAS PARTES NO NOTIFIQUEN POR ESCRITO EL CAMBIO DE DOMICILIO, TODOS LOS AVISOS,
NOTIFICACIONES Y DEMAS DILIGENCIAS QUE SE HAGAN EN EL DOMICILIO SENALADO SURTIRAN TODOS
LOS EFECTOS LEGALES CORRESPONDIENTES.

VIGESIMA .- [SOLUCION DE CONTROVERSIAS]: “LA ENTIDAD” Y “EL PRESTADOR DE SERVICIOS”
HARAN TODO LO POSIBLE POR RESOLVER EN FORMA AMISTOSA, MEDIANTE NEGOCIACIONES DIRECTAS
INFORMALES, LOS DESACUERDOS O CONFLICTOS QUE SURJAN ENTRE ELLOS EN VIRTUD DE O EN
RELACION CON EL CONTRATO, ASIMISMO, PODRAN SUJETARSE AL PROCEDIMIENTO DE CONCILIACION
PREVISTO EN LA LEY DE ADQUISICIONES, ARRENDAMIENTOS Y SERVICIOS DEL SECTOR PUBLICO.

VIGESIMA PRIMERA.- [JURISDICCION]: PARA LA INTERPRETACION, EJECUCION Y CUMPLIMIENTO
DEL PRESENTE CONTRATO, LAS PARTES MANIFIESTAN QUE ESTAN DE ACUERDO EN SOMETERSE A LA
JURISDICCION DE LOS TRIBUNALES FEDERALES CON RESIDENCIA EN LA CIUDAD DE MEXICO, DISTRITO
FEDERAL, Y A LAS DISPOSICIONES DE LA LEY DE ADQUISICIONES, ARRENDAMIENTOS Y SERVICIOS DEL
SECTOR PUBLICO, DE SU REGLAMENTO, DEL CODIGO CIVIL FEDERAL, LA LEY FEDERAL DE
PROCEDIMIENTO ADMINISTRATIVO Y EL CODIGO FEDERAL DE PROCEDIMIENTOS CIVILES, CON
RENUNCIA A CUALQUIER COMPETENCIA QUE POR RAZON DE SUS DOMICILIOS PRESENTES O FUTUROS O
POR OTRAS CIRCUNSTANCIAS PUDIERA CORRESPONDERLES.

PREVIA LECTURA DEL CONTENIDO DEL PRESENTE CONTRATO DE PRESTACION DE SERVICIOS -------------
--------------------- , LAS PARTES ACEPTAN QUEDAR OBLIGADAS EN TODOS SUS TERMINOS Y CONDICIONES,
LOS CUALES SE CONSTITUYEN EN LA EXPRESION COMPLETA DE SU VOLUNTAD Y LO FIRMAN DE
CONFORMIDAD EN TRES EJEMPLARES ORIGINALES, EN LA CIUDAD DE MEXICO, DISTRITO FEDERAL, EL
) 1. Y— D)= I V=) ] ———— DEL ANO DOS MIL -------------- :

POR “LA ENTIDAD" POR “EL PRESTADOR DE SERVICIOS”
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TESTIGOS

LAS ANTEFIRMAS Y FIRMAS QUE ANTECEDEN CORRESPONDEN AL CONTRATO DE PRESTACION DE SERVICIOS INTEGRALES
PARA LA INSTRUMENTACION, PRODUCCION Y EJECUCION DE CAMPANAS DE MERCADOTECNIA, INVESTIGACION DE
MERCADOS, PUBLICIDAD, PROMOCION COMUNIC,IACION Y BTL, A TRAVES DE MEDIOS ALTERNATIVOS DE PUBLICIDAD,
MEDIOS MASIVOS Y MATERIAL PARA PROMOCION EN EL PUNTO DE VENTA, ASI COMO LA PRODUCCION DE EVENTOS
PROMOCIONALES DE SUS EMBAJADORES Y DE COMUNICACION EN RELACION A LOS PRODUCTOS ACTUALES Y NUEVOS, PARA
LOS ANOS 2009, 2010, 2011 Y 2012, CELEBRADO EN ------------- FOJAS UTILES ENTRE “LA ENTIDAD” Y LA EMPRESA
DENOMINADA , "EL PRESTADOR DE SERVICIOS”, CONSTE.
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ANEXO 9

Licitacion Publica Nacional Plurianual No. 06810001-008-09
MODELO DE FIANZA DE GARANTIA DE CUMPLIMIENTO DEL CONTRATO.
(DEBEN ESTABLECERSE LOS DATOS DE IDENTIFICACION DE LA POLIZA)

NOMBRE O RAZON SOCIAL DE LA AFIANZADORA i
LA FIANZA SE OTORGA A FAVOR DE PRONOSTICOS PARA LA ASISTENCIA PUBLICA

EN EJERCICIO DE LA AUTORIZACION QUE LE OTORGO EL GOBIERNO FEDERAL POR CONDUCTO DE LA
SECRETARIA DE HACIENDA Y CREDITO PUBLICO, EN LOS TERMINOS DE LOS ARTICULOS 5° Y 6° DE LA LEY
FEDERAL DE INSTITUCIONES DE FIANZAS, (NOMBRE O RAZON SOCIAL DE LA AFIANZADORA) SE
CONSTITUYE FIADORA, PARA GARANTIZAR POR LA EMPRESA,(NOMBRE), “EL PRESTADOR DE SERVICIOS”;
CON R.F.C. NO. , CON DOMICILIO EN LA CALLE NO.__ ,COLONIA

,.DELEGACION , C.P. , EN LA CIUDAD DE , HASTA POR LA
EXPRESADA CANTIDAD DE $ (MONTO DE LA GARANTIA) (CANTIDAD EN LETRA), EQUIVALENTE AL 10% DEL
MONTO MAXIMO DEL CONTRATO ANTES DE I.V.A., EL FIEL Y EXACTO CUMPLIMIENTO DE TODAS Y CADA UNA
DE LAS OBLIGACIONES A SU CARGO DERIVADAS DE LOS PRESTACION DE SERVICIOS CORRESPONDIENTES
A Y DEMAS NORMATIVIDAD APLICABLE. EN LOS TERMINOS DEL CONTRATO NO. , DE
FECHA DE DE 2009, CELEBRADO CON PRONOSTICOS PARA LA ASISTENCIA PUBLICA, A
TRAVES DE SU (NOMBRE Y CARGO DEL REPRESENTANTE DE PRONOSTICOS) CUYO OBJETO ES LA
PRESTACION DE SERVICIOS DEL SECTOR PUBLICO Y DEMAS NORMATIVIDAD APLICABLE. EN LOS TERMINOS
DEL CONTRATO NO. COMO SE PRECISA EN EL REFERIDO CONTRATO Y SE DETALLA EN LA PROPOSICION
TECNICA DE LA EMPRESA PROVEEDORA AFIANZADA, DERIVADO DE LA LICITACION PUBLICA NACIONAL
PLURIANUAL No. 06810001-008-09.

(NOMBRE DE LA AFIANZADORA) EXPRESAMENTE DECLARA:

A) QUE ESTA FIANZA SE OTORGA ATENDIENDO A TODAS LAS ESTIPULACIONES CONTENIDAS EN EL
CONTRATO Y SUS ANEXOS; POR LO QUE GARANTIZA LA TOTAL ENTREGA DEL SERVICIO OBJETO DEL
CONTRATO.

B) QUE LA FIANZA SE OTORGA DE CONFORMIDAD CON LO DISPUESTO POR LOS ARTICULOS 48 FRACCION I
Y ULTIMO PARRAFO, Y 49 FRACCION Il DE LA LEY DE ADQUISICIONES, ARRENDAMIENTOS Y SERVICIOS DEL
SECTOR PUBLICO Y DEMAS NORMATIVIDAD APLICABLE. EN LOS TERMINOS DEL CONTRATO NO. ,
Y SE HARA EFECTIVA CUANDO "EL PROVEEDOR” NO CUMPLA CON LAS OBLIGACIONES ESTABLECIDAS EN
DICHO INSTRUMENTO, O INCURRA EN ALGUNO O ALGUNOS DE LOS SUPUESTOS DE INCUMPLIMIENTO
ESTABLECIDOS EN EL CITADO CONTRATO.

C) EN CASO DE QUE LA PRESENTE FIANZA SE HAGA EXIGIBLE (NOMBRE DE LA AFIANZADORA) ACEPTA
EXPRESAMENTE SOMETERSE A LOS PROCEDIMIENTOS DE EJECUCION PREVISTOS EN LA LEY FEDERAL DE
INSTITUCIONES DE FIANZAS PARA LA EFECTIVIDAD DE LAS FIANZAS, AUN PARA EL CASO DE QUE
PROCEDIERA EL COBRO DE INTERESES, CON MOTIVO DEL PAGO EXTEMPORANEO DEL IMPORTE DE LA
PRESENTE POLIZA DE FIANZA.

D) ESTA FIANZA CONTINUARA VIGENTE EN CASO DE QUE SE OTORGUE PRORROGA AL CUMPLIMIENTO DEL
CONTRATO, ASI COMO DURANTE LA SUBSTANCIACION DE TODOS LOS RECURSOS LEGALES O JUICIOS QUE
SE INTERPONGAN Y HASTA QUE SE DICTE RESOLUCION DEFINITIVA POR AUTORIDAD COMPETENTE, SALVO
QUE LAS PARTES SE OTORGUEN EL FINIQUITO.

E) QUE LA FIANZA CONTINUARA VIGENTE EN CASO DE DEFECTOS Y/O RESPONSABILIDADES HASTA QUE SE
CORRIJAN LOS DEFECTOS Y SE SATISFAGAN LAS RESPONSABILIDADES; LA FIANZA SERA LIBERADA
DESPUES DE CONCLUIDO EL SERVICIO.

F) ESTA GARANTIA DE CUMPLIMIENTO DE CONTRATO PODRA SER CANCELADA UNICAMENTE MEDIANTE
MANIFESTACION EXPRESA Y POR ESCRITO DE PRONOSTICOS PARA LA ASISTENCIA PUBLICA, CUANDO EL
PRESTADOR DE SERVICIOS HAYA CUMPLIDO CON TODAS LAS OBLIGACIONES QUE SE DERIVEN DEL
CONTRATO QUE GARANTIZA;

G) TODA ESTIPULACION QUE APAREZCA IMPRESA POR FORMATO POR PARTE DE (NOMBRE DE LA
AFIANZADORA), QUE CONTRAVENGA LAS ESTIPULACIONES AQUI ASENTADAS, LAS CUALES COMPRENDEN
EL PROEMIO Y LOS INCISOS DE LA A) AL H) SE CONSIDERAN COMO NO PUESTAS.

H) QUE (NOMBRE DE LA AFIANZADORA) SE SOMETE EXPRESAMENTE A LA JURISDICCION DE LOS
TRIBUNALES FEDERALES DE LA CIUDAD DE MEXICO, D.F., RENUNCIANDO A LA QUE PUDIERA
CORRESPONDERLE POR RAZON DE SU DOMICILIO PRESENTE O FUTURO O POR CUALQUIER OTRA CAUSA.
(ESTABLECER LA FECHA DE EMISION DE LA POLIZA DE FIANZA PARA DETERMINAR QUE SE HAYA
EXPEDIDO EN TERMINOS DE LEY)

(FIRMA DEL REPRESENTANTE DE LA INSTITUCION DE FIANZA, NOMBRE Y CARGO)
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Pronosticos
jJUEGATELA CON MEXICO!

Convocatoria a la Licitacion Publica Nacional

06810001-008-09 para la contratacién de los
de Mercadotecnia,
Promocion”.

ANEXO 10

Investigaciones de Mercados,

Plurianual No.
“Servicios Integrales
Publicidad y

Encuesta de transparencia de la Licitacion Pablica Nacional Plurianual No. 06810001-008-09
para la contratacion de los “Servicios Integrales de Mercadotecnia, Investigaciones de
Mercados, Publicidad y Promocion”.
Junta de aclaraciones

En el marco del Programa de Transparencia y Rendicion de Cuentas, Prondsticos para la Asistencia Publica
obtendra la opinion de los proveedores de bienes y prestadores de servicios que hayan establecido contacto con
la Institucion con motivo de sus procesos de adquisiciones o de contratacién de servicios, por lo que le
agradeceremos se sirva responder la siguiente encuesta y hacerla llegar (en forma anénima, si asf lo considera
pertinente) al Organo Interno de Control, a través de los medios que se indican a continuacion:

_  Via correo electronico dirigido al Titular del Organo Interno de Control, a la siguiente direccion:

juanmiguel.navarro@pronosticos.gob.mx

_ Buzones del Organo Interno de Control ubicados en el vestibulo de la sala de sorteos (planta baja) y en
los pisos 10 y 11 del edificio sede de la Institucién.

_ En las oficinas del Organo Interno de Control, que se encuentran ubicadas en Avenida Insurgentes Sur
Boi:1397, 8° piso, Colonia Insurgentes Mixcoac, Cédigo Postal 03920, Delegacion Benito Juarez, México,

_ Al Representante en turno del Organo Interno de Control, una vez terminado el evento de junta de

aclaraciones.

Instrucciones: Favor de calificar del 1 al 10 considerando que 10 es la maxima calificacion positiva o favorable.
NOMBRE DE LA PERSONA QUE REPRESENTA AL LICITANTE PARTICIPANTE

NOMBRE DEL LICITANTE
PARTICIPANTE:

EVENTO ‘ CONCEPTOS A EVALUAR

Licitacion Como califica Ud.

COmo la claridad de la
licitacion en la que su empresa participo.

CALIFICACION COMENTARIOS |

Junta de
aclaraciones

Como califica Ud. la estructura, el
contenido y la claridad de la convocatoria
de la licitacién puablica

Como califica Ud. la suficiencia y claridad
o transparencia con que fueron atendidos
los cuestionamientos formulados por los
licitantes en relacion con el contenido de
las convocatorias

Si usted desea agregar algun comentario o sugerencia, favor de anotarlo en el siguiente cuadro o en hojas

adicionales:
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Convocatoria a la Licitacion Publica Nacional Plurianual No.

Pronésticos 06810001-008-09 para la contratacion de los “Servicios Integrales
iJUEGATELA CON MEXICO! de Mercadotecnia, Investigaciones de Mercados, Publicidad y
Promocion™.
ANEXO 10-A

Encuesta de transparencia de la Licitacion Publica Nacional Plurianual No.
06810001-008-09 para la contratacion de los “Servicios Integrales de
Mercadotecnia, Investigaciones de Mercados, Publicidad y Promocion”.

Presentacion y apertura de proposiciones tecnicas y economicas.
Publica obtendra la opinion de los proveedores de bienes y prestadores de servicios que hayan establecido
contacto con la Institucion con motivo de sus procesos de adquisiciones o de contratacion de servicios, por lo que
le agradeceremos se sirva responder la siguiente encuesta y hacerla llegar (en forma anénima, si asi lo considera
pertinente) al Organo Interno de Control, a través de los medios que se indican a continuacion:

_ Via correo electronico dirigido al Titular del Organo Interno de Control, a la siguiente direccion:
juanmiguel.navarro@pronosticos.gob.mx

_ Buzones del Organo Interno de Control ubicados en el vestibulo de la sala de sorteos (planta baja) y en
los pisos 10 y 11 del edificio sede de la Institucién.

_ En las oficinas del Organo Interno de Control, que se encuentran ubicadas en Avenida Insurgentes Sur
Boi:1397, 8° piso, Colonia Insurgentes Mixcoac, Cédigo Postal 03920, Delegacion Benito Juarez, México,

_ Al Representante en turno del Organo Interno de Control, una vez terminado el evento de presentacion y
apertura de proposicion.

Instrucciones: Favor de calificar del 1 al 10 considerando que 10 es la maxima calificacion positiva o favorable.

NOMBRE DE LA PERSONA QUE REPRESENTA AL LICITANTE PARTICIPANTE

NOMBRE DEL LICITANTE
PARTICIPANTE:

EVENTO | CONCEPTO A EVALUAR CALIFICACION COMENTARIOS

omo califica Ud. la transparencia y e
apego por parte de los servidores
Presentacion publicos de la Entidad a la Ley de
d Adquisiciones, Arrendamientos y
€ o Servicios del Sector Publico y a su
Proposiciones | Reglamento, durante el desarrollo del
acto de presentacion y apertura de
proposiciones técnicas y economicas

Si usted desea agregar algun comentario o sugerencia, favor de anotarlo en el siguiente cuadro o en hojas
adicionales:
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Convocatoria a la Licitacion Publica Nacional Plurianual No.

Pronésticos 06810001-008-09 para la contratacion de los “Servicios Integrales
iJUEGATELA CON MEXICO! de Mercadotecnia, Investigaciones de Mercados, Publicidad y
Promocion™.
ANEXO 10-B

Encuesta de transparencia de la Licitacion Publica Nacional Plurianual No.
06810001-008-09 para la contratacion de los “Servicios Integrales de
Mercadotecnia, Investigaciones de Mercados, Publicidad y Promocion”.

Fallo
En el marco del Programa de Transparencia y Rendicion de Cuentas, Pronésticos para la Asistencia Publica
obtendra la opinion de los proveedores de bienes y prestadores de servicios que hayan establecido contacto con
la Institucion con motivo de sus procesos de adquisiciones o de contratacion de servicios, por lo que le
agradeceremos se sirva responder la siguiente encuesta y hacerla llegar (en forma andénima, si asi lo considera
pertinente) al Organo Interno de Control, a través de los medios que se indican a continuacion:

_  Via correo electronico dirigido al Titular del Organo Interno de Control, a la siguiente direccion:
juanmiguel.navarro@pronosticos.gob.mx

_ Buzones del Organo Interno de Control ubicados en el vestibulo de la sala de sorteos (planta baja) y en
los pisos 10 y 11 del edificio sede de la Institucién.

_ En las oficinas del Organo Interno de Control, que se encuentran ubicadas en Avenida Insurgentes Sur
Boi:1397, 8° piso, Colonia Insurgentes Mixcoac, CAdigo Postal 03920, Delegacion Benito Juarez, México,

_ Al Representante en turno del Organo Interno de Control, una vez terminado el evento de fallo.
Instrucciones: Favor de calificar del 1 al 10 considerando que 10 es la maxima calificacion positiva o favorable.

NOMBRE DE LA PERSONA QUE REPRESENTA AL LICITANTE PARTICIPANTE

NOMBRE DEL LICITANTE
PARTICIPANTE:

EVENTO ' CONCEPTO A EVALUAR CALIFICACION COMENTARIOS

Como califica Ud. la transparencia del
acto de fallo y la exposiciébn de los

Fallo fundamentos que  sustentaron la
adjudicacion del contrato o pedido al
licitante ganador

Si usted desea agregar algun comentario o sugerencia, favor de anotarlo en el siguiente cuadro o en hojas
adicionales:
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ANEXO 11

Nota Informativa para personas de paises miembros de la Organizacion para la
Cooperacion y el Desarrollo Econémico. (OCDE)

El compromiso de México en el combate a la corrupcion ha trascendido nuestras fronteras y el ambito de accion
del gobierno federal. En el plano Nacional y como miembro de la Organizacién para la Cooperacion y el Desarrollo
Econdmico (OCDE) y firmante de la Convencién para combatir el cohecho de servidores publicos
extranjeros en transacciones comerciales Nacionales, hemos adquirido responsabilidades que involucran a los
sectores publico y privado.

Esta Convencion busca establecer medidas para prevenir y penalizar a las personas y a las empresas que
prometan o den gratificaciones a funcionarios publicos extranjeros que participan en transacciones comerciales
Nacionales. Su objetivo es eliminar la competencia desleal y crear igualdad de oportunidades para las empresas
gue compiten por las contrataciones gubernamentales.

La OCDE ha establecido mecanismos muy claros para que los paises firmantes de la Convencién cumplan con las
recomendaciones emitidas por ésta y en el caso de México, inici6 en noviembre de 2003 una segunda fase de
evaluacién —la primera ya fue aprobada- en donde un grupo de expertos verificara, entre otros:

0 La compatibilidad de nuestro marco juridico con las disposiciones de la Convencion.
Q El conocimiento que tengan los sectores publico y privado de las recomendaciones de la Convencion.

El resultado de esta evaluacién impactara el grado de inversion otorgado a México por las agencias calificadores
y la atraccion de inversion extranjera.

Las responsabilidades del sector publico se centran en:

Profundizar las reformas legales que inicié en 1999.

Difundir las recomendaciones de la Convencion y las obligaciones de cada uno de los actores
comprometidos en su cumplimiento.

Q Presentar casos de cohecho en proceso y concluidos (incluyendo aquellos relacionados con lavado de
dinero y extradicion).

a
a

Las responsabilidades del sector privado contemplan:

O Las empresas: adoptar esquemas preventivos como el establecimiento de codigos de conducta, de
mejores practicas corporativas (controles internos, monitoreo, informacioén financiera publica, auditorias
externas) y de mecanismos que prevengan el ofrecimiento y otorgamiento de recursos o bienes a
servidores publicos, para obtener beneficios particulares o para la empresa.

O Los contadores publicos: realizar auditorias; no encubrir actividades ilicitas (doble contabilidad y
transacciones indebidas, como asientos contables falsificados, informes financieros fraudulentos,
transferencias sin autorizacion, acceso a los activos sin consentimiento de la gerencia); utilizar registros
contables precisos; informar a los directivos sobre conductas ilegales.

O Los abogados: promover el cumplimiento y revision de la Convencion (imprimir el caracter vinculatorio
entre ésta y la legislacién nacional); impulsar los esquemas preventivos que deben adoptar las empresas.

Las sanciones impuestas a las personas fisicas o morales (privados) y a los servidores publicos que incumplan
las recomendaciones de la Convencién, implican entre otras, privacion de la libertad, extradicion, decomiso y/o
embargo de dinero o bienes.

Asimismo, es importante conocer que el pago realizado a servidores publicos extranjeros es perseguido y
castigado independientemente de que el funcionario sea acusado o no. Las investigaciones pueden iniciarse por
denuncia, pero también por otros medios, como la revision de la situacién patrimonial de los servidores publicos o
la identificacion de transacciones ilicitas, en el caso de las empresas.

El culpable puede ser perseguido en cualquier pais firmante de la Convencién, independientemente del lugar
donde el acto de cohecho haya sido cometido. En la medida que estos lineamientos sean conocidos por las
empresas y los servidores publicos del pais, estaremos contribuyendo a construir estructuras preventivas que
impidan el incumplimiento de las recomendaciones de la convenciéon y por tanto la comision de actos de
corrupcion.
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Por otra parte, es de sefialar que el Caodigo Penal Federal sanciona el cohecho en los siguientes términos:

“Articulo 222
Cometen el delito de cohecho:

I.- El servidor publico que por si, o por interpésita persona solicite o reciba indebidamente para si o para otro,
dinero o cualquiera otra dadiva, o acepte una promesa, para hacer o dejar de hacer algo justo o injusto
relacionado con sus funciones, y

Il.- EI que de manera espontanea dé u ofrezca dinero o cualquier otra dadiva a alguna de las personas que se
mencionan en la fraccion anterior, para que cualquier servidor publico haga u omita un acto justo o injusto
relacionado con sus funciones.

Al que comete el delito de cohecho se le impondran las siguientes sanciones:

Cuando la cantidad o el valor de la dadiva o promesa no exceda del equivalente de quinientas veces el salario
minimo diario vigente en el Distrito Federal en el momento de cometerse el delito, o no sea valuable, se impondran
de tres meses a dos afios de prision, multa de treinta a trescientas veces el salario minimo diario vigente en el
Distrito Federal en el momento de cometerse el delito y destitucion e inhabilitacién de tres meses a dos afios para
desempefiar otro empleo, cargo o comisién publicos.

Cuando la cantidad o el valor de la dadiva, promesa o prestacion exceda de quinientas veces el salario minimo
diario vigente en el Distrito Federal en el momento de cometerse el delito, se impondran de dos afios a catorce
afios de prision, multa de trescientas a quinientas veces el salario minimo diario vigente en el Distrito Federal en el
momento de cometerse el delito y destitucion e inhabilitacion de dos afios a catorce afios para desempefiar otro
empleo, cargo o comision publicos.

En ninguin caso se devolvera a los responsables del delito de cohecho, el dinero o dadivas entregadas, las mismas
se aplicaran en beneficio del Estado.

Capitulo XI
Cohecho a servidores publicos extranjeros

Articulo 222 bis

Se impondran las penas previstas en el articulo anterior al que con el propdsito de obtener o retener para si o para
otra persona ventajas indebidas en el desarrollo o conduccién de transacciones comerciales Nacionales, ofrezca,
prometa o dé, por si o0 por interpdsita persona, dinero o cualquiera otra dadiva, ya sea en bienes o servicios:

I. A un servidor publico extranjero para que gestione o se abstenga de gestionar la tramitaciéon o resolucion de
asuntos relacionados con las funciones inherentes a su empleo, cargo o comision;

II. A un servidor publico extranjero para llevar a cabo la tramitacion o resolucion de cualquier asunto que se
encuentre fuera del &mbito de las funciones inherentes a su empleo, cargo o comision, o

Ill. A cualquier persona para que acuda ante un servidor publico extranjero y le requiera o le proponga llevar a
cabo la tramitacion o resolucién de cualquier asunto relacionado con las funciones inherentes al empleo, cargo o
comision de este dltimo.

Para los efectos de este articulo se entiende por servidor publico extranjero, toda persona que ostente u ocupe un
cargo publico considerado asi por la ley respectiva, en los 6rganos legislativo, ejecutivo o judicial de un Estado
extranjero, incluyendo las agencias o empresas autonomas, independientes o de participacion estatal, en cualquier
orden o nivel de gobierno, asi como cualquier organismo u organizacién publica Nacionales.

Cuando alguno de los delitos comprendidos en este articulo se cometa en los supuestos a que se refiere el
articulo 11 de este Cadigo, el juez impondra a la persona moral hasta quinientos dias multa y podra decretar su
suspension o disolucién, tomando en consideracién el grado de conocimiento de los érganos de administracion
respecto del cohecho en la transaccion Nacional y el dafio causado o el beneficio obtenido por la persona moral.”
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Pronosticos’

Convocatoria a la Licitacion Puablica Nacional Plurianual

jJUEGATELA CON MEXICO!

No.

06810001-008-09 para la contratacién de los “Servicios Integrales
de Mercadotecnia, Investigaciones de Mercados, Publicidad y
Promocion”.

ANEXO 12

SECRETARIA DE HACIENDA Y CREDITO PUBLICO

Resolucién Miscelanea Fiscal para 2009.

Contrataciones con la Federacion y entidades federativas

Para los efectos del articulo 32-D, primero, segundo, tercero y cuarto parrafos del CFF, cuando la
Administracibn Publica Federal, Centralizada y Paraestatal, la Procuraduria General de la
Republica, asi como las entidades federativas vayan a realizar contrataciones por adquisicion de
bienes, arrendamiento, prestacion de servicios u obra publica, con cargo total o parcial a fondos
federales, cuyo monto exceda de $300,000.00 sin incluir el IVA, se observard lo siguiente, segin
corresponda:

1.2.1.17.

Por cada contrato, las dependencias y entidades citadas exigirdn de los contribuyentes con

quienes se vaya a celebrar el contrato, les presenten documento actualizado expedido por el
SAT, en la que se emita opinidn sobre el cumplimiento de sus obligaciones fiscales.

Para efectos de lo anterior, los contribuyentes con quienes se vaya a celebrar el contrato,
deberan solicitar la opinidn sobre el cumplimento de obligaciones conforme a lo siguiente:
Presentar solicitud de opinién por Internet en la pagina del SAT, en la opcién “Mi portal”
Contar con clave CIEC

En la solicitud deberan incluir los siguientes requisitos:

1.
2.
3.

a.
b.
c.
d.

e

Nombre y direccién de la dependencia en la cual se licita.

Nombre y RFC del representante legal, en su caso.

Monto total del contrato.

Sefialar si el contrato se trata de adquisicion de bienes, arrendamiento, prestacion
de servicios u obra publica.

Numero de licitacion o concurso.

El contribuyente solicitante con el acto de registrar su solicitud en la pagina de Internet
del SAT para efectos del articulo 32-D primero, segundo, tercero y cuarto parrafos del
CFF, manifieste bajo protesta de decir verdad que:

a)

b)

c)

d)

e)

Han cumplido con sus obligaciones en materia de inscripcién al RFC, a que se
refieren el CFF y su Reglamento, la situacion actual del registro es activo y
localizado.

Se encuentran al corriente en el cumplimiento de sus obligaciones fiscales
respecto de la presentacién de la declaracion anual del ISR por el dltimo ejercicio
fiscal que se encuentre obligado.

Que no tienen créditos fiscales determinados firmes a su cargo por impuestos
federales, distintos a ISAN e ISTUV, entendiéndose por impuestos federales, el
ISR, IVA, IMPAC, IETU, IDE, impuestos generales de importacion y de
exportacion (impuestos al comercio exterior) y sus accesorios. Asi como créditos
fiscales determinados firmes, relacionados con la obligacién de pago de las
contribuciones, y de presentacion de declaraciones, solicitudes, avisos,
informaciones o expedicion de constancias y comprobantes fiscales.

Tratdndose de contribuyentes que hubieran solicitado autorizacion para pagar a
plazos o hubieran interpuesto algiin medio de defensa contra créditos fiscales a
su cargo, los mismos se encuentren garantizados conforme al articulo 141 del
CFF.

En caso de contar con autorizacion para el pago a plazo, que no han incurrido en
las causales de revocacion a que hace referencia el articulo 66-A, fraccion 1V del
CFF.

En el caso que existan créditos fiscales determinados firmes manifestara que se
compromete a celebrar convenio con las autoridades fiscales para pagarlos con los
recursos que se obtengan por la enajenacion, arrendamiento, prestaciéon de servicios u
obra publica que se pretenda contratar, en la fecha en que las citadas autoridades
sefialen, en este caso, se estara a lo establecido en la regla 1.1.2.1.9.
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Il.  La ALSC que corresponda al domicilio fiscal del proveedor o prestador de servicios, emitira
opinién sobre el cumplimiento de las obligaciones fiscales indicadas a través del portal de
Internet del SAT, para los efectos de lo dispuesto por la Ley de Adquisiciones,
Arrendamientos y Servicios del Sector Publico o de la Ley de Obras Publicas y Servicios
relacionados con las mismas, segln sea el caso, a mas tardar en los 20 dias siguientes a la
recepcion de la solicitud de opinién, salvo en los casos en que el contribuyente se hubiera
comprometido a celebrar convenio con las autoridades fiscales para pagar con los recursos
gue se obtengan por la enajenacioén, arrendamiento, prestacion de servicios u obra publica
gue se pretenda contratar los créditos fiscales firmes que tengan a su cargo, supuesto en el
cual la opinién se emitira a mas tardar en los 30 dias siguientes a la de la solicitud de
opinion. Dicha opinién se hara también del conocimiento de la Dependencia o entidad de que
se trate.

lll.  En caso de detectar el incumplimiento de obligaciones fiscales a que se refiere esta regla o
de la existencia de créditos fiscales determinados firmes o del incumplimiento de garantizar
debidamente el interés fiscal, la ALSC mediante comunicado a través de la pagina del SAT
notificard al contribuyente las omisiones detectadas y éste contara con 10 dias para
manifestar ante dicha ALSC lo que a su derecho convenga. La autoridad fiscal procedera a
emitir la opinién correspondiente, conforme a lo siguiente:

a) Si el contribuyente dentro del plazo sefialado en el parrafo anterior, comprueba el pago
de los créditos, el cumplimiento de sus obligaciones fiscales o realiza la aclaracion o
pago de los créditos fiscales respectivos ante la Administracion que le haya notificado
las omisiones, una vez validado el cumplimiento, la autoridad fiscal, podra emitir opinién
en sentido favorable dentro del plazo de 20 dias indicado en la fraccion Il de la presente
regla.

b) Si el contribuyente dentro del plazo sefialado en el primer péarrafo de esta fraccién, no
atiende o no aclara las inconsistencias sefialadas o en su caso si de la informacién o
documentacién presentada se detecta la persistencia del incumplimiento de las
obligaciones fiscales, la autoridad fiscal emitira opiniéon en sentido negativo, vencido el
plazo de 10 dias que se le otorgd.

c) Cuando el contribuyente manifieste su interés de celebrar convenio para pagar sus
créditos fiscales determinados firmes, con los recursos que se obtengan por la
enajenacion, arrendamiento, prestacion de servicios u obra publica que se pretenda
contratar, las autoridades fiscales emitirdn oficio a la unidad administrativa responsable
de la licitacién, a fin de que esta ultima en un plazo de 15 dias, mediante oficio, ratifique
o rectifique los datos manifestados por el contribuyente. Una vez recibida la informacion
antes sefialada, la autoridad fiscal le otorgara un plazo de 15 dias al contribuyente para
la celebracion del convenio respectivo, en los términos de lo sefialado por la regla
11.2.1.9., emitiendo la opinidn dentro de los 30 dias a que se refiere la fraccion Il de esta
regla.

La opinion prevista en esta fraccion, asi como el documento al que se hace referencia en la

fraccion |, se emite para fines exclusivos del articulo 32-D del CFF, considerando la situacion del

contribuyente en los sistemas electronicos institucionales del SAT, y no constituye resolucion en

sentido favorable al contribuyente sobre el calculo y montos de créditos o impuestos declarados o

pagados.

Los residentes en el extranjero que no estén obligados a presentar la solicitud de inscripcion en el

RFC, ni los avisos al mencionado registro y los contribuyentes que no hubieran estado obligados a

presentar, total o parcialmente, la declaracion a que se refiere la fraccion |, inciso b) de esta regla,

asi como los residentes en el extranjero que no estén obligados a presentar declaraciones
periddicas en México, asentaran estas manifestaciones en la solicitud a que se refiere el primer
parrafo de la citada fraccién.

Para los efectos de esta regla, tratdndose de créditos fiscales determinados firmes, se entendera

qgue el contribuyente se encuentra al corriente de sus obligaciones fiscales entre otros, si a la

fecha de presentacion de la solicitud a que se refiere la fraccion |, se ubica en cualquiera de los
siguientes supuestos:

a) Cuando el contribuyente cuente con autorizacion para pagar a plazos.

b) Cuando no haya vencido el plazo para pagar a que se refiere el articulo 65 del CFF.

c) Cuando se haya interpuesto medio de defensa en contra del crédito fiscal determinado y se
encuentre garantizado el interés fiscal de conformidad con las disposiciones fiscales.

Es responsabilidad del contribuyente solicitante de la opinion, verificar mediante consulta en la

pagina de Internet del SAT, en la opcion “Mi portal”, la respuesta o la solicitud de informacién

adicional que requiera la autoridad, a partir de la fecha sugerida que se informa en el acuse de la
solicitud de servicio.

CFF 32-D, 65, 66-A, 141, RMF 2009 11.2.1.9.)
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Informacién a cargo de la Federacion, estados y municipios.

1.2.1.18.

La obligaciéon de presentar la informacion a que se refiere el articulo 32-G del CFF, se efectuara
de conformidad con lo establecido en la regla 1.5.1.5.
CFF 32-G, RMF 2009 1.5.1.5.,

Qué se entiende por carrera afin.

[.2.1.19.

Para los efectos del articulo 33, fraccion I, inciso a) del CFF, se debera entender como carrera
afin, el grado académico o técnico, medio o superior, con autorizacién o con reconocimiento de
validez oficial en los términos de la Ley General de Educacion, que implique conocimientos de
alguna o varias materias relacionadas con la ciencia del derecho o la contaduria publica.

CFF 33

Publicacion de extractos de resoluciones favorables.

1.2.1.20.

Para los efectos del Ultimo parrafo del articulo 34 del CFF, el extracto de las principales
resoluciones favorables a los contribuyentes, se publicara en la pagina de Internet del SAT.

Los extractos publicados en los términos de la presente regla, no generan derechos para los
contribuyentes.

CFF 34, 69,

Informe de dictamen de liquidacion.

1.2.1.21.

Para efectos de lo dispuesto por el articulo 146-C, fraccién Il del CFF, en caso de que la
liquidacion o extincion de alguna entidad paraestatal, sociedad, asociacion o fideicomiso en el que
sin tener el caracter de entidad paraestatal, el Gobierno Federal o una o méas entidades de la
Administracion Publica Paraestatal, conjunta o separadamente aporten la totalidad del patrimonio
0 sean propietarios de la totalidad de los titulos representativos del capital social, no esté a cargo
del Servicio de Administracion y Enajenacion de Bienes, correspondera al liqguidador nombrado por
la dependencia coordinadora del sector al que pertenezca la dependencia en liquidacion o
extincion, informar a las autoridades fiscales que existe el dictamen a que se refiere el articulo
146-C, fraccion | del citado CFF.

CFF 146-C

Interpretacion de los tratados para evitar la doble tributacién.

1.2.1.22.

Para la interpretacion de los tratados para evitar la doble tributacién celebrados por México, seran
aplicables los comentarios del modelo de convenio para evitar la doble imposicion e impedir la
evasion fiscal, a que hace referencia la recomendacién adoptada por el Consejo de la
Organizacion para la Cooperacion y el Desarrollo Econémico, el 21 de septiembre de 1995, o
aquella que la sustituya, en la medida en que tales comentarios sean congruentes con las
disposiciones de los tratados nacionales celebrados por México.

Para los efectos de lo dispuesto en el Articulo 7 de los tratados para evitar la doble tributacién
celebrados por México, se entendera por el término "beneficios empresariales”, a los ingresos que
se obtengan por la realizacion de las actividades a que se refiere el articulo 16 del CFF.

CFF 1,16,
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SECRETARIA DE LA FUNCION PUBLICA

OFICIO Circular por el que se establece el procedimiento que deberan observar las dependencias y entidades de la
Administracion Publica Federal y las entidades federativas que realicen contrataciones con recursos federales, previo a
la formalizacion de los contratos o pedidos que sean celebrados bajo el ambito de las leyes de Adquisiciones,
Arrendamientos y Servicios del Sector Publico, y de Obras Publicas y Servicios Relacionados con las Mismas, para
verificar que los proveedores o contratistas estan al corriente en sus obligaciones fiscales.

Al margen un sello con el Escudo Nacional, que dice: Estados Unidos Mexicanos.- Secretaria de la Funcion
Publica.- Subsecretaria de Atencion Ciudadana y Normatividad.- Unidad de Normatividad de Adquisiciones, Obras
Publicas, Servicios y Patrimonio Federal.

OFICIO CIRCULAR No. UNAOPSFP/309/0743/2008

CC. oficiales mayores y equivalentes en las dependencias y entidades de la Administracion Publica Federal y
de las entidades federativas Presentes.

Atento al Decreto que reforma al articulo 32-D del Cédigo Fiscal de la Federacion, entre otros ordenamientos,
publicado en el Diario Oficial de la Federacion del 28 de junio de 2006 y la emision de la Resolucién Miscelanea
Fiscal para el 2008, en particular la regla 1.2.1.16, publicada en el mismo medio de difusion el pasado 27 de mayo,
con fundamento en lo dispuesto por los articulos 37 fracciones VIIl y XIX de la Ley Organica de la Administracién
Puablica Federal, 7 de la Ley de Adquisiciones, Arrendamientos y Servicios del Sector Publico (LAASSP), 8 de la
Ley de Obras Publicas y Servicios Relacionados con las Mismas (LOPSRM) y 11 y 24 fracciones Il y IV del
Reglamento Interior de la Secretaria de la Funcion Publica, previa opinién del Sistema de Administracién Tributaria
(SAT), me permito comunicar a ustedes el procedimiento que se debera observar, previo a la formalizacion de los
contratos o pedidos que sean celebrados bajo el ambito de la LAASSP y la LOPSRM.

1. Para dar cumplimiento a lo dispuesto por el articulo 32-D del Cddigo Fiscal de la Federacion, en los
procedimientos de contratacion regulados en la LAASSP y la LOPSRM, cuyo monto sea superior a
$300,000.00 sin incluir el IVA, o el que en su caso establezca el SAT, en las bases de licitaciéon y de
invitacion a cuando menos tres personas, asi como en las solicitudes de cotizacion para adjudicacion
directa, se indicara que cada persona fisica 0 moral que en su caso resulte adjudicada con un contrato o
pedido, debera presentar ante la dependencia o entidad contratante el “acuse de recepcion” con el que
compruebe que realizé la solicitud de opinién prevista en la regla 1.2.1.16 de la Resolucidon Miscelanea
Fiscal para el 2008, o aquella que en el futuro la sustituya.

2. La dependencia o entidad contratante indicara en las bases de licitacion y de invitacion a cuando menos
tres personas o en la solicitud de cotizacién que la persona fisica 0 moral que resulte adjudicada, debera
realizar la consulta de opinién ante el SAT, preferentemente dentro de los tres dias habiles posteriores a
la fecha en que tenga conocimiento del fallo o adjudicacion correspondiente.

La dependencia o entidad contratante de la misma forma que se sefiala en el parrafo anterior, indicara a
la o las personas fisicas o morales adjudicadas, que en la solicitud de opinién al SAT deberan incluir el
correo electrénico del area de contratacion que se les indique para que el SAT envie el “acuse de

respuesta” que emitira en atencién a su solicitud de opinion.

3. Ladependencia o entidad contratante debera informar en las bases de licitacion y de invitacién a cuando
menos tres personas o en la solicitud de cotizacién que las personas fisicas 0 morales residentes en el
extranjero que resulten adjudicadas y que no estén obligadas a presentar la solicitud de inscripcién en el

RFC o declaraciones periddicas en México, asi como los contribuyentes que no estén obligados a
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presentar total o parcialmente la declaracién anual del ISR, deberan realizar su solicitud de opinion al
SAT ante la Administracion Local de Servicios al Contribuyente que corresponda al domicilio de la

convocante.

4.  El “acuse de recepcion” que debera presentar la persona con quien se vaya a celebrar el contrato o
pedido, deberd requerirse previo a la formalizacion de cada contrato o pedido, aun cuando éstos

provengan de un mismo procedimiento de contratacion.

Tratandose de las propuestas conjuntas previstas en los articulos 34 de la LAASSP y 36 de la LOPSRM,
las personas deberan presentar el “acuse de recepcion” a que se hace referencia en el parrafo anterior,

por cada una de las obligadas en dicha propuesta.

5. El “acuse de recepcion” que emite el SAT al momento de solicitar el cumplimiento de las obligaciones

fiscales, sélo ser& exigible a las personas que resulten adjudicadas.
No se requerird la solicitud de opinién al SAT en el caso de ampliacion de contratos o pedidos.

6. La formalizacion del contrato o pedido debera llevarse a cabo en los plazos que conforme a las bases de
la contratacion se hubiere previsto, o bien, tratdndose de adjudicacién directa, en los términos de los
articulos 46 de la LAASSP y 47 de LOPSRM, y en ningun caso quedara supeditada a la emision de la
opinion del SAT.

7. En el supuesto de que el SAT emita respuesta en sentido negativo o desfavorable para la persona fisica
o moral con quien ya se formalizé un contrato o pedido, dicha persona y la dependencia o entidad
contratante deberan cumplirlo hasta su terminacioén, por lo tanto la presunta omision en el cumplimiento
de sus obligaciones fiscales no sera motivo para retener pagos debidamente devengados por el
proveedor o contratista ni para terminar anticipadamente o rescindir administrativamente el contrato o

pedido.

8. Sila dependencia o entidad contratante, previo a la formalizacidn del contrato o pedido, recibe del SAT el
“acuse de respuesta” de la solicitud en el que se emita una opinidbn en sentido negativo sobre las
obligaciones fiscales de la persona fisica o moral que resulté adjudicada, deberd de abstenerse de
formalizar y procedera a remitir a la Secretaria de la Funcion Publica la documentacion de los hechos
presumiblemente constitutivos de infraccion por la falta de formalizacion del contrato o pedido, por

causas imputables al adjudicado.

El presente Oficio Circular entrara en vigor al dia siguiente al de su publicaciéon en el Diario Oficial de la

Federacion.
Se deja sin efectos las disposiciones administrativas que se opongan al presente Oficio Circular.
Atentamente
Sufragio Efectivo. No Reeleccién.

15 de agosto de 2008.- La Titular de la Unidad, Esperanza Esparza Cadena.- Rubrica.
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ANEXO 13

REQUERIR A LOS PROVEEDORES Y
CONTRATISTAS SU  AFILIACION AL
PROGRAMA DE CADENAS PRODUCTIVAS Y
DEBERAN TOMAR EN CUENTA
MECANISMOS QUE PROMUEVAN LA
REALIZACION DE LOS PAGOS

CORRESPONDIENTES A TRAVES DE DICHO
PROGRAMA.

3.1 PROMOCION A PROVEEDORES Y CONTRATISTAS SOBRE LOS
BENEFICIOS DEL PROGRAMA DE CADENAS PRODUCTIVAS

Programa de Caden&sjl’frqdy_ttivns del Gobierno cheral____

—
£l programo de Cadents Proaactivas @3 uno solucion integra que tiepe roma obietivo fortalecrr |
#l desatraifo de krs micra, pequedas y medkanas emgwesas de nuestro pafs, con herramientos que

les permiton incrementar su copackdadd ivadoctive y de geation

Al incorpararte a Codenas Productivos tendrds aoceso o Js gl nies beneficios

e Conooe aportunamente of conswtar desde lu covmaodard e tu negocss Jot PRJOS yue e
renfizavan lor dependencias o entidodes con fo pashiidnd de abtener Jo Nauides Qur
requieres sobre tuy cuentos pov cobvar dervodos de b proveedivia de bienes g

wrvoos, N orequieres Copital de Trabojo podkds acceder 0 los progromos de

fnanciamiento gue Nocoonal Faanciera Instuaenta o troves de Jos bancos

o Incrementa lus ventos, al pertenecer of Direciono ge Provecdoves del Goluerno Federa,
mediante ef cual los Dependencias y/o Entidades i otres Lmprgsas podran consultar tu
oferta de ,'m.u.'.n tas y sernpios 20 el momento gue o requecon, of mismo nempa,
conacends atras empresas con (o pesibibidad de omphar tu base de provesdares

o Profesionafize tu negodie, o través de las cursas de copacitocién en lneg o presenciaies,
fabre temay rrlacionoedas ol praceso de compra del Goblerno Fedesal que te oyudos Hn

a9 ser mas efective ol presentar tus propuestas

o Mentifeo apartunidades de negociy, af conacer fas necesidades de caompra o) Gobierno

Federol o trowes de nuestsas boletings alectranicos

e — ‘
Para mayores infarmes sobre el particulas llumar desde ol draa metropolituns ol SO89-5107 o al |

01 800 6234572 un costo desde el meterior do |3 repiblice © bien o través do 13 pdeina de
¥ e

nternet wwew NAFIN rom
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Publicidad y

Aneso | Manunl de Capuciscibe gars of | pereion Fisenl 2009,

Vi S Y CON STAS PA LIARSE

CA uC

Mevico D.F. de de o
Nomore de lo Empresa

En Noaemal Fnanaern, S N.C estomas covvdinondo w mickotho sin duda hisedeicg, Pare apoyar @ ek
PYMES e 0l pois (o estroteglo principal condste en estodlecas un Programa Ohligatovio de Compros
def Godlerno Federal haoio fnx peauefos y mediamas empresas mesicanas. Dicho progarma pretende
que en ef oo 2012, ef 35N de At adguisicianes piblicas se comalicen @ este sramento producten,
principol generodor def Pragucts intvno Bruto y de empieo,

Rarg 1) fin, un peimer poso e I ncoipivaciin obiigutona de todas ks Dependencias y Entidodes ol
Programa Cadvrray Productivas de Naclanal Financera, 3.N.C, ko QUE Mos paveetind conpees en fovima
cansoWdad A SIteacion actual de 1o proveedur i qubernamental y Droponer Mmeles anucies en Motena
e compras de gotieno o PYMES o partw dev J008

£n este caneexto, tengo of 0gradu de fmatarte a MCorpover (U empresa o programe, pura que goce de
Ios beneficios que dste o trind

Cadenoy Aroductives ofrece
*  Adelnitor & cobiro de s focturos medlante of descusnta slectronico
Ohtener Buider para realieasr mibs megocias
Mejovar ko eficiencio def capital dhe trobajo
Agilizar y redunr \os fostes de cobvonzo
Reabzar kzs tronsacaiones vsde M smpress en un sistema amigubie y sencife,
www.nafin com
o Realizoren coso Necesavo, OPVOCnes wa telefonin o travds def Calf Center 50 29
G307 y 021800 NAFINSA (623 46 22)
o Ameder a copacitacion y aésencio tdonica grotiuits
*  fecibir infarmocion
s Formar parte del Dweclorm de compras del Gobiprna Federal

= - - R

Antitipor la totaWdad de su aaeate pov cobvar (documento)
Descuento aphicatle o tosas prefersncioles
Sin garontias, ni ptros costos O comiones adiionales

Contar con fa olsposicitn ok 108 recursos en un plozo 10 mopar o 24 krs, en farma electrdaicn y
efigiendo af btevmediania fingecieso de sis peeferecco

AfiNovse af progroma es pov Uk vez y 00 ©5 necesario reaknar ¢f Proceso ruevonente sn aiguna 0o
dependencia o entidad, no tene aingun 05T 00 (640 de requento podrds hicer ¢f cobeo andicipedn en
lo pagima wwew. nafie com o ben wa telefdaica

A fin g¢ focifitar tr afilocidn, te agradecerd camunlcarte o los teléfonas 50.8% 61.07 y 01800 NAFINSA,
donsde & personal de Macxonal Financlera, SN.C. 1e orientard pova o énlrégu de Jos docunentos

o

[ en ol do anexo y [0 formalicacidn det comenko on v [érmine e cinco ding

Al concretar tw afWocian tendrds como teosficio farmar parte del INeectona de Compeos y contar con iy |

opartunidad de amplar tus wentas o tadas los dependencias ¢ entidodes do! Gobisrno Federal

Avitern puestro ogradecimisnto por tu participocide y apvorecho 10 oasidn pary emviarte wn cordie!
luge

Alertoments
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Publicidad y

_Anexo L Manual de Capacitariin para ol Eperciciv Fisead 2000

| Dabe anaxarse completi ¥ legibde en 1odas las hojas,

Firmado por @l representante lagal con poderes de daminio

LISTA DE DOCUMENTOS PARA LA INTEGRACION DEL EXPEDIENTE
DE AHUACION AL PROGRAMA DE CADENAS PRODUCTIVAS,

1- Carta Reguerimiento de Afdiacion, Fallo o Pedida
Debidamente firmada por af drea wiudtia compradora

2.- *“Copia simple del Acta Constitutiva {Escritura con la que 50 constituye o trea la omprasal,
sty escritura debe estar debldamonte Inscrita en &l Registro Pablico de 1a Propiedad y de Comercio.
Debe anexarse completa y legible en todas las hojas.

3 **Copta simple de (3 Estritura de Reformas (modificacones a Yos estatidos de i empresa)
Cambios de razdn sockal, fusiones, cambios do administracidn, e,

Estar debidamente inscrita en ef Registro Publico de la Propaedsd y def Comertio.

Completa y legible en todas las hojas,

8, "Copia umple  de B escritura pablics mediante la cual se hapa constar los Poderss ¥y
Facultades doi Reprasontante Legal para Actos de Dominio,
Esta escritura dobe estar debidamente inscrita en el Registra Publico de ' Propredad y de Comercio.

5- Comprotanta ge domicilio Fiscal
Vigancia ndo mayor a 2 meses
Comprobants de domicilio oficial (Recibo de agua, Luz, Tesfono fijo, predic)

Debe estar a nombee do la empresa, en caso de no wr asl, adjuntar contrato de srrendamionts,
comodata,

6.- Identificacidn Oficial Vigente del [ios) represontantefes) legalles), con actos de dominio
Cradencial de electar; pasaporne vigente o FM2 (para extranjeros)
La firrna deberd caincidic con [a del convenio

7. Alta en Haclenda y sus modificaciones
Formato R-1 6 k-2 en caso de haber cambxoos de situacdn fiscal (razdn sacial o dormicitio fiscal)
En caso de na tener las actualizaciones, pordrin obitenerlas do la pigina del SAT

B.- Cédule del Registro Federsl de Contribuyentes [RIC, Hoja Azul)

- Estado de Cuenta Bancaro donde 0 depositaran los recursas
Sucursal, plaza, CLABE interbancaria

Vigencia no mayor a 2 meses

Estado do cunnta que amits 3 institucion Financiern y Bega su darmcilio

La documentacién arriba descrita, es necesaria para que la p ia g los

que le
per ol p de afillacidn una vez firmados, %05 cuales constituyen una parte
fundamental del expediente:

Contrato de descuento automdtico Cadenas Productvas
Firmado por el representants legal con poderes de dominko
2 convenios can firmas originales

Contratos Ovigirales de cada Intermadiario Financiaro,

{** Unicamente, pora personas Morales)
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\nexa |

—mxed podra contactarse con l}s Fromoto}i'i auo vaa aﬁil'avlo I}.m'l‘ar’\ii; .{(0‘1-'566- NAmiSA (01500
6234672) 6 al 50-89-61-07; 6 acudir a kas oficinas de Nacional Financlera en:

Av. Insurgentes Sur no, 1971, Col Guadalupe nn, C.P, 01020, Delagacion Alvaro Obiragdn, en ef
Edificio Anexn, nivel Jardin, Area de Atencidn a Clientes

Estimado Proveedor del Gobierno Federal:

Con &l propdsito de Inkclar su process de afifiacion a la Cadena Productiva, es importants qua me
aroporciona 13 informacion abajo indicada; con 1 antesae, estarg on pasibilidad de generar los
contratos y convenios, mismos que a |3 brevadad le enviaré via correo electrdnico

Numero(s) de proveedor (opcional)
-

Datos generaies de la empres.

Hazron Sociak:

Fecha de alta SHCP
RF.C:

Domicilio Fiscal: Catle:
No

CP

Colonia

Ciudad:

Teldfano (incluir clave LADA }
Fax (Incluir clave LADA ):
e-mail:

Nacionalidad:

No, de la Escritura
Fecha de la Escritur

Datos ded Registro Publico de Comercio
Fecha da Inscripcidn:

Entidad Fedarativa

Delegacidn 6 municipio:

follo;

Fecha del foho

Libro:,

Partda:

Fojoas:

Nombee del Notaro Publico

No. de Notarla

Entidad del Corredor 6 Notario
Delegacién o municopio 8« corredor b Notario

Datos de consttucion de la sociedad: (Acta Constitutiva / Persona Moral)

No.

Integrales
Publicidad vy

Manusl de Cagaciaaon pues of Fjercicn Fial 2009,

Informacion requerida para Afiliacion 3 % Cadena Productiva
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Publicidad vy

Amero L Mumual de Capacitacion par ol Ejersicm Fiscal 2009

Datos de Inscripcion y registro de poderes para actos de_dominio (Persona Moral):
(Acta de poderes y/o acta cansttutiva)

No. de |8 Escraura

Fecha de W Escritura

Tipo de Podar;  Unco| ) Mancomunado | ) Consepo{ )

il el com S(xona Marall:
Fechi de inscripeion:
Entidad Federativa
Delegacidn & municiplo
Folio;
Fecha del folio
Libro;
Partida:_
Fofas.
Nombire ded Kotano Publco:
No. de Notaria
Entidad del Corrador & Notario:
Delegacion o municipio del carredor 6 Notaria

el n inistr
Nombre:
Estado civil
Facha de nacrmiento:
RFC
Fecha de alta SHCP.
Teléfono
Fax (Intiulr clave LADA |,
e-rmail
Nacionalidad:
,hpo de Identificacian ofeal Credencal IFE | | Pasaporte Vigente [ | FM2 6 FM3 extranjeros |
Na. de la identificacon(sl &< IFE poner el No. que esta #n la parte donde esta su hirma):
Dormicilio Fscal: Calle

No
(W)
Colongs:
Ciudad,
1) i CUrsos:
Moneda pesos [ X ) dolaces ()

Nombre del banco:

No. do cuenta (11 dgros)

Maza;

No. de sucursal;

CLABE bancaria:(18 digitos)
Regimen: Mancomunada | )
Individua! | )

Indistinta ( )

Organo cokgado | |
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Aneso b Munsal de Cagacitacmn pars of Epereica Frsenl 2N

Bersonals) sutorizadals) por ta PYME pars la entrega v uso de claves:

Nombre

Puestn

Telwfono (Inclur clave LADA )
sax

a-masl

Actividad empresarial:

Fecha de inicio de oparaciones
Personal ocupado

Actividad & giro:

Empl A RONOrar

Principales productos

Ventas (ultimo epercicia) anuales

Notas exportaciorn |
Achivo total (aprox.):

Capital contable {agrox.)

Requiers Financiamiento SI NO
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iJUEGATELA CON MEXICO! de Mercadotecnia, Investigaciones de Mercados, Publicidad y
Promocion™.

ACUERDO por el que se establece la estratificacion de las micro, pequefias y medianas empresas.
Al margen un sello con el Escudo Nacional, que dice: Estados Unidos Mexicanos.- Secretaria de Economia.

Con fundamento en los articulos 34 fracciones I, XXIV y XXXI, de la Ley Organica de la Administraciéon Publica
Federal; 5, fraccion XVI, del Reglamento Interior de la Secretaria de Economia, 2 y 3, fraccion lll, de la Ley para el
Desarrollo de la Competitividad de la Micro, Pequefia y Mediana Empresa, y

CONSIDERANDO

Que el Plan Nacional de Desarrollo 2007-2012 sefiala como uno de sus objetivos lograr una economia
competitiva mediante el aumento de la productividad, la inversién en infraestructura, el fortalecimiento del mercado
interno y la creacidon de condiciones favorables para el desarrollo de las empresas, especialmente las micro,
pequefias y medianas;

Que las micro, pequefias y medianas empresas son un elemento fundamental para el desarrollo econémico de
los paises, tanto por su contribucion al empleo, como por su aportacion al Producto Interno Bruto, constituyendo,
en el caso de México, mas del 99% del total de las unidades econdémicas del pais, representando alrededor del
52% del Producto Interno Bruto y contribuyendo a generar méas del 70% de los empleos formales;

Que la Ley para el Desarrollo de la Competitividad de la Micro, Pequefia y Mediana Empresa tiene como objeto
promover el desarrollo econdmico nacional a través del fomento a la creacién de micro, pequefias y medianas
empresas y el apoyo para su viabilidad, productividad, competitividad y sustentabilidad, asi como incrementar su
participacion en los mercados, en un marco de crecientes encadenamientos productivos que generen mayor valor
agregado nacional, y

Que de comun acuerdo con la Secretaria de Hacienda y Crédito Publico se considera necesario establecer una
estratificacién que partiendo del nimero de trabajadores tome en cuenta un criterio de ventas anuales, con el fin
de evitar la discriminacion en contra de empresas intensivas en mano de obra y de que empresas que tienen
ventas significativamente altas participen en programas disefiados para micro, pequefias y medianas empresas,
se expide el siguiente:

ACUERDO

Primero. El presente Acuerdo tiene por objeto establecer la estratificacion bajo la cual se catalogaran las
micro, pequefias y medianas empresas, para efectos del articulo 3, fraccion lll, de la Ley para el Desarrollo de la
Competitividad de la Micro, Pequefia y Mediana Empresa.

Segundo. Se establece la estratificacion de las micro, pequefias y medianas empresas, de conformidad con
los siguientes criterios:

Estratificacion
Rango de Rango de monto de .
~ . Tope maximo
Tamafo Sector ndamero de ventas anuales .
. combinado*
trabajadores (mdp)
Micro Todas Hasta 10 Hasta $4 4.6
Pequeria Comercio Desde 11 hasta | Desde $4.01 hasta 93
30 $100
. . Desde 11 hasta | Desde $4.01 hasta
Industria y Servicios 50 $100 95
Mediana . Desde 31 hasta
Comercio
100 Desde $100.01 hasta
235
Servicios Desde 51 hasta $250
100
. Desde 51 hasta | Desde $100.01 hasta
Industria 250 $250 250

*Tope Maximo Combinado = (Trabajadores) X 10% + (Ventas Anuales) X 90%.
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Tercero. El tamafio de la empresa se determinard a partir del puntaje obtenido conforme a la siguiente
férmula: Puntaje de la empresa = (NUmero de trabajadores) X 10% + (Monto de Ventas Anuales) X 90%, el cual
debe ser igual o menor al Tope Maximo Combinado de su categoria.

TRANSITORIOS

Primero. El presente Acuerdo entrara en vigor el dia siguiente al de su publicacion en el Diario Oficial de la
Federacion.

Segundo. Quienes de conformidad con la Ley para el Desarrollo de la Competitividad de la Micro, Pequefa y
Mediana Empresa apliquen la estratificacion que en la misma se prevé, tendran un plazo no mayor a 30 dias
naturales para adecuarse a lo establecido en el presente Acuerdo.

Tercero. Los tramites administrativos de las micro, pequefias y medianas empresas que se encuentren en
proceso de resolucion al momento de la entrada en vigor del presente Acuerdo, atenderan a la estratificacion
prevista por el articulo 3, fraccion lll, de la Ley para el Desarrollo de la Competitividad de la Micro, Pequefia y
Mediana Empresa.

México, D.F., a 25 de junio de 2009.- El Secretario de Economia, Gerardo Ruiz Mateos.- Rubrica.
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SUBSECRETARIA DE ATENCION CIUDADANA Y NORMATIVIDAD.
UNIDAD DE NORMATIVIDAD DE CONTRATACIONES PUBLICAS

OFICIO CIRCULAR No. UNCP/0TU! 00427 /2009

SECRETARIA OE LA FUNCION PUBILICA

ANEXO

FORMATO PARA LA MANIFESTACION QUE DEBERAN PRESENTAR LOS LICITANTES QUE PARTICIPEN
EN LOS PROCEDIMIENTOS DE CONTRATACION PARA DAR CUMPLIMIENTO A LO DISPUESTO EN LOS
LINEAMIENTOS PARA FOMENTAR LA PARTICIPACION DE LAS MICRO, PEQUENAS Y MEDIANAS
EMPRESAS EN LOS PROCEDIMIENTOS DE ADQUISICION Y ARRENDAMIENTO DE BIENES MUEBLES,
AS| COMO LA CONTRATACION DE SERVICIOS QUE REALICEN LAS DEPENDENCIAS Y ENTIDADES DE
LA ADMINISTRACION PUBLICA FEDERAL.

de de (1)
[2)
Presente.
Me refiero al procedimiento (3] No. _(4) en el que mi representada, la
empresa (3] participa a través de [a proouesia que se contiene en el
presente sobre.

Sobre el particular, y en los términos de lo previsto por los "Lineamientos para fomentar la participacion de las
micro, pequefias y medianas empresas en los procedimientos de adquisicion y arendamiento de blenes
muebles asi como la contratacion de servicios que realicen las dependencias y entidades de la Adminisfracién
Pablica Federal”, declaro bajo protesta decir verdad, que mi representada pertenece al sector_(6) . cuenta
con (7))  empleados de planta regisirados ante el IMSS y con (8]  personas subcontratadas y
que e monto de las ventas anusales de mi representada es de {9) obtenido en el ejercicio
fiscal correspondiente a a2 Ultima declaracion anual de impuestos federales. Considerando lo anterior, mi
representada se encuentra en el rango de una emgresa (10 ) _ stendiendo a lo siguiente:

Estratificacion
’ Rango de nimero de | Rango de monto de ventas
Tamafio Sector trabajadores anuales (mdp) T:::::zf
(10) (6) (7)+(8) 9
Micro Todas Hasta 10 Hasla $4 45
Comercio Desde 11 hasta 30 Desde $4,01 hasta $100
Paquefa
Industria y Servicios Desde 11 hasta 50 Desde $4.01 hasta $100
Comercio Desde 31 hasta 100
Desde $100.01 235
Hasta $250
Mediana Servicios Desde 51 hasta 100
Industria Desde 51 hasta 250 Desce $100.01
Hasta $250 Coad
*Topa Maximo Combinado = (Trabajadores) X 10% + (Ventas Anuaies) X 90%)
(M) (8} E!ndmero de trabgjadores sard el que resulie de la sumatona de 1os puntos {7) y (8)
%' Inswergerdes Sur No, 1735, Col Guadaups Inn, Deden. Alvare Qbregan, Moxico, D.F, 01020 3
Tel Conmutagar +57 (55) 2000 3000 waw. tuncionpublica, gotmx
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SUBSECRETARIA DE ATENCION CIUDADANA Y NORMATIVIDAD.
UNIDAD DE NORMATIVIDAD DE CONTRATACIONES PUBLICAS

OFICIO CIRCULAR No. UNCP/308/TU/  0DM27 /2008

(19 El‘lunsﬁouhewmuﬂﬂmmﬂ-pﬂﬁdelpm&qooﬁmdowﬂomalwmw:P‘mmaeumsu
(NOmeso de trabajadiores) X 1mt¢(MomooeWmuAm)xw%danlmwnuulomamrdTopemmcm

de su categofia
Asimismo, manifiesto, bajo protesta de decir verdad, que el Registro Federal de Contribuyentes de ml
representada es: (a1 ; y que el Registro Federal de Contribuyentes del (los) fabricante(s)
de los bienes que integran mi oferta. es (son): (12) 7
ATENTAMENTE
(13)
INSTRUCTIVO

INSTRUCTIVO PARA EL LLENADO DEL FORMATO PARA LA MANIFESTACION QUE DEBERAN
PRESENTAR LOS LICITANTES PARA DAR CUMPLIMIENTO A LO DISPUESTO EN LOS LINEAMIENTOS
PARA FOMENTAR LA PARTICIPACION DE LAS MICRO, PEQUENAS Y MEDIANAS EMPRESAS EN LOS
PROCEDIMIENTOS DE ADQUISICION Y ARRENDAMIENTO DE BIENES MUEBLES ASi COMO LA
CONTRATACION DE SERVICIOS QUE REALICEN LAS DEPENDENCIAS Y ENTIDADES DE LA
ADMINISTRACION PUBLICA FEDERAL

Convocatoria a la Licitacion Publica Nacional
06810001-008-09 para la contratacion de los “Servicios Integrales
Investigaciones de Mercados,

lgre Speee T J;i' g

] SO e -

1 Sedtalar la facha de suscripcidn del documento.

Anotar ol nombre de [a dependencia o enfidad convocante

PmdpmquuMO‘mm,MﬂaMMmmmso
adjudicacitn directa,

Indicar el nimero respociivo del procedimiento.

Citar & nombra o razén social o denominacion de la empresa.

Indicar con letra ¢! secior al que partenece (Industria, Comercio o Senvicios)

Anotar el rimere de trabajadores de planta nscritos en el IMSS.

En su caso, anotar el nimero de personas subconiratadas.

Q|| Nl s8N

Sﬂbdw«mﬂnmmmmnﬂomd.m(mdm.mﬁmﬂmmaw
jercicio fiscal comespondiante a la Gitima declaracién anual de impuesios

ledersies.
Senalar con lotra © tamano de fa empress (Micro, Pequedia o Mediana), conforme 8 la formula anctada &l
ple dal cuadro de estratificacitn.

-
o

-
—-

Indicar el Reglstro Federal de Contribuyentes del licitante

Cuando ¢ precedmiento tenga por objeto fa adguisicion de bienes y el lictante y fabricanie sean personas
intas, indicar el Registro Federal de Contribuyentes del (ice) fabricante(s) de los bienes que integran la
oforta.

—-
~n

13 Anotar & nombre y firma del representante de la empresa licitante.

(/ Insurgentes Sur No. 1735, Cal. Guadalupe inn, Dejey. Alvaro Obewgén, México, O.F. 21020 4
| Tol Sommutsdor+52 (55 2000 2000 www funclonpublica gob.mx
!
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Convocatoria a la Licitacion Publica Nacional Plurianual No.

Pronésticos 06810001-008-09 para la contratacion de los “Servicios Integrales
iJUEGATELA CON MEXICO! de Mercadotecnia, Investigaciones de Mercados, Publicidad y
Promocion™.
ANEXO 15

LICITACION PUBLICA NACIONAL PLURIANUAL NO. 06810001-008-09
Capitulo 3 Punto 1 Documento 2

México, D.F.a __de de 2009

PRONOSTICOS PARA LA ASISTENCIA PUBLICA
Av. Insurgentes Sur No 1397,

Col. Insurgentes Mixcoac,

C.P. 03920, México, D.F.

PRESENTE

De conformidad con la Convocatoria de la Licitaciéon Publica Nacional Plurianual No.
06810001-008-09 para la contratacion de los Servicios Integrales de Mercadotecnia,
Investigaciones de Mercados, Publicidad y Promocién”. “Quien suscribe (Nombre del
Representante Legal), manifiesto bajo protesta de decir verdad, que (Nombre del Licitante) a
guien represento:

M Que cuento con facultades suficientes para comprometerme por mi 0 por mi
representada, a cada una de las condiciones establecidas en esta convocatoria
asi como cumplir con las obligaciones que deriven del pedido y/o contrato

respectivo.

NOMBRE Y FIRMA AUTOGRAFA
DEL REPRESENTANTE LEGAL

Nota: El presente formato podra ser reproducido por cada participante en el modo que estime
conveniente, sujetandose a lo solicitado en la convocatoria de licitacion.
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Convocatoria a la Licitacion Publica Nacional Plurianual No.

Pronésticos 06810001-008-09 para la contratacion de los “Servicios Integrales
iJUEGATELA CON MEXICO! de Mercadotecnia, Investigaciones de Mercados, Publicidad y
Promocion™.
CAPITULO 1

GENERALIDADES

“Servicios integrales para la instrumentacién, produccién y
ejecucion de campafas de mercadotecnia, investigacion de
mercados, publicidad, promocién, comunicaciony BTL”

A. OBJETIVO DEL SERVICIO.

Pronésticos para la Asistencia Publica requiere los servicios integrales para la instrumentacién, produccién
y ejecucién de campafias de mercadotecnia, investigacion de mercados, publicidad, promocion,
comunicacién y BTL, a través medios alternativos de publicidad, medios masivos y material para
promocidon en el punto de venta, asi como la produccién de eventos promocionales de sus
embajadores y de comunicacién en relacién a los productos actuales y nuevos, para los afios 2009,
2010, 2011 y 2012 que ayuden al cumplimiento de los objetivos de la Entidad en cuanto a ventas, registros y
posicionamiento.

B. VIGENCIA.
El periodo de vigencia inicia el dia 1 de noviembre del 2009 y concluye hasta el dia 31 de diciembre del 2012.
C. TIPO DE CONTRATO.

Contrato Abierto.

CAPITULO 2
DESCRIPCION DEL SERVICIO

A. REQUERIMIENTOS GENERALES DEL SERVICIO.

12. Los trabajos derivados de la contratacién del servicio integral para la instrumentacion, produccién y
ejecucion de campafias de mercadotecnia, publicidad, comunicacion externa e interna a sus instalaciones
(a través de méddulos o stands), medios alternativos de publicidad, medios masivos y material para
promocién en el punto de venta, asi como la realizacién de eventos e investigaciones de mercado, en
relacion a los productos actuales y nuevos, ademas de sus embajadores para los afios 2009, 2010, 2011 y
2012, deberan de ser entregados para su aprobacion y validacion, en las oficinas de la Subdireccion General
de Mercadotecnia, ubicada en Insurgentes Sur N° 1397 piso 10, Col. Insurgentes Mixcoac, C.P. 03920,
México D.F.

El area que coordinard, supervisara y validara los trabajos a contratar sera la Subdireccién General de
Mercadotecnia.

Los servicios que se contraten a través de esta licitacion seran desarrollados conforme al programa
establecido en este anexo técnico.

13. El licitante ganador debera asignar un equipo de trabajo (descrito en inciso D punto 4 de este Capitulo)
para atender las necesidades de la cuenta, dicho equipo debera estar a disposicién de la Entidad en un
horario normal de 9 a 18 horas. Adicionalmente, el licitante ganador deberda asignar una guardia
permanente para casos de emergencia. El licitante ganador debera asignar 2 personas con capacidad de
disefio creativo y con el equipo necesario para atender las necesidades de disefio en las instalaciones de
Pronésticos para la Asistencia Publica, dicho personal debera estar a disposicion de la Entidad en un
horario de 9 a 18 horas de lunes a viernes.

14. El licitante ganador debera procurar no hacer cambios en el personal a cargo de la cuenta; en caso de
hacerlos se debera solicitar previamente autorizacion por escrito de la Entidad, tomando en cuenta que la
persona que sustituya tenga, por lo menos, el mismo nivel y experiencia de su antecesor.
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La Entidad podra solicitar en cualquier momento a el licitante ganador el cambio del personal a cargo de
la cuenta en caso de que ésta considere que no cumple con los requerimientos necesarios para la
atencion de la cuenta. Tal solicitud debera realizarse por escrito, manifestando las razones que se tengan
para el cambio.

Cualquier modificaciéon en los objetivos especificos de los trabajos, las fechas de realizacion de los
mismos y cualquier otro cambio en los proyectos aqui descritos deberan ser aprobados de comun acuerdo
entre la Entidad y el proveedor. En todo caso, debera quedar constancia de todos los acuerdos mediante
reportes de conferencia que debera realizar el licitante ganador.

El licitante ganador debera realizar presentaciones ejecutivas de los resultados de las investigaciones y de
las campafias en las instalaciones que para tal efecto indique la Entidad.

Previo a la produccion de cualquier material, el licitante ganador debera contar con la aprobacién del
presupuesto por parte de la Entidad.

El licitante ganador deberd realizar los cambios requeridos hasta que el material quede a entera
satisfaccién de la Entidad previo a la produccién de los mismos; una vez producidos, si la Entidad solicita
cambios adicionales, éstos implicaran un costo adicional, mismo que debera ser autorizado por la Entidad
previo a su realizacion.

La Entidad tendrd derecho a recibir informacién sobre el progreso de cada proyecto y a supervisar las
fases que juzgue necesario.

Los productos que resulten de los trabajos realizados, tales como documentos, reportes, presentaciones o
bases de datos seran propiedad exclusiva de la Entidad.

Los reportes, bienes y servicios seran entregados en las instalaciones de la Sub-Direccién General de
Mercadotecnia ubicadas en Insurgentes Sur No. 1397, Piso 10, Col. Insurgentes Mixcoac, C.P. 03920,
México D.F.

B. BRIEF PARA LA CAMPANA DE “MELATE REVANCHA”.

Los licitantes deberan presentar una campafia de publicidad del producto MELATE REVANCHA, en el Capitulo 4
punto 3 de este anexo técnico, se encuentran los criterios para la realizacién de dicha campafa, para lo cual se
adjunta el siguiente brief:

1. Descripcién del juego de Melate

e Melate es un juego de numeros escogidos al azar que te ofrece la posibilidad de hacerte
millonario.

e Para participar debes elegir una combinacién de 6 numeros del 1 al 56; también tienes la
oportunidad de comprar nimeros adicionales 7, 8, 9 6 10 para tener mas oportunidades de ganar.

e Revancha es un sorteo de nimeros que te ofrece una segunda oportunidad de ganar premios
millonarios con los mismos numeros que elegiste para participar en el Melate, es decir tus
corazonadas valen por dos.

e  Siquieres participar en Revancha, s6lo paga $5.00 adicionales y listo, tu combinacién participara
en ambos sorteos. La bolsa comienza en 6 millones de pesos y se va acumulando.

e Lo unico que tienes que hacer es marcar en la boleta de Melate la casilla de "Revancha".

e Con Melate y Revancha puedes jugar numeros adicionales, el costo de tu participacion sera
mayor, pero tu probabilidad de ganar sera también mayor.

e Utiliza la siguiente tabla para calcular el costo de tu participacion y la cantidad de combinaciones
sencillas (de seis nimeros) con gque participas.

e Puedes participar de 3 formas:

1 $15.00 $20.00

7 $105.00  $140.00
28 $420.00 5560.00
84 $1,260.00 ' $1,680.00
210 $3,150.00 54,200.00
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a) Llena un volante de juego.

e El volante contiene 3 casilleros de la A a la C para que puedas jugar hasta 3 combinaciones de
tus seis numeros favoritos de Melate con Revancha, donde una vez seleccionados los nimeros
de Melate solo tienes que marcar el casillero de Revancha para participar en este sorteo.
Llenando los casilleros de izquierda a derecha, usando lapiz o pluma con tinta azul o negro.

e Llenar un volante de juego:

B) Antes de llenar los casilleros, si prefieres jugar combinaciones multiples marca el nUmero
7,8,9 6 10 correspondiente en la columna "Cantidad de numeros comprados" que se
encuentra en la parte inferior izquierda del volante.

C) En el casillero marca muy bien los cuadros de los nimeros "QUE MAS TE LATAN" DEL 1
AL 56.

D) Para participar con Revancha, marca el cuadro que dice REVANCHA
E) En caso de error no borres, marca NULO en el casillero correspondiente y utiliza por favor
el siguiente casillero.

F) Paga por cada combinacion sencilla $15.00 y recibiras un boleto de tu agente el cual
deberas conservar ya que es tu comprobante oficial de participacion.

b) Dicta tus combinaciones al agente para que éste las ingrese manualmente al sistema.

c¢) Solicita un Melético con Revancha, donde el sistema te elige al azar la combinacién de seis

numeros con que participaras, asi dejas todo en manos de la suerte.

En cualquiera de las 3 formas de jugar la terminal emitira el boleto correspondiente que es tu comprobante
oficial en caso de que ganes y quieras cobrar un premio.
“Coperacha”, es una modalidad de Melate donde te podras juntar con tus amigos/familia/etc.... y comprar
30 combinaciones para participar en el Gnico sorteo que los hara millonarios.
Ademas no tendras el problema de cobrar tu premio si resultas ganador, porque tendras tu propio boleto
de participacion.
Melate y Revancha le ofrecen al consumidor la oportunidad de hacer su “Coperacha” con todas las
ventajas y medidas de seguridad que nos da la tecnologia.
Las caracteristicas de la “Coperacha” son:
. 30 combinaciones sencillas (6 nimeros) de Melate con Revancha
e  Su precio es de $600.00
. Se imprimira en 5 boletos fisicos (5 participaciones), cada uno con un precio del 20% del precio
total; por lo tanto: el precio de una participacion es de $120.00
e Cada unade las 5 participaciones tendran impresos las 30 combinaciones
e Cada participante tendra su boleto para cobrar su parte proporcional de premio, en caso de
resultar ganadora alguna de sus combinaciones.
. Las 30 combinaciones de la “Coperacha Melate” participaran en el mismo sorteo.

d) El sorteo

Puedes asistir si lo deseas, a los sorteos de los miércoles y domingos que se realizan en nuestra Oficina
Central ubicada en Insurgentes Sur N0.1397, Col. Insurgentes Mixcoac. Aqui podras ver que los sorteos se
realizan con total transparencia. En el caso de Melate, se seleccionan en forma totalmente aleatoria 7
nameros. A los primeros 6 se les denomina nimeros naturales y al dltimo se le denomina namero
adicional. Para ser un ganador, tus niumeros deberdn contener un minimo de 2 numeros naturales.
Mientras mas ndmeros coincidan, mayor sera tu premio.

En el caso de Revancha, se seleccionan en forma totalmente aleatoria 6
ndumeros naturales.

2.-Situacién del Mercado

En la actualidad, Melate es la marca mas prestigiada e importante de Prondsticos para la Asistencia
Publica.
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Hoy por hoy es una de las 32 marcas mas reconocida a nivel nacional; su slogan “;Y td, ya te viste?” ha

trascendido y actualmente es usado como expresion popular.

Existe una gran oportunidad de capitalizar el suefio de hacerte millonario a través de desarrollar una

cultura de juego de azar.

3. Competencia

Directa
e Lotto Millonario
e  SuUper Multiplicador

Indirecta
e Loteria
e Otros sorteos de Multijuegos
e Otros jugos en Linea
e Instantaneos
e Telejuegos
e Hip6dromo de las Américas
e Promociones de productos de consumo / comerciales
e Bingos, Yaks, sorteos, tandas

4.- Objetivo de Comunicacién y/o Publicidad

e Crear la expectativa de verte millonario

e Reuvitalizar la imagen de Melate

e Captar la atencidn de posibles compradores , incrementando asi la base de la compra
e Crear la confianza en el producto

e Comunicar y dar a conocer que en Melate es muy facil de participar

5.- Posicionamiento de la Marca (beneficio, promesa y razonamiento).

e Beneficio: Si compras Melate y salen 6 niUmeros iguales a los que escogiste y eres millonario
e Promesa: Suefia cuantas cosas puedes resolver, hacer y realizar si te sacas el Melate.

e Razonamiento: Con Melate tienes la posibilidad de jugar en diferentes modalidades de juego,

desde sencillas hasta sofisticadas mostrando la confianza en su propia suerte.

6 .- Target (demografico y psicografico ).

Demografico

e  Primario: Hombres y Mujeres de 36 a 45 afios de edad de nivel socioeconémico C Tipico
e Secundario: Hombres y mujeres de 18 a 56 afios de edad de nivel socioeconémico AB,Cy D

Psicografico

e Todas aquellas personas (jovenes y adultos) aficionadas al juego con esperanzas y suefios de
hacerse millonarios a través de un juego de azar, siendo esta una manera muy sencilla y facil de

obtener mucho dinero.
e Para todo tipo de personas mayores de edad que suefien y busquen hacerse millonario.

7.- ¢, Cudl es el efecto_gue guieren haga la publicidad/comunicacién en el consumidor ?

e Que las personas que juegan Melate, incrementen su monto de juego y/o frecuencia.
e Que las personas que no conozcan Melate aprendan a jugarlo asi como que lo jueguen.
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8.- ;Cudl es el beneficio principal gue debemos ofrecer?

Suefia cuantas cosas puedes resolver, hacer y realizar si te sacas el Melate.

9.- Razones para creer

e Sorteo que se maneja con gran trasparencia ya que intervienen: un Inspector de SEGOB,
distintos funcionarios de Pronésticos, Personalidades Mexicanas reconocidas (Embajadores) y
se realiza siempre en presencia del publico en general.

e Las esferas con los nimeros se pesan antes de todos los sorteos para verificar que no exista una
diferencia en peso mayor de .015 g y todas tengan la misma oportunidad de ser seleccionadas, y
tébmbolas verificadas de que no pueden ser manipuladas

10.- Otras consideraciones sin ser obligatorias

e El Slogan de Melate Revancha es “Y tu, ya te viste”
e Incluir logo y slogan Institucional “Prondsticos, Juégatela con México’

elate:
revancha

Y t0, ya te viste?

Pronosticos®
iJUEGATELA CON MEXICO!

C. REQUERIMIENTOS ESPECIFICOS DEL SERVICIO.

Los servicios requeridos se dividen en rubros para su mejor comprension, en cada Rubro se encuentra el
detalle de cada servicio asi como la informaciéon necesaria para que los licitantes puedan presentar sus
proposiciones econémicas.

RUBRO 1: DIAGNOSTICO Y DESARROLLO DE ESTRATEGIA DE MARCA:

La Entidad busca:

e Desarrollar la estrategia global de Prondsticos para la Asistencia Publica y de ahi segmentar, posicionar y
promover las oportunidades para los productos actuales, nuevos, asi como para las marcas de la
Entidad.

o Identificar el mercado objetivo y su oportunidad para cada producto y maraca.

¢ Andlisis de la competencia directa e indirecta.

e Identificaciébn de nichos de oportunidad para reubicacion de productos actuales y/o nuevos, en el
mercado.

e Desarrollo estratégico de la marca institucional (Pronosticos para la Asistencia Publica) y de cada marca
de la Entidad.

e Analisis de puntos de venta para evaluacion y propuesta de oportunidades en relacién a estrategia,
productos y materiales punto de venta.

En este rubro se considera el analisis y estrategia de comunicacion para la realizacion de spots de Radios, TV,
Cine, Periddicos, Espectaculares, material punto de venta, eventos, videos, capsulas de sorteos, etc.
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El licitante ganador debera presentar un reporte detallado del diagnostico y desarrollo de estrategia de marca que
realizo en el mes.

El desarrollo de una estrategia integral de comunicacion para Prondsticos para la Asistencia Publica y sus
diferentes marcas y productos debera contener lo siguiente:

Definicién de fundamentos conceptuales de la comunicacion de la Entidad.

Definicidn de los objetivos estratégicos de las comunicaciones.

Definicién de areas y tareas de intervencién comunicativa.

Identificacion de areas de oportunidad para las marcas.

Definicién de atributos, personalidad y arquitectura de las marcas.

Definicién de valores positivos sobre los que se deben construir las comunicaciones para mejorar la

percepcién actual.

e Definiciébn de aspectos de comunicacion claves que deberan resaltarse para la diferenciaciéon entre las
marcas.

e Plataforma de posicionamientos, tanto global para Prondsticos para la Asistencia Pablica como para cada
producto.

e  Brief para creativos.

e Desarrollo de estrategia creativa.

Este rubro debera cotizarse mediante una iguala mensual para cada ejercicio fiscal, 2009, 2010, 2011 y 2012.
El servicio de diagnostico y desarrollo de estrategias de marcas debera facturarse mensualmente.
Para que el licitante presente la Proposicion econdmica debera usar la siguiente tabla. Se considera como costo

unitario lo equivalente a una mensualidad, la cual se multiplicara por el periodo del servicio (meses requeridos)
para obtener el subtotal.

) cOSTO PERIODO DEL
DESCRIPCION UNITARIO SERVICIO SUBTOTAL IVA TOTAL
(MESES)

Diagnostico y
1 Desarrollo de 38
Estrategia de Marca

RUBRO 2: DISENO Y DESARROLLO CREATIVO DE CAMPANAS DE COMUNICACION, PROMOCION,
MERCADOTECNIA Y PUBLICIDAD.

La Entidad busca obtener el desarrollo de campafias creativas y de comunicacion basadas en el andlisis,
desarrollo y oportunidad estratégica, asi como la posible oportunidad de desarrollar campafas integrales de
comunicacion.

El area creativa debera tomar en cuenta las oportunidades estratégicas y creativas, tanto nacionales como
internacionales.

El area creativa debera presentar para cada propuesta de campafia creativa su racional creativo correspondiente,
ya sea globalmente para Prondsticos para la Asistencia Publica como para cada marca.

Cada propuesta creativa debera presentarse con 3 opciones distintas.

Los objetivos, tematicas especificas de las campafias y sus caracteristicas se definiran con base en los resultados
de las investigaciones de mercado y el posicionamiento, lo que a su vez podra variar dependiendo de las
necesidades particulares de la Entidad.

El disefio y desarrollo creativo para la realizacion de campafias debe basarse en la realizacion de los siguientes
materiales y servicios, los cuales estan indicados en las siguientes tablas.

1. Disefio Industrial para fabricacién de Material Punto de Venta.

Se entendera por disefio industrial aquel que requiera planos técnicos para su fabricacion. Se debe tomar en
cuenta que los disefios deben ser detallados y contener especificaciones de fabricacion.

Ejemplo
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Caracteristicas del disefio industrial de Material Punto de Venta para Fabricacién

a) Bolsa Millonaria Melate Plano Técnico

4

| s = : millones

-

c) Caballete Plano Técnico

+ L
e ——— ——
v T e s
joed b e s © = STy Sy

Las imagenes que se muestran de los planos técnicos son so6lo ejemplos de los disefios que requiere la Entidad.

Para que el licitante presente la Proposicion econdmica debera usar las siguientes tablas.
Se considerara como costo unitario al precio que presente el licitante por disefio individual de cada Material Punto

de Venta a disefar (POP).
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Convocatoria a la Licitacion Publica Nacional Plurianual No.
06810001-008-09 para la contratacién de los “Servicios Integrales
de Mercadotecnia, Investigaciones de Mercados, Publicidad y
Promocion”.

Pronosticos
jJUEGATELA CON MEXICO!

Los licitantes deberan presentar su Proposicion econémica, tanto para el disefio creativo denominado “Boceto”,

como para el desarrollo creativo (disefio final) denominado “Archivo Final de Planos Industriales”.

MATERIALES

DESCRIPCION

COSTO
UNITARIO

VOLUMEN
MiNIMO

VOLUMEN
MAXIMO

SUBTOTAL
MINIMO

SUBTOTAL
MAXIMO

Disefio Industrial de

Material Punto de Boceto 45 112
Venta (POP)
SUBTOTAL
IVA
TOTAL
warees | oescmpoion | (SOSTO | VOLMEN | voraven | sustoraL | sustora

Disefio Industrial de Archivo Final de

Material POP Planos 15 37
Industriales
SUBTOTAL
IVA
TOTAL

2. Disefio Industrial para fabricacion de Toldos
a) Caracteristicas de Toldos Plano Técnico

® = ot
a Y\ Pronos“ :
WUEGATE LA CON
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Convocatoria a la Licitacion Publica Nacional Plurianual No.

Pronésticos 06810001-008-09 para la contratacion de los “Servicios Integrales
iJUEGATELA CON MEXICO! de Mercadotecnia, Investigaciones de Mercados, Publicidad y
Promocion™.

La imagen que se muestra de los planos técnicos es solo una referencia de los disefios que requiere la Entidad.
Para que el licitante presente la Proposicién econémica debera usar las siguientes tablas.

Se considerara como costo unitario al precio que presente el licitante por disefio individual de cada Toldo.

Los licitantes deberan presentar su Proposicién econdmica, tanto para el disefio creativo denominado “Boceto”,
como para el desarrollo creativo (disefio final) denominado “Archivo Final de Planos Industriales”.

. COSTO VOLUMEN VOLUMEN SUBTOTAL SUBTOTAL
MATERIALES DESCRIPCION | yNiTARIO MINIMO MAXIMO MINIMO MAXIMO
Disefio Industrial de Boceto 3 7
Toldos
SUBTOTAL
IVA
TOTAL
. COSTO VOLUMEN VOLUMEN SUBTOTAL SUBTOTAL
MATERIALES DESCRIPCION UNITARIO MINIMO MAXIMO MINIMO MAXIMO

Disefio Industrial de Archivo Final

Toldos de Planos 1 2
Industriales
SUBTOTAL
IVA
TOTAL

3. Disefio de Material Punto de Venta en estireno sin termoformado, l1dmina, coroplast, vinil
autoadherible, platico y frozen.

Nota: Estos disefios pueden incluir algin doblez.

Ejemplos.

SEPATACar caja

Estireno Sin Termoformado m

e Medlate que sitelo ganas
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Convocatoria a la Licitacion Publica Nacional Plurianual No.

PronésticOS" 06810001-008-09 para la contratacion de los “Servicios Integrales
iJUEGATELA CON MEXICO! de Mercadotecnia, Investigaciones de Mercados, Publicidad y

Promocion”.

calkomania frozzen

Frozzen
Shgue tu corazonndi,
y saldrds millonario
colgante caja
Coroplast
stopper
Lamina

Widervwta’ Me Lz2r goe

¥ lo ganes

Vinil Auto adherible

Aips W01 0 b Caw
¥ saday millonario

—

Las imagenes que se muestran es so6lo un ejemplo de los disefios que requiere la Enidad.

Para que el licitante presente la Proposicion econémica debera usar las siguientes tablas.

Se considerara como costo unitario al precio que presente el licitante por disefio individual de cada Material.

Los licitantes deberan presentar su Proposicion econdmica, tanto para el disefio creativo denominado “Boceto”,

como para el desarrollo creativo (disefio final) denominado “Original”.
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= - ) Convocatoria a la Licitacion Publica Nacional Plurianual No.
PfOHOStIGOS 06810001-008-09 para la contratacion de los “Servicios Integrales
iJUEGATELA CON MEXICO! de Mercadotecnia, Investigaciones de Mercados, Publicidad y
Promocion”.
4 COSTO VOLUMEN VOLUMEN SUBTOTAL SUBTOTAL
MATERIALES | DESCRIPCION | y\iTARIO MINIMO MAXIMO MINIMO MAXIMO
Disefio de
Material POP Boceto 54 135
SUBTOTAL
IVA
TOTAL
< COSTO VOLUMEN VOLUMEN SUBTOTAL SUBTOTAL
MATERIALES | DESCRIPCION | y\iTARIO MINIMO MAXIMO MINIMO MAXIMO
Disefio de -
Material pop | ©iginal 18 45
SUBTOTAL
IVA
TOTAL

4. Disefio de Materiales Impresos.

Se consideran todos los posibles disefios de Materiales en papel, carton, lonas y autoadheribles.

Las imagenes que se muestran es soélo un ejemplo de los disefios que requiere la Entidad.
Para que el licitante presente la Proposicion econémica debera usar las siguientes tablas.
Se considerara como costo unitario al precio que presente el licitante por disefio individual de cada Material.

Los licitantes deberan presentar su Proposicion economica, tanto para el disefio creativo denominado “Boceto”,

como para el desarrollo creativo (disefio final) denominado “Original”.

Ejemplos Calendarios de Progol y de Protouch, se adjuntan muestras a la licitacion
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= - Convocatoria a la Licitacion Publica Nacional Plurianual No.
PlfOI‘lOStIGOS 06810001-008-09 para la contratacion de los “Servicios Integrales
iJUEGATELA CON MEXICO! de Mercadotecnia, Investigaciones de Mercados, Publicidad y
Promocion”.
< COSTO VOLUMEN VOLUMEN SUBTOTAL SUBTOTAL
MATERIALES DESCRIPCION | yNiTARIO MINIMO MAXIMO MINIMO MAXIMO
Péster Embajadores
50x50a1.20x 1.20 |Boceto 366 915
Péster POP
50x 50a 1.20x 1.20 | Bocete 18 45
Mini Poster
menor de 50 x 50 Boceto 732 1830
Postales Boceto 366 915
Volantes Boceto 9 22
Diptico Boceto 9 22
Triptico Boceto 9 22
Flyer Boceto 18 45
Etiquetas Boceto 18 45
Tarjetas Boceto 14 33
Folder
Promoci6nales Boceto 9 22
Carpeta_s’ Boceto 9 22
Promocionales
Cajas para CD Boceto 14 33
Lonas Boceto 18 45
Pendones Boceto 18 45
Electr_oestatlcos Boceto 183 457
Embajadores
Electroestaticos
POP Boceto 18 45
Calendario tipo Boceto 5 1
poster
Calendario Progol Boceto 9 22
Calendario Protouch | Boceto 9 22
Dlseno_ de calenda}rlo Boceto 156 390
deportivo por pagina
Disefio en hoja
tamafo carta. Boceto 45 112
SUBTOTAL
IVA
TOTAL
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= - Convocatoria a la Licitacion Publica Nacional Plurianual No.
PlfOI‘lOStIGOS 06810001-008-09 para la contratacion de los “Servicios Integrales
iJUEGATELA CON MEXICO! de Mercadotecnia, Investigaciones de Mercados, Publicidad y
Promocion”.
. COSTO VOLUMEN VOLUMEN SUBTOTAL SUBTOTAL
MATERIALES DESCRIPCION UNITARIO MINIMO MAXIMO MINIMO MAXIMO
Péster Embajadores -
50 x 50 & 1.20 X 1.20 Original 183 457
Péster POP .
50x50a1.20x 1.20 |©r9inal 6 15
Mini Péster .
menor de 50 x 50 Original 366 915
Postales Original 183 457
Volantes Original 3 7
Diptico Original 3 7
Triptico Original 3 7
Flyer Original 6 15
Etiquetas Original 6 15
Tarjetas Original 11 5
Folder L Original 3 7
Promocionales
Carpeta_s’ Original 3 7
Promocionales
Cajas para CD Original 4 11
Lonas Original 6 15
Pendones Original 6 15
Electroestéaticos .
Embajadores Original 92 228
Adaptacion de
Electroestéticos Original 183 457
Embajadores
Electroestéaticos .
POP Original 6 15
Calendarios Original 2 3
Calendario Progol Original 3 7
Calendario Protouch | Original 3 7
Dlseno_ de calenda}rlo Original 78 195
deportivo por pagina
Disefio en hoja o
tamafio carta. Original 15 37
SUBTOTAL
IVA
TOTAL
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Pronosticos’

jJUEGATELA CON MEXICO!

5. Disefio de Prensay Revistas.

Convocatoria a la Licitacion Publica Nacional
06810001-008-09 para la contrataciéon de los
de Mercadotecnia,
Promocion”.

Plurianual No.
“Servicios Integrales
Investigaciones de Mercados, Publicidad y

Se considera en este punto todos los disefios que se requieren para publicarse en Periédicos y Revista. Debera
entenderse que los disefios pueden ser tanto a color como en escala de grises

Para que el licitante presente la Proposicion econémica debera usar las siguientes tablas. Se considerara como
costo unitario al precio que presente el licitante individual por disefio.

Los licitantes deberan presentar su Proposicion econdmica en estas tablas, tanto para bocetos, como para el
disefio final denominado “Original’”.

waremaes |oescrpcion| (SOSTO, | VOLMEN | voraven | suateraL | suarora
Cintillos Boceto 45 112
Cuarto de plana Boceto 14 33
Roba planas Boceto 14 33
Planas Boceto 275 686
Media Plana Boceto 14 33
Revista
Revista una pagina Boceto 45 112
Revista 1/2 pagina Boceto 5 11
Revista 1/4 de pagina | Boceto 5 11
Revista cintillo Boceto 5 11
SUBTOTAL
IVA
TOTAL
waremaes |oscrpcion| (SOSTO) | VOLMEN | voLMEn | susteraL | suarora
Cintillos Original 15 37
Adaptacion cintillo Original 150 375
Cuarto de plana Original 5 11
sgigtacién cuarto de Original 45 112
Roba planas Original 5 11
Adaptacion roba plana | Original 45 112
Planas Original 92 228
Adaptacion plana Original 915 2287
Media Plana Original 5 11
Adaptacion media Original 45 112
plana
Revista ‘ ‘ ‘
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= - Convocatoria a la Licitacion Publica Nacional Plurianual No.
PlfOI‘lOStIGOS 06810001-008-09 para la contratacion de los “Servicios Integrales
iJUEGATELA CON MEXICO! de Mercadotecnia, Investigaciones de Mercados, Publicidad y
Promocion”.
Revista una pagina Original 15 37
Adaptac_lon revista Original 2 3
una pagina
Revista 1/2 pagina Original 2 3
Ada_ptacmn revista 1/2 Original > 3
pagina
Revista 1/4 de pagina | Original 2 3
dAdapta_cmn revista 1/4 Original > 3
e pagina
Revista cintillo Original 2 3
A_da_ptacmn revista Original 9 3
cintillo
SUBTOTAL
IVA
TOTAL

6. Disefio para Baner, Cintillo, Fondos, Links y Supers para Web.

El disefio que se solicite a él licitante ganador debera entregarse a la Entidad en los formatos electronicos que se

le indique.

Para que el licitante presente la Proposicion econémica debera usar las siguientes tablas. Se considerara como
costo unitario al precio que presente el licitante individual por disefio.
Los licitantes deberdn presentar su Proposicion econémica en estas tablas, tanto para bocetos, como para el
disefo final denominado “Original’.

MATERIALES

DESCRIPCION

COSTO
UNITARIO

VOLUMEN

MINIMO

VOLUMEN
MAXIMO

SUBTOTAL
MINIMO

1
|

SUBTOTAL
MAXIMO

Banner Boceto 45 112
Cintillo Boceto 45 112
Fondos Boceto 45 112
Links Boceto 45 112
Supers Boceto 45 112

SUBTOTAL
IVA

TOTAL

MATERIALES DESCRIPCION | {;\iTaRio | ‘MINIMO | MAXIMO | MINIMO | MAXIMO-

92

Banner Original 15 37
Cintillo Original 15 37
Fondos Original 15 37
Links Original 15 37
Supers Original 15 37
SUBTOTAL
IVA
TOTAL
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jJUEGATELA CON MEXICO!

7. Disefio de Raspaditos.

Convocatoria a la Licitacion Publica Nacional Plurianual No.
06810001-008-09 para la contratacién de los “Servicios Integrales
de Mercadotecnia, Investigaciones de Mercados, Publicidad y
Promocion”.

Se considera disefio de Raspaditos al grafico y mecanica de los juegos que produce Pronésticos para la
Asistencia Publica que tiene como fin el rasparse para encontrar un premio

Para que el licitante presente la Proposicion econémica debera usar las siguientes tablas. Se considerara como
costo unitario al precio que presente el licitante individual por disefio.
Los licitantes deberan presentar su Proposicion en estas tablas, tanto para bocetos, como para el disefio final

denominado “Original”.

MATERIALES DESCRIPCION | {;{iranio | “MINIMO. | MAXIMO | MINMO | MAXIMO.
Raspaditos ‘ ‘
3" x 4" Boceto 48 120
4" x 45" Boceto 48 120
4" x 6" Boceto 48 120
6" x 6" Boceto 48 120
SUBTOTAL
IVA
TOTAL
waeraEs | DescRPcioN | (SOSTO | VOLUNEN | VOLUNEN | SUsTOTAL | SusreraL
Raspaditos
3" x 4" Original 12 30
4" x 4.5" Original 12 30
4" x 6" Original 12 30
6" x 6" Original 12 30
SUBTOTAL
IVA
TOTAL

Este servicio de disefio iniciara a partir del 1 de febrero de 2010.

Se adjunta Ejemplo de Raspaditos

2f
Dengsy
Jdﬂ’:ﬁm

Tienes 3 oportunidades

4 " 3101"“0.5 5,‘ 3‘& Y S
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Convocatoria a la Licitacion Publica Nacional Plurianual No.

Pronésticos 06810001-008-09 para la contratacion de los “Servicios Integrales
iJUEGATELA CON MEXICO! de Mercadotecnia, Investigaciones de Mercados, Publicidad y
Promocion™.

8. Disefio de Ropa Promocional.

Se refiere al disefio de diferentes prendas de vestir 0 accesorios que se usan para eventos promocionales o para
la difusién de los productos y marcas de la Entidad.

Para que el licitante presente la Proposicion econémica debera usar las siguientes tablas. Se considerara como
costo unitario al precio que presente el licitante individual por disefio.

Los licitantes deberan presentar su Proposicion econémica en estas tablas, tanto para bocetos, como para el
disefio final denominado “Original’.

MATERIALES |DESCRIPCION|  |yiibio | Minmo | WMAXMO |  MINIMO | MAXIMO
.|
Chamarras Boceto 9 22
Pantalon Boceto 9 22
Camisa Polo Boceto 9 22
Camisa de Vestir Boceto 5 11
Playera Boceto 18 45
Overol Boceto 9 22
Batas Boceto 9 22
Gorra Boceto 18 45
Zapatos Boceto 5 11
Shorts Boceto 9 22
Calcetas Boceto 9 22
Guantes Boceto 5 11
Paraguas Boceto 36 90
Bolsas Boceto 9 22
Pulseras Boceto 36 90
Mascaras Boceto 5 11
?:ng; para Boceto 36 90
Toallas Boceto 5 11
Suéter Boceto 5 11
Mandiles Boceto 5 11
Chalecos Boceto 5 11
Trajes de Bafio Boceto 5 11
Vestidos Boceto 5 11
Blusas para Dama | Boceto 9 22
Cascos Boceto 5 11
Bufandas Boceto 5 11
Medallas Boceto 14 33
Sombreros Boceto 5 11
Espinilleras Boceto 5 11
Coderas Boceto 5 11
Rodilleras Boceto 5 11
Paliacate/Pafiuelos | Boceto 9 22
SUBTOTAL
IVA
TOTAL
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Convocatoria a

la Licitacién Puablica Nacional

Plurianual No.

PronéSticas 06810001-008-09 para la contratacion de los “Servicios Integrales
iJUEGATELA CON MEXICO! de Mercadotecnia, Investigaciones de Mercados, Publicidad y
Promocion”.
P COSTO VOLUMEN VOLUMEN SUBTOTAL SUBTOTAL
MATERIALES DESCRIPCION 1 yniTaRIO | MiNIMO MAXIMO MINIMO MAXIMO

95

Chamarras Original 3 7
Pantalén Original 3 7
Camisa Original 2 4
Camisa Polo Original 3 7
Camisa de Vestir Original 2 4
Playera Original 6 15
Overol Original 3 7
Batas Original 3 7
Gorra Original 6 15
Zapatos Original 2 4
Shorts Original 3 7
Calcetas Original 3 7
Guantes Original 2 4
Paraguas Original 12 30
Bolsas Original 3 7
Pulseras Original 12 30
Mascaras Original 2 4
Bandas para cabeza Original 12 30
Toallas Original 2 4
Suéter Original 2 4
Mandiles Original 2 4
Chalecos Original 2 4
Trajes de Bafo Original 2 4
Vestidos Original 2 4
Blusas para Dama Original 3 7
Cascos Original 2 4
Bufandas Original 2 4
Medallas Original 5 11
Sombreros Original 2 4
Espinilleras Original 2 4
Coderas Original 2 4
Rodilleras Original 2 4
Paliacate/Pafuelos Original 3 7
SUBTOTAL
IVA
TOTAL
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Convocatoria a la Licitacion Publica Nacional Plurianual No.

Pronésticos 06810001-008-09 para la contratacion de los “Servicios Integrales
iJUEGATELA CON MEXICO! de Mercadotecnia, Investigaciones de Mercados, Publicidad y
Promocion™.

9. Disefio de Articulos Promociénales.

Para que el licitante presente la Proposicion econdmica deberd usar las siguientes tablas. Se considerara como
costo unitario al precio que presente el licitante individual por disefio.

Los licitantes deberan presentar su Proposicion econémica en estas tablas, tanto para bocetos, como para el
disefio final denominado “Original’”.

waremnes | oescrpoon | SOSTO, | VOLUMEN | verven | sustomaL | susreral
| |
Pins Boceto 9 22
Plumas Boceto 5 11
Llaveros Boceto 5 11
Encendedores | Boceto 5 11
Calculadoras Boceto 5 11
Porta Vasos Boceto 5 11
Imanes Boceto 5 11
:{;?no(i tazas/ Boceto 5 11
Gomas Boceto 5 11
Cenicero Boceto 5 11
Globos Boceto 5 11
Botones Boceto 14 33
Relojes Boceto 5 11
Mouse Pad Boceto 5 11
Monedas Boceto 5 11
ﬂ;ﬁgfos tipo Boceto 5 11
SUBTOTAL
IVA
TOTAL
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Convocatoria a la Licitacion Publica Nacional Plurianual No.

PronéStl-caS 06810001-008-09 para la contratacion de los “Servicios Integrales
iJUEGATELA CON MEXICO! de Mercadotecnia, Investigaciones de Mercados, Publicidad y
Promocion”.

waremaes | pescpoion | (SOSIO) | VOLMEN | voLwve | sustoraL | sueToral
Pins Original 3 7

Plumas Original 2 4

Llaveros Original 2 4

Encendedores | Original 2 4

Calculadoras Original 2 4

Porta Vasos Original 2 4

Imanes Original 2 4

:/earfnoosé tazas/ Original 2 4

Gomas Original 2 4

Cenicero Original 2 4

Globos Original 2 4

Botones Original 5 11

Relojes Original 2 4

Mouse Pad Original 2 4

Monedas Original 2 4

Juegos tipo Original 2 4

llavero

SUBTOTAL
IVA
TOTAL

10. Disefio de Espectaculares.

Esté disefio incluye todo tipo de impresos en dimensiones mayores de 1.20 m x 1.20 m.

Para que el licitante presente la Proposicion econémica debera usar las siguientes tablas. Se considerara como
costo unitario al precio que presente el licitante individual por disefio.

Los licitantes deberan presentar su Proposicion econdmica en estas tablas, tanto para bocetos, como para el
disefio final denominado “Original”.

. COSTO VOLUMEN VOLUMEN SUBTOTAL SUBTOTAL
MATERIALES DESCRIPCION UNITARIO MINIMO MAXIMO MINIMO MAXIMO
Lonas Edificio Boceto 36 90
Espectaculares Boceto 9 22
Parabus/Refugiaton | Boceto 9 22
Pésters Grandes Boceto 9 22
SUBTOTAL
IVA
TOTAL
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Convocatoria a la Licitacion Publica Nacional Plurianual No.

PronéStl-caS 06810001-008-09 para la contratacion de los “Servicios Integrales
iJUEGATELA CON MEXICO! de Mercadotecnia, Investigaciones de Mercados, Publicidad y
Promocion”.
. COSTO VOLUMEN VOLUMEN SUBTOTAL SUBTOTAL
MATERIALES DESCRIPCION UNITARIO MINIMO MAXIMO MINIMO MAXIMO
Lonas Edificio Original 12 30
Espectaculares Original 3 7

Espectaculares

adaptacién Original 3 7
Parabus/Refugiaton | Original 3 7
Pésters Grandes Original 3 7
SUBTOTAL
IVA
TOTAL

11. Disefio de Presentaciones.

Se considera este punto a las presentaciones que requiere el personal de la Entidad con el fin de mostrar algin
tema de comunicacion a cualquier tipo de publico.

Para que el licitante presente la Proposicion econémica debera usar las siguientes tablas. Se considerara como
costo unitario al precio que presente el licitante individual por disefio.

Los licitantes deberan presentar su Proposicion econdmica en estas tablas, tanto para bocetos, como para el
disefio final denominado “Original’”.

. COSTO VOLUMEN VOLUMEN SUBTOTAL SUBTOTAL
MATERIALES DESCRIPCION UNITARIO MINIMO MAXIMO MINIMO MAXIMO
Disefio de
Plantillas Boceto 18 45
Disefio de Boceto 360 900
Diapositivas
Disefio de
Diapositiva en Boceto 240 600
Flash
Disefio de
Diapositiva en Boceto 360 900
Power Point
Disefio de
Diapositiva en Boceto 120 300
Adobe
SUBTOTAL
IVA
TOTAL
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= - Convocatoria a la Licitacion Publica Nacional Plurianual No.
PlfOI‘lOStIGOS 06810001-008-09 para la contratacion de los “Servicios Integrales
iJUEGATELA CON MEXICO! de Mercadotecnia, Investigaciones de Mercados, Publicidad y
Promocion”.
P COSTO VOLUMEN VOLUMEN SUBTOTAL SUBTOTAL
MATERIALES DESCRIPCION UNITARIO MINIMO MAXIMO MINIMO MAXIMO
Disefio de -
Plantillas Original 6 15
Disefio de Original 180 450
|ap05|t|vas
Disefio de
Diapositiva en Original 120 300
Flash
Disefio de
Diapositiva en Original 180 450
Power Point
Disefio de
Diapositiva en Original 60 150
Adobe
SUBTOTAL
IVA
TOTAL
12. Disefio de Audiovisuales.
Disefio que la Entidad requiere para la produccion de Spots de Cine, TV, Radio, Produccion de Videos,
Programas de TV y Peliculas.
Para que el licitante presente la Proposicion econémica debera usar las siguientes tablas. Se considerara como
costo unitario al precio que presente el licitante individual por disefio.
Los licitantes deberan presentar su Proposicion econémica en esta tabla para el disefio final denominado
“Original”.
< COSTO VOLUMEN VOLUMEN SUBTOTAL SUBTOTAL
MATERIALES DESCRIPCION | ;\iTARIO MINIMO MAXIMO MINIMO MAXIMO

Story Line Original 18 45

Cuadro del Story

Board, Blanco y Original 150 375

Negro

Cuadro de Story -

Board, Color Original 150 375

Animatic Original 6 15

Line de semblanzas | Original 183 457

Line de Video Original 9 22

Line de Radio Original 732 1830

Guion de programa -

de TV Original 2 4

Guion de Pelicula Original 1 2

Musica nueva Maqueta 24 60

Musica de Stock Opciones 32 80

SUBTOTAL
IVA
TOTAL
99
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Convocatoria a la Licitacion Publica Nacional Plurianual No.

Pronésticos 06810001-008-09 para la contratacion de los “Servicios Integrales
iJUEGATELA CON MEXICO! de Mercadotecnia, Investigaciones de Mercados, Publicidad y
Promocion™.

13. Disefio de Rotulacion de Vehiculos.

Para que el licitante presente la Proposicion econdmica debera usar las siguientes tablas. Se considerara como
costo unitario al precio que presente el licitante individual por disefio.

Los licitantes deberan presentar su Proposicion econémica en estas tablas, tanto para bocetos, como para el
disefio final denominado “Original’”.

P COSTO VOLUMEN VOLUMEN SUBTOTAL SUBTOTAL
MATERIALES | DESCRIPCION| N i7ARIO MINIMO MAXIMO MINIMO MAXIMO
Disefio de Automovil | Boceto 36 90
Disefio de
Camioneta para Boceto 9 22
pasajeros
Disefio de
Camioneta de Carga Boceto 9 22
Disefio de Camion
para Pasajeros Boceto 5 1
Disefio de Camion Boceto 5 11
para carga
Disefio de Trailer Boceto 5 11
D|senq de Boceto 5 11
Motocicletas
Disefio de Lanchas Boceto 5 11
SUBTOTAL
IVA
TOTAL
. COSTO VOLUMEN VOLUMEN SUBTOTAL SUBTOTAL
MATERIALES DESCRIPCION UNITARIO MINIMO MAXIMO MINIMO MAXIMO
Disefio de Automovil | Original 12 30
Disefio de
Camioneta para Original 3 7
pasajeros
Disefio de -
Camioneta de Carga Original 3 7
Disefio de_ Camion Original 2 4
para Pasajeros
Disefio de Camion Original 2 4
para carga
Disefio de Trailer Original 2 4
Disefio de L
Motocicletas Original 2 4
Disefio de Lanchas | Original 2 4
SUBTOTAL
IVA
TOTAL
100

DIRECCION ADMINISTRATIVA
Direccion de Marcas Melate y Revancha y Gerencia de Recursos Materiales
DA-09



Convocatoria a la Licitacion Publica Nacional Plurianual No.

Pronésticos 06810001-008-09 para la contratacion de los “Servicios Integrales
iJUEGATELA CON MEXICO! de Mercadotecnia, Investigaciones de Mercados, Publicidad y
Promocion™.

14. Disefio de Publicidad Interna de las Instalaciones de Prondsticos para la Asistencia Publica.

Para que el licitante presente la Proposicion econémica debera usar las siguientes tablas. Se considerard como
costo unitario al precio que presente el licitante individual por disefio.

Los licitantes deberan presentar su Proposicion econémica en estas tablas, tanto para bocetos, como para el
disefio final denominado “Original”.

DESCRIPCION COSTO VOLUMEN VOLUMEN SUBTOTAL SUBTOTAL
MATERIALES UNITARIO MINIMO MAXIMO MINIMO MAXIMO
||
gﬁ‘éi}gzg’fgf Boceto 150 375
é:trrge(;gs de Boceto 270 675
Pizarrones Boceto 1 2
Buzones Boceto 1 2
Cuadros Boceto 60 150
Puertas Boceto 36 90
Gafetes Boceto 36 90
SUBTOTAL
IVA
TOTAL
£ COSTO VOLUMEN VOLUMEN SUBTOTAL SUBTOTAL
MATERIALES DESCRIPCION UNITARIO MINIMO MAXIMO MINIMO MAXIMO
N R I
:\E/lr?]%l;: 33 g:)reérsa Original 50 125
éztrrge(;gs de Original 90 225
Pizarrones Original 1 2
Buzones Original 1 2
Cuadros Original 20 50
Puertas Original 12 30
Gafetes Original 12 30
SUBTOTAL
IVA
TOTAL
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 Pronosticos’
¥ |JUEGATELA CON MEXICO!

Ejemplos.-

Mddulos para Embajadores

Convocatoria a la Licitacion Publica Nacional Plurianual No.
06810001-008-09 para la contratacién de los “Servicios Integrales
de Mercadotecnia, Investigaciones de Mercados, Publicidad vy

Promocion”.

Gafetes

BIENVENIDOS

Letreros de Cargos

BEnp WETE F)
ROCUESOST HUnTanoss

Buzones
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Convocatoria a la Licitacion Publica Nacional Plurianual No.

Pronésticos 06810001-008-09 para la contratacion de los “Servicios Integrales
iJUEGATELA CON MEXICO! de Mercadotecnia, Investigaciones de Mercados, Publicidad y
Promocion™.

15. Disefio de Rotulacion de Fachadas de Agencias de Prondsticos para la Asistencia Publica.

Para que el licitante presente la Proposicion econémica debera usar las siguientes tablas. Se considerara como
costo unitario al precio que presente el licitante individual por disefio.

== W= @ H ]

Los licitantes deberan presentar su Proposicion econémica en estas tablas, tanto para bocetos, como para el
disefio final denominado “Original’”.

) COSTO VOLUMEN VOLUMEN SUBTOTAL SUBTOTAL
MATERIALES DESCRIPCION | ,NiTARIO MINIMO MAXIMO MINIMO MAXIMO
Disefio de
Rotulacién de Boceto 3 7
Fachadas
SUBTOTAL
IVA
TOTAL
" COSTO VOLUMEN VOLUMEN SUBTOTAL SUBTOTAL
MATERIALES DESCRIPCION [ ;N TARIO MINIMO MAXIMO MINIMO MAXIMO
Disefio de
Rotulacién de Original 1 2
Fachadas
SUBTOTAL
IVA
TOTAL
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= - Convocatoria a la Licitacion Publica Nacional Plurianual No.
PlfOHOStIGOS 06810001-008-09 para la contratacion de los “Servicios Integrales
iJUEGATELA CON MEXICO! de Mercadotecnia, Investigaciones de Mercados, Publicidad y
Promocion”.
16. Disefio de Logotipos
Los licitantes deberan presentar su Proposicidn econémica en estas tablas, tanto para bocetos, como para el
disefio final denominado “Original’”.
. COSTO VOLUMEN VOLUMEN SUBTOTAL SUBTOTAL
MATERIALES | DESCRIPCION UNITARIO MINIMO MAXIMO MINIMO MAXIMO

Disefio de

Logotipo. Boceto

24

60

SUBTOTAL

IVA

TOTAL

DESCRIPCION

_

Original

MATERIALES

Disefio de

COSTO
UNITARIO

I

Logotipo

VOLUMEN
MINIMO

VOLUMEN
MAXIMO

15

SUBTOTAL
MINIMO

I

SUBTOTAL
MAXIMO

17. Disefio de Personaje

y Emblemas.

SUBTOTAL

IVA

TOTAL

Los licitantes deberan presentar su Proposicion econdmica en estas tablas, tanto para bocetos, como para el
disefio final denominado “Original’”.
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. COSTO VOLUMEN VOLUMEN SUBTOTAL SUBTOTAL
MATERIALES DESCRIPCION UNITARIO MINIMO MAXIMO MINIMO MAXIMO
Disefio de
personajes, Boceto 8 18
emblemas y otros.
SUBTOTAL
IVA
TOTAL
. COSTO VOLUMEN VOLUMEN SUBTOTAL SUBTOTAL
MATERIALES DESCRIPCION UNITARIO MINIMO MAXIMO MINIMO MAXIMO
Disefio de
personajes, Original 2 4
emblemas y otros.
SUBTOTAL
IVA
TOTAL
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Convocatoria a la Licitacion Publica Nacional Plurianual No.

Pronésticos 06810001-008-09 para la contratacion de los “Servicios Integrales
iJUEGATELA CON MEXICO! de Mercadotecnia, Investigaciones de Mercados, Publicidad y
Promocion™.

Para realizar la Evaluacidon Global del Rubro 2 “Disefio y Desarrollo Creativo de Camparfas de
Comunicaciéon, Promocién, Mercadotecnia y Publicidad” objeto de esta licitacidn, deberd llenar las
siguientes tablas que conformaran el resumen global de este rubro.

En estas tablas Unicamente ingresara los montos TOTALES é GLOBALES de cada punto
perteneciente al Rubro 2, tanto para el caso de Bocetos (Disefio Creativo) como Originales (Desarrollo

Creativo)a excepcion del punto 12 “Disefio de Audiovisuales”, punto en el que Unicamente se solicita el monto del
Disefio en Original.

En punto 1 y 2 de este Rubro, en vez de usar el término “Original” usamos “Archivo Final de Planos
Industriales”, lo cual es equivalente.

a) Tabla Total Global Rubro 2 Disefio Boceto (Disefio Creativo)

RUBRO 2: DISENO Y DESARROLLO CREATIVO DE CAMPANAS DE COMUNICACION,

PROMOCION, MERCADOTECNIA Y PUBLICIDAD.

SUBTOTAL SIN IVA SUBTOTAL CON IVA
PUNTOS DEL RUBRO 2. VO[.UMEN VOII.UMEN VO[.UMEN VOI’.UMEN
MINIMO MAXIMO MINIMO MAXIMO
1 Disefio Industrial para fabricacion de Material
Punto de Venta.
2 Disefio Industrial para fabricacién de Toldos

Disefio de Material Punto de Venta en:
estireno sin termoformado, lamina,
coroplast, vinil autoadherible, platico y
frozen.

Disefio de Materiales Impresos.

Disefo de Prensa y Revistas.
Diserio para Baner, Cintillo, Fondos, Links y
Supers para Web.

Disefio de Raspaditos.

Disefio de Ropa Promocional.
Disefio de Articulos Promocionales.
10 | Disefio de Espectaculares.

11 Disefio de Presentaciones.

13 | Disefio de Rotulacion de Vehiculos.

Disefio de Publicidad Interna de las

14 | Instalaciones de Pronosticos para la
Asistencia Publica

Disefio de Rotulacién de Fachadas de

15 | Agencias de Prondsticos para la Asistencia
Publica.

16 Disefio de Logotipos
Disefio de Personaje y Emblemas.

TOTAL GLOBAL RUBRO 2 DISENO
BOCETO (Disefio Creativo)
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Convocatoria a la Licitacion Publica Nacional Plurianual No.

Pronésticos 06810001-008-09 para la contratacion de los “Servicios Integrales
iJUEGATELA CON MEXICO! de Mercadotecnia, Investigaciones de Mercados, Publicidad y
Promocion™.

b) Tabla Total Global Rubro 2 Disefio Original (Desarrollo Creativo)

RUBRO 2: DISENO Y DESARROLLO CREATIVO DE CAMPANAS DE COMUNICACION,

PROMOCION, MERCADOTECNIA Y PUBLICIDAD.

SUBTOTAL SIN IVA SUBTOTAL CON IVA
PUNTOS DEL RUBRO 2. VOLUMEN VOLUMEN VOLUMEN VOLUMEN
MINIMO MAXIMO MINIMO MAXIMO
1 Disefio Industrial para fabricacion de Material
Punto de Venta.
2 Disefio Industrial para fabricacidn de Toldos

Disefio de Material Punto de Venta en:
estireno sin termoformado, [amina,
coroplast, vinil autoadherible, platico y
frozen.

Disefio de Materiales Impresos.

Disefio de Prensa y Revistas.

Disefio para Baner, Cintillo, Fondos, Links y
Supers para Web.

Disefio de Ropa Promocional.
Disefio de Articulos Promocidnales.
10 | Disefio de Espectaculares.

11 | Disefio de Presentaciones.

12 | Disefio de Audiovisuales.

13 | Disefio de Rotulacion de Vehiculos.
Disefio de Publicidad Interna de las

14 Instalaciones de Prondsticos para la
Asistencia PUblica

Disefio de Rotulacion de Fachadas de

15 [ Agencias de Prondsticos para la Asistencia
Publica.

16 | Disefio de Logotipos

17 Disefio de Personaje y Emblemas.
TOTAL GLOBAL RUBRO 2 DISENO
ORIGINAL (Desarrollo Creativo)

4
5
6
7 Disefio de Raspaditos.
8
9

106

DIRECCION ADMINISTRATIVA
Direccion de Marcas Melate y Revancha y Gerencia de Recursos Materiales
DA-09



Convocatoria a la Licitacion Publica Nacional Plurianual No.

PronésticOS" 06810001-008-09 para la contratacion de los “Servicios Integrales
iJUEGATELA CON MEXICO! de Mercadotecnia, Investigaciones de Mercados, Publicidad y
Promocion™.

RUBRO 3: DISENO Y DESARROLLO DE EVENTOS DE COMUNICACION, PROMOCION Y PUBLICIDAD.

La institucion requiere el desarrollo de eventos de forma constante, principalmente para su campafia jJuégatela
con México!, ademas realiza eventos promocionales que involucran al publico en general asi como ruedas de
Prensa donde se convoca a los Medios de Comunicacién Masiva que difunden notas sobre nuestros productos,
marcas Yy actividades que son de gran interés para nuestro consumidor.

Por lo anterior se requiere que los licitantes presenten dentro de sus proposiciones los costos de cada elemento
gue se ocupan dentro de estos eventos.

Los servicios y productos que se requieren se podran solicitar en forma individual dependiendo el evento, es decir,
no se contratan como paquete.

A continuacion se dan ejemplos de cada uno de los elementos que se requieren para su mejor comprension y
puedan presentarse los costos unitarios que se solicitan:

11. Montaje de Articulo de Embajador:
Para cada embajador se requiere desarrollar una pieza que se exhibira en los modulos del sal6n de
Embajadores, ésta pieza es firmada por nuestro Embajador.

Ejemplos:

12. Maestro de Ceremonias:
Se requiere de una persona que tenga experiencia de por lo menos un afio en la conduccién de eventos,
la Entidad definird en su momento, dependiendo el evento si es hombre o mujer, el licitante ganador se
obliga a presentar cada vez que asi lo requiera la Entidad un casting de por lo menos cuatro personas.

13. Sesién Fotogréfica para Eventos:
Se requiere de un fotografo profesional que cubra los eventos mencionados anteriormente.
El fotégrafo deberd de contar con el equipo necesario y profesional para tomar fotografias en alta
resolucion y que sirvan para publicare en periddicos, revistas, posters, espectaculares, etc.
Las fotografias debera entregarlas en CD’S (se requieren 5 CD’S) en alta resolucion.
El nimero de fotografias dependera del evento, sin tener un limite preestablecido.
El fotografo debera estar atento durante el evento para obtener las mejores fotografias.
La Entidad podra solicitar el cambio del fotdgrafo si asi lo requiere.
El tiempo que tendra que cubrir el fotégrafo depende de la duracién del evento.

14. Grabacion de Eventos en video (detras de camaras):
La Entidad para cada evento necesita la grabacion en video en formato profesional, post produccion,
masterizacion de los eventos mencionados anteriormente, para lo cual:
Se requiere de un Camarografo profesional que cubra los eventos mencionados anteriormente.
El Camarografo debera de contar con el equipo necesario y profesional para tomar videos de alta calidad
y profesional que sirvan para transmitirse en reproductor de DVD e Internet.
Los videos deberan ser entregadas en DVD’S multiregion (se requieren 5 DVD’S) en alta calidad.
El Camarégrafo debera estar atento durante el evento para obtener las mejores tomas.
La Entidad podra solicitar el cambio del Camardgrafo si asi lo requiere.
El tiempo que tendra que cubrir el Camarégrafo depende de la duracion del evento.

15. Edicion del evento con fotos, semblanza y copias:
Se debera realizar la edicion de Material Fotografico, Video e Impreso que se generen en los eventos,
para lo cual se debera digitalizar, integrar y editar dicho material y entregarlo a la Entidad en tres copas
en formato DVD.
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17.

18.

19.

20.

= - ) Convocatoria a la Licitacion Publica Nacional Plurianual No.
PfOHOStIQOS 06810001-008-09 para la contratacion de los “Servicios Integrales
iJUEGATELA CON MEXICO! de Mercadotecnia, Investigaciones de Mercados, Publicidad y

Promocion”.

El DVD debera contener una autoria con la que se podra seleccionar los materiales y visualizarlos a
través de un reproductor de DVD.

Pendones para edificio con imagen de embajadores:

El licitante ganador debera realizar la produccién de pendones con la imagen de los embajadores y
debera de montarlos en el porta baner con los que cuenta la Institucion.

Ejemplo

Edecanes:

Para el desarrollo de los eventos se requiere que el licitante ganador, proporcione a la Entidad el servicio
de edecanes de diferentes niveles AAA, AAy A.

La entidad solicitara dependiendo el evento el nivel de edecan.

El licitante ganador debera de presentar un casting de por lo menos diez edecanes por cada nivel, y con
este casting la Entidad seleccionara las edecanes que requerira segun el evento.

El licitante ganador debera realizar dicho casting en Noviembre de cada afio con nuevas edecanes.

La Entidad podra cambiar de edecan cuando asi lo considere necesario.

Sonido:

En la tabla siguiente se muestran los elementos de sonido que se requieren durante los eventos.

Estos elementos pueden contratarse de manera individual y no por paquete, por lo tanto debe
presentarse cada elemento con precios unitarios.

Los equipos de sonido deberan reproducir un sonido de alta calidad.

Los equipos deberan ser manejados con personal capacitado y tener experiencia de por lo menos un
afio.

La Entidad podra cambiar el personal que maneja el equipo de sonido si asi lo considera necesario.

El licitante ganador deberd presentar al nuevo personal para aprobacion de la Entidad.

lluminacién y Pantallas:
En algunos eventos se requiere usar el Sky Ligth, (cafion de luz con el que se ilumina el cielo) y pantallas
tipo plasma o LCD de 40” con pedestal, para que el publico pueda observar los eventos a través de ellas.

Servicio de Alimentos:

En algunos eventos que desarrolla la Entidad se requiere el servicio de alimentos por lo cual, es
necesario que los licitantes presenten el costo de los Menus que a continuacion detallamos.

En este punto se deben presentar precios para Menls de comida, desayunoy bocadillos.

Se presentan 3 Menus para comida, 5 para desayuno y 4 para bocadillos, los cuales se detallan en las
tablas siguientes y donde los licitantes deberan indicar los precios unitarios de cada Mend.

Se consideran precios unitarios al Men( por persona.

Cada Menu de comida ademas del alimento debera de incluir: vajilla, cristaleria, cubiertos, sillas, mesas,
manteleria, equipo de trabajo, platones, charolas, salseras, ceniceros, estufas con gas, personal de
cocina, un mesero por cada 20 personas contratadas, centros de mesa, funda completa y listdn, refresco
y hielo.

Cada Menu de desayuno ademas del alimento indicado debera de incluir: Fruta de la estacién 0
coktail de frutas, Jugo de naranja o similar, Café americano solo o con crema, 6 chocolate, o atole.
Bizcochos surtidos miniatura o normal, asi como Vajilla, cubierto, copas, vasos, mesas, manteles, sillas,
equipo de servicio. Persona de cocina. Estufa con gas.

Cada Menu de bocadillos ademas del alimento debera de incluir: Vasos, copas, platos, servilletas de
papel, mesa de buffet, charolas, platones, ceniceros mesas con mantel de bar, Tina para el hielo, café
americano, agua, refrescos, un mesero por cada 20 persona contratadas, personal de cocina, estufas con
gas.
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Convocatoria a la Licitacion Publica Nacional Plurianual No.

Pronosticos
iJUEGATELA CON MEXICO!

06810001-008-09 para la contratacion de los “Servicios Integrales
de Mercadotecnia, Investigaciones de Mercados, Publicidad y

Promocion”.

Los precios de los Menuls son indicativos, y solo se tomaran en cuenta para evaluacién de precio, el
Men( 5 para Desayuno, el Menu 3 para Comida y el Menu 4 para Bocadillos de acuerdo a las siguientes

tablas.

Es importante presentar el precio unitario de cada Menu, aungue solo sean indicativos.

Menu Desayunos:

Menu 1 Desayuno

Precio Unitario

Compuesto Por: (Por Persona)

N

Fruta de la estacion 6 cokctail de frutas.

Jugo de naranja o similar.

Café americano solo o con crema, 6 chocolate, o atole.

Bizcochos surtidos miniatura 0 normal.

Tamales surtidos mole, verde , dulce.
Frijoles refritos queso y totopos

Menu 2 Desayuno

Precio Unitario

Compuesto Por: (Por Persona)

Fruta de la estacion 6 cokctail de frutas.

Jugo de naranja o similar.

Café americano solo o con crema, 6 chocolate, o atole.

Bizcochos surtidos miniatura o normal.

Omelet de queso, de esparragos, espafiola, mexicana.
Frijoles negros con epazote y chicharrén.

Menu 3 Desayuno

Precio Unitario

Compuesto Por: (Por Persona)

Fruta de la estacion 6 cokctail de frutas.

Jugo de naranja o similar.

Café americano solo 0 con crema, 6 chocolate , o atole.

Bizcochos surtidos miniatura o normal.

Crepas de flor calabaza, huitlacoche, poblano con pollo
Puré de papa o de espinaca

Menu 4 Desayuno

Precio Unitario

Compuesto Por: (Por Persona)

Fruta de la estacion 6 cokctail de frutas.

Jugo de naranja o similar.

Café americano solo o con crema, 6 chocolate, o atole.

Bizcochos surtidos miniatura o normal.

Chicharrén en salsa verde, mole poblano, mole verde
Frijoles con crema y queso.

Menu 5 Desayuno

Precio Unitario

Compuesto Por: (Por Persona)

Fruta de la estacion 6 cokctail de frutas.

Jugo de naranja o similar.

Café americano solo o con crema, 6 chocolate , 0 atole.

Bizcochos surtidos miniatura o normal.
Carne asada tampiquefia, 6 barbacoa, 6 carnitas Guacamole,
Enchilada, Frijoles.
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Menu Comida o Cena:

Convocatoria a

de Mercadotecnia,

Promocion”.

Ment 1 Comida o Cena

Compuesto Por:

ENTREMES

Jamoén, mortadela, pastel de pollo, con cama de col.
Cornete de jamon tipo Holandés con ensalada Rusa.
Queso amarillo, sardina, jamon, con verduras a la
mayonesa.

COKTAIL

De frutas con licor de naranja.

Gajos de toronja con licor de marrasquino.
Perlas de melén al oporto

SOPA CREMA, CONSOME O PASTA

SOPA CREMA

Chicharo, 6 col de Bruselas, 6 tomate, 6 esparrago.
CONSOME

Champignon ¢ flor de calabaza 6 ajo ¢ cebolla.
PASTA

Ravioles, 6 fettuccini, 6 tallarines, 6 tortollini.

PLATO FUERTE, GUARNICION Y POSTRES

PLATO FUERTE

Pechugas de pollo al jerez 6 al vino blanco.
Pechugas de pollo rellenas de flor de calabaza 6
pathe.

Muslo y piema en salsa al orange.

GUARNICION

Puré de espinaca, 6 puré de papa, 6 verduras a la
mantequilla.

POSTRES

Helado crema 6 arroz con

Precio Unitario
(Por Persona)

ENTREMES Y COKTAIL

Menu 2 Comida o Cena

Compuesto Por:

ENTREMES Y COKTAIL
ENTREMES
Huevo relleno de atln 6 chicharrén.
Galatina de pollo con aspic y aceituna negra.
Salami, mortadela, atun con verduras.

COKTAIL

Medio melén al jerez.

Aguacate con esparrago y salsa rusa.
Fruta suprema al licor.

SOPA CREMA, CONSOME O PASTA
SOPA CREMA
Alcachofa, 6 queso, 6 mariscos.
CONSOME
Straciatella, ¢ tres filetes, 6 pescado..
PASTA
Canelones rossinni, 6 fettuccini carbonera, totorllini.

PLATO FUERTE, GUARNICION Y POSTRES

PLATO FUERTE

Lomo al horno en salsa de ciruela, 6 orange.
Escalopas de ternera en vino de marzala.

Filete de pescado en salsa parisien.

GUARNICION

Puré de papa 6 espinaca, 6 brécoli cocido, espinaca.
POSTRES

Pastel de fresas, 6 durazno con crema chantilly

la Licitacion Puablica Nacional
06810001-008-09 para la contratacién de los
Investigaciones de Mercados,

“Servicios

Plurianual

Precio Unitario
(Por Persona)

l

Menu 3 Comida o Cena

Compuesto Por:

ENTREMES

Jamon Serrano con perlas de Melon al Oporto.

Alcachofas Gratinadas con salsa vinagreta.

Cornetes de jamoén Holandés con esparragos y Salsa Rusa
COKTAIL

Fruta suprema con licor de cerezas.

Ostiones 6 camarones con aguacate y salsa New Burg.
Aspic de pescado con trufa aceitunas.

SOPA CREMA, CONSOME O PASTA

SOPA CREMA

Mariscos, camarones, quesos

CONSOME

Flor de calabaza con nopales, champignon.
PASTA

Lasafa en salsa Italiana.

Noguis en queso.

PLATO FUERTE

Pavo rebanado con champignon 6 zetas.

Filete de pescado relleno de camarones en salsa reina.
Filete de res corte migfion en salsa al Cogfiac.
GUARNICION

Verduras a la mantequilla.

Ensalada verde

Precio Unitario
(Por Persona)

ENTREMES Y COKTAIL
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Menu Bocadillos:

Convocatoria a la

06810001-008-09 para la contratacién de los

de Mercadotecnia,
Promocion”.

Licitacion Puablica Nacional Plurianual
“Servicios
Investigaciones de Mercados,

Menu 1 Bocadillos Menu 2 Bocadillos

Compuesto Por:

Precio Unitario
(Por Persona)

Compuesto Por:

Precio Unitario
(Por Persona)

Canapés surtidos finos

Taquitos de pollo

Salchichitas Viena

Quesadillas de queso

Albondiguitas argentinas

Quesadillas de papa

Sandwichitos surtidos

Quesadillas de flor calabaza

Tocinos con cereza y nuez

Sopecitos de pollo

Pifias con queso jamon cebollita

Sopecitos de chorizo

Aceitunas rellenas

Tostaditas de pata

Tostaditas mexicanas

Tostaditas de pollo

Chalupitas de salsa y crema

Menu 3 Bocadillos Menu 4 Bocadillos

Compuesto Por:

Precio Unitario
(Por Persona)

Compuesto Por:

Precio Unitario
(Por Persona)

Mousse de pathe con pepinillo

Crepas de flor de calabaza

Timbal de espinaca y champifién

Huachinango entero

en salsa newburg

Relleno de camarén en salsa vino blanco

Escalopa de ternera al jerez

Pavo entero con relleno ensalada verde con queso

Ensalada de espinaca

Rosca chantilly y fresa

Pastel

Pan de sal

Café americano

Pan de sal

Para que el licitante presente la Proposicion econémica debera usar la siguiente tabla.
En la tabla siguiente se muestran los elementos de sonido que se requieren durante los eventos.

Estos elementos pueden contratarse de manera individual y no por paquete, por lo tanto deben presentarse los

precios unitarios.

DESCRIPCION DE MATERIALES Y COSTO VOLUMEN [ VOLUMEN | SUBTOTAL [ SUBTOTAL
SERVICIOS UNITARIO MINIMO MAXIMO MINIMO MAXIMO
EVENTO
Montaje de articulos del embajador 183 457
Maestro de Ceremonias 92 228
Sesion fotogréafica para eventos 92 228
Grabacion de Eventos en video 92 228
Semblanzay copias 92 228
(I;’eeneorlr?tr)l:jséd%ar\;i edificio con imagen 275 686
Edecanes A 275 686
Edecanes AA 30 75
Edecanes AAA 30 75
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Consola de 32 canales 92 228

Amplificador 92 228

Micréfonos 458 1143

Bocinas auto amplificadas 183 457

Bocinas amplificadas 183 457

Tripies para bocina 366 915

Pedestal para Micréfono 183 457

Pedestales de mesa para micréfono 275 686

Radios intercomunicadores 732 1830

Diademas para radios

h - 732 1830
intercomunicadores

Instalacién y cableado 30 mts 92 228
Operador de sonido (una persona) 92 228

MENU

Menu 5 Desayuno (precio por 180 450
persona)

Menu 3 Comida o Cena (precio por 2 225
persona)

Men( 4 Bocadillos (precio por 1830 4575

persona

|
|

ILUMINACION | PANTALLAS

Sky Litgh 30 75
Pantallas de Plasma o LCD de 40” 184 456
SUBTOTAL
IVA
TOTAL

En el costo unitario se debe poner el precio que se indique en las tablas de menus, para
desayunos el precio del ment 5, para comida o cena el precio del menu 3 y para bocadillos el
precio del menu 4.
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RUBRO 4: DISENO, INSTRUMENTACION Y ANALISIS DE ESTUDIOS DE INVESTIGACION DE MERCADOS.

La Entidad pretende obtener el conocimiento global y especifico de la categoria y mercado para el
posicionamiento oportuno de sus productos, asi como la deteccién de nichos de oportunidad para nuevos
lanzamientos.

En el caso de los estudios de investigacion, éstos deberan conducirse de acuerdo con la propuesta aprobada, sin
embargo, si en el transcurso del proyecto surge la necesidad de efectuar modificaciones, éstos deberan ser
igualmente aprobados de comun acuerdo entre la Entidad y el licitante ganador. En todo caso, cualquier
modificacion en objetivos especificos de los estudios, las fechas de realizacion de los mismos y cualquier otro
cambio en los proyectos aqui descritos, debera quedar asentada en los reportes de conferencia que debera
realizar el licitante ganador. La emision de los reportes debera ser de manera inmediata no excediendo de 48
horas a partir de la realizacién de la reunién o acuerdo telefonico.

Previo a la realizacion de los estudios cualitativos y cuantitativos, la Entidad debera aprobar los cuestionarios y las
guias de topicos que se utilizardn en cada caso.

En el caso de los estudios de mercado, el proveedor adjudicado debera entregar los resultados de cada estudio en
reportes por escrito y archivo electronico. Asimismo, el proveedor debera informar a la Entidad sobre los avances
de cada estudio mediante la entrega de flash informativos en caso de que aplique.

El licitante ganador serd la encargada de coordinar la implementacién de estudios de mercado a través de
agencias especializadas.

Proyecto de investigacion de mercados:
El licitante ganador presentard cada vez que Prondsticos para la Asistencia Puablica requiera una
Investigacion de Mercado, una relacién de al menos tres agencias de investigacion para poder apoyarse
a la que ofrezca las mejores condiciones para la entidad y que por lo menos deberan cumplir con los
siguientes requisitos:

e Contar con al menos tres afios de experiencia llevando a cabo de estudios de mercado cualitativos y
cuantitativos, demostrable a través de un curriculum de las agencias de investigacion en el
momento de que se requiera el servicio.

e De igual forma, el grupo encargado de los trabajos deberd contar con al menos tres afios de
experiencia en el area de su especialidad, demostrable a través de un curriculum de las agencias
de investigacion en el momento de que se requiera el servicio

e Contar con camaras de gessel y plantilla de encuestadores.

La seleccion de la(s) casa(s) de investigacion la realizara Prondsticos para la Asistencia Publica de

acuerdo a la informacion que entregue el licitante ganador.

El licitante ganador debera entregar para cada estudio:

e Metodologia de trabajo.

¢ Procedimiento de investigacion que se seguira.

e Descripcion conceptual y numérica de la muestra.

e Métodos para verificacion y validacion de informacion.

e Descripcidn de los instrumentos de investigacion empleados para registrar los datos y
respuestas de los informantes.

e Reporte ejecutivo tipo de analisis de resultados.

e Calendario desglosado del tiempo estimado por estudio. Coordinacién de eventos especiales

Se requerira la presencia y supervision conjunta del licitante ganador y de la Entidad en todos y cada uno de los
estudios cuantitativos y cualitativos.

b) Estudio cualitativo.

cuantitativa y para la generacién de informacion sobre aspectos emocionales para las campafias de publicidad.

Objetivo General Exploratorio de imagen, satisfaccion y seguimiento publicitario; util para la realizacion de los cuestionarios de la fase

Objetivos
especificos

Determinar las asociaciones relacionadas con Pronésticos para la Asistencia Publica.

Identificar las asociaciones con los productos de la Entidad.

Determinar la opinién sobre los productos.

Connotaciones positivas y negativas sobre los productos.

Reacciones emocionales relacionadas con Prondsticos para la Asistencia Publica y sus productos.
Identificar frenos y motivaciones para la compra de los productos de la Entidad.
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B |dentificar beneficios asociados a la compra de los productos.
B Determinar el perfil psico-demografico del consumidor de cada producto de Prondsticos para la Asistencia Publica.
B |dentificar necesidades y expectativas relacionadas con los productos y que esperaria de cada uno de ellos.
B |dentificar los atributos mas importantes en la satisfaccién del consumidor de cada producto.
B Conoce el nivel de satisfaccion obtenido por el consumidor de cada producto.
B Determinar y detectar nichos de mercado para nuevos productos en la categoria.
B Evaluacion de posibles conceptos de nuevos productos y su aceptacion y oportunidades identificando el segmento de
mercado.
Tipo de estudio Anual.
Muestreo 1 Costo sesion de grupo de entre 8 y 10 participantes unitario en D.F.
Muestreo 2 Costo sesion de grupo unitario de entre 8 y 10 participantes en otras plazas.

Los licitantes deberan presentar su Proposicion econémica en estas tablas

Estudio & COSTO VOLUMEN | VOLUMEN | SUBTOTAL | SUBTOTAL
Cualitativo | POR CAMPANA Y NUEVO PROYECTO |y TaRIO MINIMO MAXIMO MINIMO MAXIMO
Muestreo | Costo por sesién de grupo de entre 8y 10
- L 6 15
1 participantes unitario en D.F.
Muestreo | Costo por sesién de grupo de entre 8 y 10
L o 18 45
2 participantes unitario en otras plazas
SUBTOTAL
IVA
TOTAL

C) Estudio cuantitativo.

Objetivo General

Determinar los habitos, la segmentacion, medios y perfil del consumidor, para la deteccién de propuestas, oportunidades,
creacion de segmentacion para los productos actuales y nuevos productos, asi como oportunidades de negocio para PAP.

Objetivos especificos

B |dentificar los perfiles psicograficos de los consumidores y no consumidores de Prondsticos para la Asistencia
Publica.

Determinar los estilos de vida de los consumidores y no consumidores de Pronésticos para la Asistencia Publica.
Identificar los segmentos de los consumidores y determinar las variables que los definen y que generan su tipologia.
Identificar que tipo de relacion tienen las personas con Pronosticos para la Asistencia Publica.

Conocer que piensan las personas sobre las ventajas y desventajas de este tipo de juegos.

Usos y habitos de los usuarios y no usuarios de juegos de azar.

Cudles juegos de azar, sorteos y concursos conoce y cuales juega.

Que harian con los premios que ganen.

Conocer que piensan las personas que se hace con el dinero de las aportaciones para la asistencia publica.

Identificar el uso que tienen las personas (de acuerdo a su perfil) de los diversos medios de comunicacion.

Detectar la frecuencia de uso de cada medio.

Conocer el tipo de estaciones de radio, tipo de peliculas, canales de television, periodicos, revistas que acostumbran
ver o consultar las personas (de acuerdo a su segmento y perfil).

B Creacion y analisis de posicionamiento proyectivo de acuerdo a oportunidades para cada producto.

Tipo de estudio Anual.
1,300 entrevistas a usuarios y no usuarios de los productos de Prondsticos para la Asistencia Publica y consumidores y no
consumidores de la categoria de juegos sorteos y concursos, en las principales plazas de la Republica Mexicana. México,
D.F. (500), Monterrey, N.L. (300), Guadalajara, Jal. (250), Hermosillo, Sonora. (250).

Muestreo 1 Hombres y mujeres entre 18 y 55 afios.

Nivel socioecondémico B/C/D

de  duracién
encuesta

Tiempo aproximado
de

60 minutos.

realizacion

Tiempo estimado de

8 semanas.
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Los licitantes deberan presentar su Proposicion econémica en estas tablas

Estudio _ cosTo | voLuMEN | voLuMmEN | suBTOTAL | susToTAL
Cuantitativo | 7 OR CAMPANAY NUEVO PROYECTO [ y\itario | miNiMO | MAXIMO | MiNiMO | MAXIMO

1,300 entrevistas a usuarios y no usuarios
de Prondsticos para la Asistencia Publica
y consumidores y no consumidores de la
categoria juegos sorteos y concursos, en

Muestreo 1 S ) 8 19
las principales plazas de la Republica
Mexicana, D.F. (500), Monterrey, N.L.
(300), Guadalajara, Jal (250), Hermosillo,
Sonora (250)
SUBTOTAL
IVA
TOTAL

RUBRO 5: PRODUCCION DE AUDIOVISUALES, COPIADO, RADIO Y FOTOGRAFIA.
1.- Parala produccién de Comerciales de TV y/o Cine se procedera de la siguiente manera:

La Entidad requiere la produccion de audiovisuales como son Comerciales de TV y Cine, ademas la produccion de
Comerciales para Radio y fotografias para Material Impreso.

Para la produccién de Comerciales de TV y Cine la Entidad pretende obtener un desarrollo y proceso de
produccién adecuado desde la seleccion de casas productoras calificadas y la estricta supervision de cada una de
las etapas de los procesos, hasta la culminacién de los proyectos a entera satisfaccién de la Entidad.

La Entidad podra contar en cada uno de los proyectos, con un asesor de produccion que trabajara conjuntamente
con el licitante ganador y la casa productora, con el fin de eficientar los recursos econdémicos y de calidad, asi
como del proceso mismo de las producciones de Comerciales de Television y Cine de cada proyecto.

Objetivos del Proceso

Debido a la complejidad que implica la produccion de comerciales, la necesidad de un proceso es inminente para
la obtencién de resultados eficientes. El proceso que aqui se presenta tiene dos objetivos principales:

Manejo eficaz posible de todos los pasos requeridos para producir un comercial.

Producir el comercial de forma efectiva para que logre todo su potencial de venta.

En sintesis, la idea detrds del uso de este proceso es asegurar que el comercial serd capaz de comunicar
claramente los beneficios estratégicos de la marca o producto asi como hacerlo de una manera muy convincente
para el consumidor.

Consideraciones en lo referente al desarrollo y proceso de Produccién de Television y/o Cine:

Para llevar a cabo el proceso de produccion, la Entidad tiene la opcion de contratar los servicios de una
firma o un experto en el area de produccion de comerciales para que le de apoyo y supervise el desarrollo
del proceso.

Con respecto a las ediciones o adaptaciones adicionales de Comerciales de Television y/o Cine ya
producidos; en cada caso se determinara la necesidad de tener tres propuestas o desarrollarlas
directamente con la casa productora que realizé la versién original.

Es importante establecer que a pesar de que la Casa Productora adquiere una serie de responsabilidades
y se compromete a llevar a cabo la produccién del comercial de acuerdo a este proceso, el licitante
ganador sigue siendo el dltimo responsable de los resultados ante la Entidad. Es el licitante ganador
quien se apoye de la Casa Productora y por lo tanto responsable de su desempefio.
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En el caso de Comerciales de Television y/o Cine, los precios unitarios que presenten los licitantes seran
para un comercial tipo en versién de 2 minutos.

Se adjunta DVD a la presente licitacion para lo que se denomina COMERCIAL TIPO EN VERSION DE 2
MINUTOS para Television y/o Cine.

El comercial tipo que se adjunta en esta convocatoria de licitacion se realiz6 bajo las siguientes
caracteristicas de pre produccion, produccion y post produccién para tomar en cuenta para la Proposicién
econdmica:

e Pre Produccion y Produccion con 7 dias de filmacion en México, Mazatlan y Tehuacan para el Proyecto
denominado Cine minuto Bandas.

e PRE PRODUCCION/INVESTIGACION/SCOUTING: Scouting de locaciones en Tijuana, ensenada (Con
Helicoptero), Scouting de locacién en Mazatlan (con Helicoptero), Scoting de locaciones (Animacion),

e CONSTRUCCION/ESCENOGRAFIA: Construir el interior de 3 autobuses, interior de 2 tiendas, interior
hospital, escuela, farmacia y calle. Construccion escenografia y ambientacion.

e FORO: renta de bodega para construccion y filmacion en el D.F. 1ER dia renta de foro Estudios
Churubusco,, 10 dias para construccion y filmacién.

e PROVPS/VESTUARIO/AUTOS/FX: Renta de 3 camionetas para traslado de embajadores 1ER. Dia, de
rentad e camién de equipo cinematografico. Transporte 4 camionetas, traslado de embajadores 2DO dia,
vestuario para extras y secundarios, articulos para ambientar tiendas, farmacia, escuela, hospital, calle,
interior de autobus.

e PERSONAL TECNICO: 130 personas contratadas para esta filmacion.

e PRODUCCION Y GASTOS DE LOCACION: Alimentacion para 130 personas (desayuno, Comida, snacks
y cenas), 6 camiones equipo de alimentacién, campers, escenografia, viaticos México- Mazatlan-México,
boletos de avion para 63 personas, renta de helicéptero para filmar en Mazatlan y en Tehuacan Puebla.

e EQUIPO DE FILMACION: renta de camion de equipo cinematogréfico, renta de planta generadora, renta
de camara red one, renta de gria TECKNO-CRAME y HOT HEAD (para todo el proyecto) renta de
TYLER MOUNT 8para helicéptero), renta de camara REV ONE con optica de cine.

¢ MATERIAL LABORATORIO TFR: Transfer de Material HD,.

e TALENTO: 50 extras para escuela, hospital, farmacia, tiendas, calle y secundarios.

e Edicion, post Produccion y Compuesto con Animacion 3-D

e Realizaciéon en Montreal Canada, en 3 versiones para Television y 1 para cine.

e Dos minutos para TV

¢ 1 minuto para Cine

e 30 segundos para TV

e 20 segundos para TV

e Edicion y Audio.

e 40 horas de la de edicion.

e Realizacion de musica original.

e Transfer a Digital

e Post Produccion

e Toda la Post Produccidn se realiza en Montreal Canada. Edicion digital, correccidon de color, compuestos
con animacion 3D Realizacion

e 5viajes a Montreal, Transporte Aéreo, Viaticos y Hotel.

e MARK-UP

El precio que oferte el licitante para la produccion de Comerciales de TV y Cine deberd considerar las
caracteristicas anteriores y tomar en cuenta el comercial tipo en version de 2 minutos que se adjunta.

El Proceso de Produccidn que se seguira en toda la Produccion de Comerciales de Television y/o Cine
serd el siguiente:

Desarrollo Creativo
Planeacion de la Produccion
Seleccion

Pre-Produccién

Produccion

Post-Produccién

2.- Parala produccién de Peliculas 6 Programas de Televisidn se considerara lo siguiente:
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La Entidad podra contar en cada uno de los proyectos, con un asesor de produccion que trabajara conjuntamente
con el licitante ganador y la casa productora, con el fin de eficientar los recursos econémicos y de calidad, asi
como del proceso mismo de las producciones de Peliculas y Programas de Television.

El mismo proceso que se usara para la produccion de Comerciales de Televisién y/o Cine se utilizara para la
produccién de Peliculas y Programas de Television.

En el caso de Pelicula y Programas de Television, los precios unitarios que presenten los licitantes seran para un
Pelicula tipo.

Se adjunta DVD a la presente licitacion para lo que se denomina PELICULA TIPO.

3.- Parala Produccion de Radio se considerara lo siguiente:

Los licitantes deberan presentar el costo de produccién de un Spot de Radio de 20 segundos como precio unitario.
4.- Para las Sesiones Fotograficas de Estudio se considerara lo siguiente:

En el caso de la toma Fotogréfica, los precios unitarios que presenten los licitantes seran para una fotografia tipo.

Se adjunta un CD con sesién FOTOGRAFICA TIPO a la presente licitacion para que pueda presentarse el costo
como precio unitario.

El costo unitario que presentara el licitante por sesion fotografica debera considerar que es de 8 horas.
5.- El pago de regalias:

Para Comerciales de Televisiéon, Cine, Radio, Fotografias, Peliculas y Programas de Television, en caso de
utilizacion de talento artistico, el costo de produccion debera cubrir las regalias de los primeros seis meses a partir
de la fecha de primera emision.

En caso de que se utilizaran las producciones anteriores después de los seis meses, la Entidad debera cubrir
nuevamente a él licitante ganador las regalias para el talento artistico que se utilice, para tal efecto esta ultima
debera desglosar en el pago de la produccion original el costo generado por regalias.

El licitante ganador debera entregar a la Entidad un documento en el que libere a Prondsticos para la Asistencia
Pablica de cualquier reclamacién u obligacion de cubrir el pago de regalias al talento artistico una vez que la
Entidad haya cubierto dicho pago a el licitante ganador.

El licitante ganador debera entregar dicho documento en el que la productora libere de responsabilidad a la
entidad una vez que esta realice el servicio solicitado.

6.- Copiado:
Los licitantes deberan presentar el precio para el copiado de Audiovisuales y Radio, en el costo unitario es por

pieza copiada. Los formatos son: VHS, Audio Casette, D3, Betacam Digital, Betacam SP, DVD, CD, Copia
compuesta 35mm, DAT y CD en MPEG.

P COSTO VOLUMEN VOLUMEN SUBTOTAL SUBTOTAL
MATERIALES DESCRIPCION UNITARIO MINIMO MAXIMO MINIMO MAXIMO
Producciéon de comercial . .
de Televisién y/o Cine Comercial Tipo 6 15
Produccion de comercial . .
de Radio. Comercial Tipo 183 457
Produccién de Pelicula Pelicula Tipo 1 2
SeS|o_n fotogréfica en Fotografia Tipo 5 1
estudio
Produccion Mdasica nueva Creacion 24 60
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Contratacion Muasica Stock Contratacion 32 80
Copiado
VHS 60 150
Audio casete 60 150
D3 30 75
Betacam Digital 60 150
Betacam SP 60 150
Dat 60 150
DVD 225 562
CD 225 562
CD en MPEG 225 562
Copia compuesta 35 mm 3375 8437
SUBTOTAL
IVA
TOTAL

RUBRO 6: PRODUCCION DE CAMPARNA BTL

El licitante ganador presentard cada vez que la entidad requiera una Campafia BTL, una relaciéon de al menos tres
agencias de promocion que puedan implementar campafias de este tipo, para que el licitante ganador se apoye
de la que ofrezca las mejores condiciones para la entidad. Las agencias de promocion deberan presentar sus
propuestas en base a la estrategia desarrollada por el licitante ganador, la cual detallara los servicios requeridos
para llevar a cabo la implementacion de la campafia en cuestion.

El licitante ganador recomendara a la Entidad el proveedor ideal para la produccion de campafias BTL que se
soliciten, pero la Entidad decidir4 con que proveedor (con base en las propuestas) se apoyara el licitante ganador
para la elaboracion de los mismos.

Se determina campafia BTL toda aquella actividad publicitaria y promocional, dirigida a estar en contacto
con el consumidor de manera directa o indirecta.

La Entidad requiere el desarrollo de campafias tipo BTL para la Promocion y Difusién de sus Marcas y Productos,
a continuacion se enlista el tipo de servicios que se requieren.

26. Desarrollo de Estrategias promocionales Nacionales para cualquier producto o servicio

27. Desarrollo de campafas promocionales dirigidas a segmentos especificos.

28. Desarrollo de conceptos creativos promocionales de cualquier categoria.

29. Implementacién de campafias promocionales nacionales

30. Implementacién de actividad en cualquier formato comercial para cualquier categoria de producto o
servicio.

31. Desarrollo e Implementacion de Patrocinios

32. Desarrollo e Implementacién de cualquier lanzamiento de marca en cualquier categoria.

33. Desarrollo de muestreo, mistery shopper, degustaciones, locales, regionales y nacionales.

34. Desarrollo de actividades urbanas promocionales para cualquier municipio, delegacion o estado.

35. Tramite de permisos para eventos masivos en via publica de cualquier delegacion, municipio o estado.

36. Produccién, desarrollo e implementacién de equipos de instalacion, base de datos, ubicaciones de
comercios de cualquier categoria.

37. Creacion y Administracion de bases de datos de cualquier producto, marca o servicio a nivel nacional e
internacional

38. Desarrollo de sitios de internet, y cualquier medio electronico destinado a lograr una comunicacion con
algin grupo objetivo

39. Desarrollo de display, stands, y cualquier herramienta publicitaria que requiera construccion

40. Desarrollo de disefio en todas sus categorias

41. Desarrollo e implementacion de eventos masivos sin importar el numero de audiencia ni el tema a referir

42. Desarrollo, Produccion e implementacion de Materiales Impresos
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43. Contratacion de Edecanes, Gios, demostradoras, promotores, desarrolladores, asesores y personal para
cualquier segmento y/o actividad
44. Produccion de servicios fotograficos para producto, comida, empaque, humano y todos aquellos que sean
necesarios para lograr completar una campafia
45. Retoques electrénicos de las tomas fotograficas antes mencionadas
46. Desarrollo y Fabricacion de uniformes
47. Creatividad, Desarrollo y produccién de jingles musicales para cualquier categoria en cualquier idioma.
48. Renta de equipo profesional de audio, ambientacioén, video, animacion, pirotecnia.
49. Desarrollo y Fabricacion de prototipos impresos, display, stand o algun objeto que necesite ser
reproducido a escala o a tamafio natural.
50. Reclutamiento, Contratacion y Administracion de personal externo.

Para las campafias de BTL, los licitantes deberan presentar su Proposicion econémica en el costo unitario.

Para poder presentar esta Proposicion se detallan los productos y servicios que requiere la camparia BTL

COSTO VOLUMEN | VOLUMEN | SUBTOTAL SUBTOTAL
DESCRIPCION DE MATERIALES Y SERVICIOS UNITARIO MINIMO MAXIMO MINIMO MAXIMO
Ayudantes 60 150 $ - |8 -
Camardgrafo 24 60 $ - $ -
Capturitas 12 30 $ - $ -
Choferes 12 30 $ - $ -
Coordinador Audio y Video 12 30 $ - $ -
Coordinadores 60 150 $ ) $ -
Glos A 60 150 $ - $ .
Glos AA 60 150 $ - $ -
G'os AAA 60 150 $ - $ -
Ingenieros de Audio 12 30 $ - $ -
Operador cammate 12 30 $ ) $ -
Personal Servicios Técnicos 24 60 $ B $ -
Personal de Staff Audio y Video 12 30 $ B $ "
Personal de Limpieza 24 ) $ . $ -
Personal de Montaje 120 300 $ - $ -
Personal de Seguridad 60 150 $ - $ -
Personal de Staff 96 240 $ - |8 -
Personal para Call Center 12 30 $ - $ -
Supervisores 60 150 $ B $ "
Volateros 2 60 $ - $ -
Audio Lineal 12 30 $ - | -
Ecualizador 12 30 $ - $ -
Eliminador de Ruido 12 30 $ - $ -
Equipo de audio Portatil 12 30 $ B $ "
Micréfonos de Mano 12 30 $ B $ "
Micréfonos Inaldambricos de Mano 12 30 $ " $ -
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Rack de Amplificacion 12 30 $ $
Rack de Periféricos 12 30 $ $
Reproductor de CD 12 30 $ $
Set de Cableado por Metro 12 30 $ $
Subwoofer 12 30 $ $
Proyeccion
Bases a Techo 12 30 $ $
Distribuidor de Video 12 30 $ $
Escalador Switcher 12 30 $ $
Lentes Angulares 12 30 $ $
Monitor 17" 12 30 $ $
Monitor 7" 12 30 $ $
Monitor Plasma 42" 12 30 $ $
Monitor Sony 9" 12 30 $ $
Pantalla Fast Fold 12 30 $ $
Rack Monitores 12 30 $ $
Reproductor DVD 12 30 $ $
Miscelaneos
Adaptaciones de Artes Promocionales 12 30 $ $
Aticulo Promocional 1 24000 goooo |9 $
Articulo Promocional 2 24000 goooo | $
Cable VGA 50 mts 12 30 $ $
Carpas 313 12 30 $ $
Centro de Carga 300 AMPS 12 30 $ $
Disefio de Uniformes 12 30 $ $
Disefio Propuestas Graficas 12 30 $ $
Disefio y Produccién de Paginas Promocionales 12 30 $ $
Escenario o Estrado Metro Cuadrado 36 90 $ $
Lona Metro Cuadrado 12000 30000 |9 $
Plantas de Luz 12 30 $ $
Renta de Ambulancia de Primero Auxilios 12 30 $ $
Renta de Posicién en Call Center por Mes 12 30 $ $
Renta de Transportes para Traslado de Materiales 12 30 $ $
Renta de Transportes para Traslado de Personal 12 30 $ $
Renta de Vehiculos de Traslado por dia 12 30 $ $
Sanitarios Portatiles 12 30 $ $
Sanitarios VIP 12 30 $ $
Snake 50 mts 12 30 $ $
Uniformes Coordinadores 60 150 $ $
Uniformes Edecanes 60 150 $ $
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Uniformes G'os 60 150 $ ) $ -
Uniformes Personal Staff 60 150 $ - $ -
Uniformes Seguridad 60 150 $ - $ -
Atimics 3000 12 30 $ - $ -
Barras ACL 12 30 $ - $ -
Barras Led 12 30 $ - $ -
Ciclos 1000 12 30 $ - $ -
Consola Semi Pro 12 30 $ - $ -
Dimmers RC 12 30 $ - $ -
Fressneles 2000 12 30 $ - | -
Led Savi 12 30 $ - $ -
Leekos en Varios Grados 12 30 $ - $ -
Maquina de Humo Semi Pro 12 30 $ - $ -
Minibrutos 9 Lamp 12 30 $ - $ -
Par efc 575 12 30 $ - $ -
Par Led de i Wat 12 30 $ . $ -
Robie Wash 575 12 30 $ - $ -
Seguidor 1200 12 30 $ - $ -
Showco Spot 575 12 30 $ - $ -
SUBTOTAL $ - $

IVA $ . $ )
TOTAL $ ; $ .

RUBRO 7: PRODUCCION DE MATERIALES PROMOCIONALES Y PUBLICITARIOS.

La entidad requiere la produccion de Materiales Promocionales y publicitarios como es la impresion y/o fabricacion
de Materiales Punto de Venta, Materiales Impresos, Ropa Promacional, Articulos Promocionales, Rotulacion de
vehiculos, Publicidad Interna de las Instalaciones de Prondsticos para la Asistencia Publica y Personaje.

El licitante ganador deberd de presentar cuando menos tres propuestas de proveedores que demuestren
experiencia en cada una de las especialidades descritas anteriormente, demostrable a través de un curriculum de
las agencias de investigacion en el momento de que se requiera el servicio.

El licitante ganador debera entregar a la Entidad cuadros comparativos tanto de los precios como los servicios de
las propuestas.

El licitante ganador recomendara a la Entidad el proveedor ideal para la produccién, impresion y/6 fabricacion de
los Materiales que se soliciten, pero la Entidad decidird que proveedor (con base en las propuestas y el cuadro
comparativo) se apoyara el licitante ganador para la elaboracion de los mismos. El licitante ganador debera
apoyarse en los proveedores que ofrezcan las mejores condiciones para la Entidad.

Los precios para la produccion, impresion y/6 fabricacion se determinara en el momento en el que se solicite el
servicio ya que este depende de las caracteristicas, tiempos y volimenes.

Para la Produccién de Materiales Promocionales y Publicitarios, se considerara como material tipo aquellos que ya
seas producido.

Los licitantes deberan presentar su Proposicion econdémica en el costo unitario, tomando en cuenta el material
tipo que se solicite.

121

DIRECCION ADMINISTRATIVA
Direccion de Marcas Melate y Revancha y Gerencia de Recursos Materiales

DA-09



Pronosticos’

Convocatoria a

iJUEGATELA CON MEXICO!

de Mercadotecnia,

Promocion”.

la Licitacion Puablica Nacional
06810001-008-09 para la contratacién de los
Investigaciones de Mercados,

Se adjunta DVD a la presente licitacion para lo que se denomina PRODUCCION DE MATERIALES
PROMOCIONALES Y PUBLICITARIOS TIPO.

“Servicios

Plurianual

No.

Integrales

Publicidad y

COSTO | VOLUMEN | VOLUMEN | SUBTOTAL | SUBTOTAL

MATERIALES DESCRIPCION UNITARIO | MINIMO MAXIMO MINIMO MAXIMO
Impreso en material coroplasta 4 x 4
tintas mas suaje con rieles para sujetar

Colgante de bolsa Melate en medida de 40 x 55 cm

Caja Tipo con perforaciones para su colocacion. 6,000 15,000
Impreso en electroestéatico blancoa o x 5

Electroestatico | tintas mas suaje en medidas de 70 x 70

Tipo cm. 12,000 30,000
Impresa a 720 DPIS en tintas U.V. sobre
lona plastificada LG de 13 OZ con medida

Lona Tipo de 2x2mitrs. 6,000 15,000
Impreso en cartulina sulfatada de 12
puntos doble cara a 4 x 4 tintas con suaje

Colgantes y perforacion para su colocacion en

Pasillo Tipo medida de 45x 35 cm 60,000 150,000
Impreso en lamina calibre 28 a 4 x 4
tintas en medida de 60 x 45 cm més
pestafia de 5 cm con media cafia 'y

Stopper Tipo perforaciones para su instalacion. 6,000 15,000
Impreso a 4 x 0 en estireno calibre 80
con suaje y doblez en formade L en

Copete de medida de 34 x 16 x 10 cm con cinta

Caja Tipo doble accién para su colocacion. 6,000 15,000
Impreso en plotter en papel semi gloss

Péster Grande | brillante de 200 gramos en medida de 40

Tipo X 60 cms. 183 457
Impreso en cartulina couché brillante de

Péster POP 200 gramos a 4 x 0 tintas en medida de

Tipo 40 x 60 cms. 60,000 150,000
Impreso a4 x 0 tintas en papel couche

Mini poster de 200 gramos en medida de 25 x 35

Tipo cms. 10,000 22,000
Impreso en couche adhesivo brillante 4 x

Postales Tipo | 0 tintas, en medida de 18.5 x 12.5 10,000 22,000
Impreso en medida extendida de 18 x 21
cm y final de 9x21 cm impresion a 4x4
tintas sobre papel couche brillante de 135

Diptico Tipo gr con doblez al centro. 6,000,000 | 15,000,000
Impresa en lona platificada de 13 onzas a
4 x 0, doblada y vulcanizada con contra

Pendones Tipo | peso y dos ojillos de 45cm x 1.30mts. 60,000 150,000
Interiores impresos a 4x4 en papel
couche brillante de 100gr, forros impresos
a 4x4 en papel couche brillante de 200
grs., tamafio final de 7.5 x 10.8 cm con

Calendario una grapa a caballo y enfajillado de 20

Progol Tipo piezas. 2,140,000 | 5,100,000
Interiores impresos a 4x4 en papel
couche brillante de 100gr, forros impresos
a 4x4 en papel couche brillante de 200
grs., tamafio final de 7.5 x 10.8 cm con

Calendario una grapa a caballo y enfajillado de 10

Protouch Tipo | piezas. 420,000 1,050,000

SUBTOTAL
IVA
TOTAL

D. Requisitos Técnicos.

El licitante debera presentar en su Proposicion técnica, los siguientes documentos:
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Curriculum del licitante que demuestre experiencia para cumplir con los servicios objetos de esta
licitacién, que incluya:
a. Porlo menos 1 campafia masiva generada en México e implementada a nivel nacional, en el
sector privado (demostrable mediante fotos y/o video)
b. Porlo menos 2 campafias integrales a nivel nacional, (demostrable mediante fotos),
c. Contar con el desarrollo de un personaje promocional masivo, para una marca de consumo que
soporte los valores de la misma,
d. Demostrar responsabilidad social por medio del desarrollo de al menos una campafia altruista
(demostrable con fotografias y/o videos)
e. Haber realizado campafias y disefios similares a los solicitados en la presente licitacién.
Reel de los principales trabajos realizados.

—h

Manifestar en papel membretado de la empresa, bajo protesta de decir verdad, en el que sefale que toda
la informacién a la que tenga acceso, en caso de resultar adjudicado, se tratard con la mas estricta
confidencialidad y de no ser asi, seran aplicables las sanciones que procedan.

Escrito bajo protesta de decir verdad, en el que el licitante se manifieste que en los 2 afios anteriores y
hasta la fecha, no estan trabajando en forma directa, con algin cliente que realice juegos, sorteos,
concursos, apuestas deportivas, excepto promociones no lucrativas del sector privado , y/o empresas que
representen conflicto de intereses con esta entidad.

Escrito en el que se manifieste que en caso de ser adjudicados, para la atencién de la entidad debe de
contar con:
A. Un director de cuenta con minimo 3 afios de experiencia en el puesto.
B. Un supervisor de cuenta con minimo 3 afios de experiencia en el puesto y que sea asignado
como exclusivo para atender a PAP.
C. Dos ejecutivos de cuenta con minimo 2 afios de experiencia en el puesto y que sean asignados
como exclusivos para atender a PAP.
Un director creativo con minimo 3 afios de experiencia en el puesto.
Un director creativo asociado con minimo 1 afio de experiencia en el puesto y que sea asignado
como exclusivo para atender a PAP.
F. Un director de arte con minimo 2 afios de experiencia en el puesto y que sea asignado como
exclusivo para atender a PAP.
G. Un copie creativo con minimo 2 afios de experiencia en el puesto y que sean asignados como
exclusivos para atender a PAP.
Un productor de fotografia con minimo 2 afios de experiencia.
Un asistente de fotografia con minimo 6 meses de experiencia.
Un director de produccion con minimo 10 afios de experiencia (debera presentar reel) en el
puesto.
Un productor senior con por lo menos 4 afios de experiencia en el puesto.
Un productor junior con por lo menos 2 afios de experiencia en el puesto.
Un administrador de produccion con por lo menos 5 afios de experiencia en el puesto.
Un director de impresos con por lo menos 5 afios de experiencia en el puesto.
Un asistente de impresos con por lo menos 2 afios de experiencia en el puesto.
Un asistente de tréfico con por lo menos 5 afios de experiencia en el puesto.
Un director de planeacion estratégica con un minimo de 5 afios de experiencia en el puesto.
Un planner estratégico con por lo menos 2 afios de experiencia.

mo

=T

DODVOZEr A

Incluir curriculum vitae de cada integrante.

5.

Escrito en papel membretado, bajo protesta de decir verdad, en el que se manifieste que la empresa
participante cuenta con la infraestructura minima (instalaciones, software y hardware adecuados) para la
realizacién y supervision de los proyectos materia de esta licitacion.

Las Licitantes deberan contar por lo menos con tres proveedores que tengan la experiencia de cuando
menos 2 afios en el desarrollo y produccion de eventos especiales, investigacion de mercados,
produccién de audiovisuales, impresos y campafias de BTL, lo cual comprobaran mediante escrito en
papel membretado, bajo protesta de decir verdad y que incluiran en su Proposicion técnica.

Manifestacion en papel membretado de la empresa, en el que sefiale que en el afio 2008, cuenta con
ingresos de un minimo de 5 millones y un maximo de 50 millones de pesos, y en el afio 2009 al cierre del
30 de Septiembre, cuente con ingresos minimos de 4 millones y maximo de 40 millones.
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iJUEGATELA CON MEXICO! de Mercadotecnia, Investigaciones de Mercados, Publicidad y
Promocion™.

8. Para demostrar lo anterior debera presentar estados financieros correspondientes a 2008 y al cierre del
30 de Septiembre de 2009, elaborados y firmados por el contador de la empresa, debiendo anexar
fotocopia de la cedula profesional de este.

9. Los puntos anteriores son obligatorios y el no presentar alguno de estos sera causa de desechamiento de
las proposiciones ya que son parte de la evaluacion técnica.

10. Obligaciones por parte de los licitantes y del prestador de los servicios.
Los licitantes, se obligaran por escrito (presentandolo en su sobre de Proposicion técnica), a no divulgar
la informacion a que tenga acceso ni el resultado de los servicios motivo de la presente licitacién, ya que
toda informacién previa y los resultados que se generen de dichos servicios, Unica y exclusivamente
propiedad de “Pronésticos” y tiene caracter de confidencial.

Por lo anterior, los participantes quedan obligados, por el solo acto de haber concursado, a no utilizar por
si o por interpdsita persona la informacién, datos y resultados derivados de su participacion en la
prestacion del servicio objeto de esta licitacion, para su divulgacion en conferencias, informes, reportes o
cualquier otro medio ya sea escrito, oral, electronico o de cualquier otro tipo y tampoco podra utilizarlos
en beneficio propio como base de un nuevo disefio sin la previa y expresa autorizacion de la Entidad.

CAPITULO 3
CONSIDERACIONES PARA LA ELABORACION DE LA PROPOSICION ECONOMICA

A. Consideraciones Generales.
Los licitantes deberan elaborar su Proposicién econdmica con apego en los siguientes puntos:

1. La Proposicién econdmica debera ser presentada en papel membretado de cada licitante.

2. La Proposiciéon econémica debera elaborarse sin tachaduras ni enmendaduras y presentarse en sobre
cerrado.

3. En la Proposicién econdmica, los licitantes deberan presentar una sola Proposicién, no se consideraran
opciones. Se debera cotizar por rubro desglosando los precios unitarios de cada uno de los productos y
servicios que integran los diferentes rubros, IVA y costo total.

4. La Proposicién debera considerar el costo ofrecido para el primer afio para el rubro 1 sefialado en el
punto C del capitulo 2, en el caso de los rubros restantes, solo se presentara el costo unitario para 2009.
Los costos unitarios para 2010, 2011 y 2012, podran ser modificados Unicamente a solicitud por escrito
del Licitante ganador y se definiran de acuerdo al incremento del Indice Nacional de Precios al
Consumidor del 2009, 2010 y 2011 publicados por el Banco de México, segin corresponda a los
ejercicios 2010, 2011 y 2012 los cuales aplicaran a partir del siguiente dia natural de la fecha de
formalizacién del convenio modificatorio.

5. La Proposicién econdmica debera ser firmada en todas sus hojas por el representante legal del licitante,
identificando la firma con su nombre en la ultima hoja, requisito fundamental que acredita la identidad del
representante legal y la manifestacién de la voluntad.

CAPITULO 4
CRITERIOS PARA LA EVALUACION DE LAS PROPOSICIONES TECNICAS Y
ECONOMICAS

A. CRITERIOS PARA LA EVALUACION DE LAS PRUESTAS TECNICAS.

Para que una Oferta Técnica sea aceptada, deberd cumplir en su totalidad con las especificaciones y
caracteristicas solicitadas en este anexo técnico y en esta convocatoria; por tal motivo se verificard el
cumplimiento de cada uno de los requisitos solicitados, los cuales deberan corresponder a la Proposicién técnica
ofertada, asi como la experiencia requerida con base en el andlisis de la documentacion solicitada anteriormente.

Se elaborara cuadro comparativo de las proposiciones y se verificara que cumplan con los requisitos establecidos
y correspondan con la Proposicion técnica presentada con el criterio de cumple o no cumple establecido en el
articulo 41-A primer parrafo del Reglamento de la Ley de Adquisiciones, Arrendamientos y Servicios del Servicio
Publico Federal.

De acuerdo al articulo 36 del la Ley de Adquisiciones, Arrendamientos y Servicios del Servicio Publico Federal. 3er
parrafo y usando los mecanismos establecidos en los articulos 41-A y 41-B se establecen los siguientes criterios
para evaluar las Proposiciones técnicas de los licitantes:
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1. Para evaluar el rubro de experiencia y especialidad del licitante indicado en el articulo 41-A del
reglamento citado, se tomara en cuenta como subrubro el nimero de campafias BTL que presente el
licitante, las Campafias de BTL, deberan incluir la evidencia con fotografias y analisis profundo de la
actividad. El objetivo es evaluar la capacidad de los licitantes en el desarrollo de dichas campafias. Esta

evidencia fotografica y analisis debera ser entregada en carpetas,

mismas.

presentando una relacién de las

El licitante que entregue mas proyectos tendra de calificaciéon en este rubro 10 puntos, el siguiente licitante que
entregue mas proyectos, pero menos que el primero, tendra un puntaje proporcional menor al que entrego mas,
para determinar esto se usara una regla de 3 simple, y asi sucesivamente se determinara un puntaje para cada

licitante.

Los licitantes deberan entregar una relaciéon de proyectos

Para calificar este rubro se usara la siguiente tabla:

Nivel de e
econémica

Nidmero de
Proyectos

Puntaje
obtenido por
Licitante

MPemb

Mpi1

Mpi2

Mpi3

Mpid

Mpi5

Mpi6

Mpi7

Mpi8

Mpi9

Ejemplo de como se llenara esta tabla

Nivel de Puntaje
Proposicion Ndmero de | obtenido por
econbmica Proyectos Licitante

MPemb 4 3.33
Mpi1 7 5.83
Mpi2 3 2.5
Mpi3 6 5
Mpi4 7 5.83
Mpib 12 10
Mpi6 3 2.5
Mpi7 5 4.17
Mpi8 8 6.67
Mpi9 2 1.67
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2. Para evaluar el rubro de capacidad del licitante indicado en el mismo articulo 41-A del reglamento citado
se tomara en cuenta como subrubro los afios de experiencia del personal solicitado en el Capitulo 2,

inciso C punto 4 de este anexo técnico.

Para poder evaluar este subrubro el licitante debera entregar los curriculums de cada integrante, y debera
indicar en el siguiente formato la experiencia de cada persona que proponga:

Nombre del Puesto

Afios de

Nombre del personal Experiencia

Director de cuenta

Supervisor de cuenta

Ejecutivo de cuenta 1

Ejecutivo de cuenta 2

Director creativo

Director creativo asociado

Director de arte

Copie creativo

Productor de fotografia

Asistente de fotografia

Director de Produccion

Productor senior

Productor junior

Administrador de produccion

Director de impresos

Asistente de impresos

Asistente de trafico

Director de planeacion estratégica

Planner estratégico

Total de Experiencia

El total de afios de experiencia del personal solicitado se sumara y el licitante que sume mayores afios de
experiencia obtendra 10 puntos, el licitante que le sigue en afios de experiencia se le calificara proporcionalmente
al que tiene 10 puntos, usando una regla de 3 simple.

Para calificar este rubro se usara la siguiente tabla:

Experiencia

Nivel de
Proposicion
econémica

de personal
afios
acumulados

Puntaje
obtenido por
Licitante

MPemb

Mpit

Mpi2

Mpi3

Mpi4

Mpi5

Mpi6
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Mpi7
Mpi8
Mpi9
Ejemplo de como se llenara esta tabla
Experiencia
Nivel de de personal Puntaje
Proposicion afios obtenido por
econémica acumulados Licitante
MPemb 43 2.6875
Mpi1 27 1.6875
Mpi2 134 8.375
Mpi3 130 8.125
Mpid 75 4.6875
Mpi5 87 5.4375
Mpi6 49 3.0625
Mpi7 112 7
Mpi8 152 9.5
Mpi9 160 10

3. Para evaluar el rubro de integracion de la Proposicion técnica indicada en el articulo 41-A del reglamento
citado se utilizara el método definido en el articulo 41-B del mismo reglamento bajo el siguiente criterio:

Se evaluaran Camparfas de Publicidad presentadas por los licitantes como parte de su Proposicion
técnica sobre el producto “Melate Revancha”.
Cada licitante debera entregar una campafia publicitaria que incluya como minimo lo siguiente:

Storyboard de dos propuestas de spot, uno para televisién de 2 minutos y otro para cine de 1
minuto sobre el producto.

Planteamiento general, racional y supuesto de posicionamiento de la estrategia de campafia
sobre el producto, esto servira de base para el desarrollo de dos propuestas o plataformas
creativas.

Entrega de una version en ANIMATIC del Storyboard de 2 minutos en formato DVD (2 copias).
Produccion de dos spots de radio de 20” sobre el producto.

Bocetos para aplicacién en impresos, prensa, revista, espectacular y material punto de venta para
las agencias de Prondsticos como péster, lona, stoper metalico, volante o folleto, colgante, etc.
sobre el producto, siendo forzosos el poster y una pagina completa de prensa lo demas es
optativo.

Para presentar la campafia publicitaria, los licitantes deberan tomar en cuenta los siguientes puntos:

La campafia debera ser firmada por Prondsticos para la Asistencia Publica el dia de la apertura
de proposiciones.

El objeto de la campafa de publicidad es evaluar la capacidad y calidad creativa del los licitantes
la cual sera un factor determinate para definir al ganador de la licitacion, se tomara en cuenta la
capacidad creativa, de sintesis, de abstraccion, de adaptacion, de originalidad e impacto de los
licitantes.

Para la correcta y objetiva evaluacion de las campafias de publicidad, se someteran a una
evaluacion tipo “pre-test” a través de focus grup para determinar los valores correctos de cada
una de ellas.

El material especifico a evaluar es el ANIMATIC de 2 minutos, uno de los dos spot de radio, un
poster y una pagina completa de periodico.

La campafia publicitaria del licitante ganador se ajustara a las necesidades de comunicacion de
Pronésticos para la Asistencia Publica para ser usada por esta Ultima si asi lo decidiera.

El costo de este material para el desarrollo creativo correra a cargo de los licitantes participantes.
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e En la evaluacion de las campafias, estaran presentes personal de la entidad y podréa estar, si asi
lo estima conveniente, s6lo un representante de cada licitante.

e Lafecha de la evaluacion sera del 26 y 27 de octubre 2009.

e Los horarios se daran a conocer el dia de la apertura de proposiciones

Para la realizacién de la propuesta, se puede consultar el brief, ubicado en el punto B, del Capitulo
2 de este anexo técnico.

La campafa publicitaria debera incluir la justificacion que demuestre la conveniencia de la estrategia.
Asimismo se revisara que existe congruencia entre el planteamiento general, el posicionamiento vy la
estrategia creativa propuesta.

El proyecto creativo sera evaluado a partir del desarrollo de sesiones de grupo con consumidores del grupo
objetivo en las que estaréa presente personal de la Entidad y se invitara al Organo Interno de Control el cual
no esta obligado a asistir a dicha evaluacion, sin embargo el area usuaria observara que se cumpla con todos
los requisitos estipulados en el anexo técnico de esta convocatoria para la evaluacion denominada PRE
TEST.

La evaluacion de la campafia publicitaria seré realizada por una agencia especializada en la materia, externa
a PAP y su seleccion se realizara en los términos que establece la Ley.

La Entidad no sera responsable de ningun costo en que incurran los licitantes participantes como
consecuencia del trabajo desarrollado para la preparacion de las proposiciones, ni por ningun gasto derivado
de la presentacion de las mismas.

La Entidad podra verificar que toda informacion provista sea verdadera.

La informacion que se entrega a los licitantes y que no sea publica se tratara con la mas estricta confidencialidad
por estos.

Se elaborara un cuadro comparativo con los puntajes de las proposiciones creativas y econémicas, tomando como
base los criterios de evaluacion expuestos ANTERIORMENTE.

B.

EVALUACION DE LAS CAMPANAS PUBLICITARIAS DENOMINADA PRE TEST.

La campafia debe contener un concepto central que se exprese eficientemente en un lenguaje (oral y
visual) simple y coloquial y debe responder sin duda, al objetivo general de la estrategia.

La campafia sera evaluada bajo los siguientes criterios a los cuales les ha sido asignado un valor que nos
permitira tener un puntaje total como valoracién de la campafia. Denominado como PRE TEST.

Se evaluaran especificamente el ANIMATIC de 2 minutos, uno de los dos Spot de radio, el poster y la
pagina completa de prensa.

Los participantes a las sesiones de grupo seran del perfil del consumidor de Melate Revancha y a cada
uno de estos se les hara preguntas especificas de acuerdo a los conceptos a evaluar y ellos calificaran las
camparnias.

Los conceptos a evaluar son los siguientes:

1.- Esunacampafia que debera tener Alto impacto/respuesta. (valor 10 puntos).
2.- Essimpley clara. (Valor 10 puntos).
Comunica al consumidor de manera facil lo que queremos decir.
3.- Es CREIBLE. (Valor 10 puntos).
El consumidor sabe que lo que se comunica es cierto.
4.- Es original y sorprendente. (Valor 10 puntos)
Es memorable para el consumidor.
5.- Es relevante para nuestra audiencia. (Valor 10 puntos)
Los elementos que maneja son significativos para los consumidores.
6.- Es empaticay positiva. (Valor 10 puntos)
Las personas se sienten identificadas con la marca.
7.- Provoca alguna accion o reaccién. (Valor 10 puntos)
Puede ofrecer un efecto positivo sobre las ventas del producto, la gente se siente atraida hacia él.
8.- El concepto general se aplica adecuadamente en cada medio. (Valor 10 puntos)

El valor maximo que puede tener una campafia de publicidad (Integracion de Propuesta Técnica) es de 80 puntos.

Para evaluar las campafias de los licitantes se usara la siguiente tabla:

Nivel de Integracion de Proposicion Técnica (Resultados de Evaluacion de la Campaia PRE
Proposicion TEST)

econdmica
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Nivel de
Proposicion

Ejemplo de como se llenara esta tabla:

Integracion de Proposicion Técnica (Resultados de Evaluacion de la Campaia PRE
TEST)

economica
Pregunta | Pregunta | Pregunta | Pregunta | Pregunta | Pregunta | Pregunta | Pregunta
1 2 3 4 5 6 7 8 Total
MPemb 7 3 5 9 7 6 8 53
Mpi1 7 4 3 4 5 8 6 9 46
Mpi2 8 7 4 9 8 8 7 8 59
Mpi3 9 9 10 9 10 9 9 9 74
Mpi4 6 4 9 5 10 8 8 7 57
Mpi5 10 8 7 9 9 6 8 7 64
Mpi6 8 8 8 7 9 9 10 10 69
Mpi7 7 7 8 8 8 8 63
Mpi8 9 9 9 7 7 8 8 8 65
Mpi9 8 8 7 9 8 9 7 7 63

Una vez determinado los puntos obtenidos de los rubros experiencia y especialidad del licitante, capacidad del
licitante e integracion de la Proposicion técnica se sumaran para obtener el total de puntos obtenidos.

La puntuacion méxima que podra obtener un licitante por la suma de los 3 rubros seré de 100 puntos.

Con el objeto de tener una ponderacion preestablecida que nos permita elegir al licitante que ofrezca la mejor
relacion precio/calidad se establecera el siguiente criterio:

C. CRITERIOS QUE SE APLICARAN PARA EVALUAR LAS PROPOSICIONES TECNICAS
Y ECONOMICAS.

1. Con el objeto de tener una ponderacion preestablecida que nos permita elegir el Licitante que ofrezca
la mejor relacion precio/calidad se usaran los criterios establecidos en el articulo 41-B del multicitado
reglamento de la Ley de adquisiciones, arrendamiento y servicios del sector publico que indica lo
siguiente:

= La Proposicién técnica a evaluar tendran un valor del 50% de ponderacion.

= La Proposiciéon econémica tendra un valor del 50% de la ponderacion.
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Pregunta | Pregunta | Pregunta | Pregunta | Pregunta | Pregunta | Pregunta | Pregunta
1 2 3 4 5 6 7 8 Total
MPemb
Mpi1
Mpi2
Mpi3
Mpi4
Mpi5
Mpi6
Mpi7
Mpi8
Mpi9
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= Haber superado la evaluacién de la Proposicion técnica con una calificaciéon superior o
igual a los 60 puntos y cumplir con todas las especificaciones técnicas solicitadas en la
presente convocatoria.

2. La mecanica de evaluacion para ponderar las calificaciones de los licitantes serd como sigue:

Las calificaciones anteriores se sumaran para obtener el resultado de la evaluacién técnica (Pti) y se
multiplicaran por el 50% (T) para obtener la calificacion ponderada (IT), con el fin de conocer la
capacidad del licitante y la integracion de la Proposicién técnica, quedando como sigue:

Pti= Total de puntos obtenidos en los
rubros técnicos por la i-ésima
propuesta técnica

i-ésima=1

T = 50% (ponderador de la propuesta
técnica)

IT = Indice técnico= Ptix T

La mecéanica de la evaluacién de la Proposicion Econdémica para ponderar las calificaciones de los
licitantes sera:

PE = Monto méximo con IVA del importe total por el periodo del 1 de noviembre de 2009 al 31 de
diciembre del 2012 por licitante.

Pei = Puntaje econdémico de la i-ésima parte de la propuesta econdémica, = MPemb X 100 / Mpin
n= numero de la Proposicién econdémica que sigue a la mas baja y asi sucesivamente

Mpi= Monto de la propuesta de la i-ésima propuesta econémica

i-ésima=1

Mpemb= Monto de la propuesta econdmica mas baja

IE =50 % (ponderador de la propuesta econémica).

Finalmente se sumaran los puntajes finales de la Proposicién econdmica y la Proposicion técnica bajo la
siguiente formula: Pte = IT+ IE Total = Resultado Final

El licitante que obtenga el mayor puntaje en el resultado final serd el GANADOR.

Nota: Para las Proposiciones econdmicas se tomara en cuenta el monto maximo con IVA del importe
total por el periodo del 1 de noviembre de 2009 al 31 de diciembre del 2012.

Ejemplo:

Nivel de

propuesta
econ6mica PE Factor| Pei E IE
MPemb $456,321,987.00] 100 | 100 |50.00% 50
Mpil $474,574,866.48| 100 ]96.15]50.00%| 48.08
Mpi2 $493,557,861.14] 100 ]92.46]50.00%| 46.23
Mpi3 $508,364,596.97| 100 ]89.76]50.00%| 44.88
Mpi4 $518,531,888.91] 100 ]88.00]50.00%| 44.00
Mpi5 $528,902,526.69| 100 ]86.28]50.00%| 43.14
Mpi6 $539,480,577.22| 100 ]84.59]50.00%| 42.29
Mpi7 $550,270,188.77| 100 ]82.93]50.00%| 41.46
Mpi8 $561,275,592.54] 100 ]81.30]50.00%| 40.65
Mpi9 $589,339,372.17| 100 |77.43]50.00%] 38.71
Donde:
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PE = Monto maximo con IVA del importe total ofertado por el periodo del 1 de noviembre de 2009 al 31 de
diciembre del 2012 por licitante.

Pei = Puntaje econémico de la i-esima parte de la propuesta econémica, = MPemb X 100 / Mpin

n= ndmero de la propuesta econémica que sigue a la mas baja y asi sucesivamente

Mpi= Monto de la propuesta de la i-esima propuesta econémica

i-ésima=1

Mpemb= Monto de la propuesta econémica mas baja

E = 50 % (ponderador de la propuesta econémica).

IE = Resultado de la propuesta econémica = Pei x E

Nivel de
Experiencia y|

Especialidad
del Licitante

ueelcS=R |ntegracion de Propuesta Técnica (Resultados de Evaluacion de la Campaia PRE TEST)

economica

Capasidad
del Licitante

MPemb 7 8 3 5 9 7 6 8 53 3.33 2,69 59.02 | 50% | 29.51
Mpi1 7 4 3 4 5 8 6 9 46 5.83 1.69 53.52 | 50% | 26.76
Mpi2 8 7 4 9 8 8 7 8 59 25 8.38 69.88 | 50% | 34.94
Mpi3 9 9 10 9 10 9 9 9 74 5 8.13 87.13 | 50% | 43.56
Mpi4 6 4 9 5 10 8 8 7 57 5.83 4,69 67.52 | 50% | 33.76
Mpi5 10 8 7 9 9 6 8 7 64 10 5.44 79.44 150% | 39.72
Mpi6 8 8 8 7 9 9 10 10 69 25 3.06 7456 | 50% | 37.28
Mpi7 7 7 8 8 8 8 8 9 63 417 7.00 7417 | 50% | 37.09
Mpi8 9 9 9 7 7 8 8 8 65 6.67 9.50 81.17 | 50% | 40.59
Mpi9 8 8 7 9 8 9 7 7 63 1.67 10.00 7467 |50% | 37.34
Donde:

Pti= Total de puntos obtenidos en los rubros técnicos por la i-esima propuesta técnica
i-ésima=1

T = 50% (ponderador de la propuesta técnica)

IT = indice técnico = Ptix T

Pte
Resultado Final

Propuesta
Técnica y

Econdmica
79.51
74.84
81.17
88.44
71.76
82.86
79.57
78.55
81.24
76.05
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Pte = IT+ |IE Total = Resultado Final

3. Se verificara que el precio ofrecido por los materiales y servicios no resulte menor al costo que implicaria la
realizacién de los mismos, por lo que si en alguna Proposicion econdmica se presentara esta situacion, la
entidad podra desecharla por considerarla precio no conveniente de acuerdo al Articulo 2 fraccion Xl de la
Ley de Adquisiciones, Arrendamientos y Servicios del Sector Publico.

Nota: Los licitantes deberan solicitar a la gerencia de recursos materiales ubicada en Insurgentes Sur N° 1397 piso
10, Col. Insurgentes Mixcoac, C.P. 03920, México D.F. piso 11 los siguientes anexos los cuales se requieren para la
elaboracion de sus Proposiciones tanto técnicas como econémicas:

DVD con el comercial de cine/ TV tipo de 2 minutos.

DVD con pelicula tipo.

CD con comercial de radio Tipo.

CD con especificaciones de materiales para producir.

CD con tablas para presentar las Proposiciones econdmicas en archivo Excel.
DVD de sesion fotogréfica tipo.

Muestra de un Raspadito.

Muestra de un calendario de Progol.

NGO~ WNE

Atentamente

José Luis Jiménez Mangas
Director de Marcas Melate y Revancha
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